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““红包雨红包雨””落落““智智””时代时代

AIAI厂商厂商““抢滩抢滩””新春流量新春流量
■中国城市报记者 郑新钰

春节期间，神州大地年味
浓郁。而在这之前，一场新春

“红包大战”已然打响。
今年，豆包、元宝、文心一

言等主流 AI 大模型纷纷入局，
带着定制化的互动玩法、智能
化的服务场景和真金白银的
福利，向数亿用户递出了“新
春名片”。

受访人士认为，这场硝烟
弥漫的 AI 红包战，早已超越了
单纯的节日营销，成为各大厂
商争夺未来流量入口、布局生
态版图的关键一役。

差异化玩法抢“C 位”

“除夕上豆包，参与抽奖领
现金红包赢科技好礼”“元宝派
红包，新春领不停”“集文心 AI
五福，瓜分百万奖池”……中国
城市报记者梳理发现，国内主
流 AI 平台的红包活动玩法多
样，各有特色。相较于传统互
联网时代“拼手速、点红包”的
单一模式，2026 年 AI 厂商的
红包机制，核心围绕“智能化互
动”与“生态化联动”两大关键
词展开，形成了各具特色的玩
法体系。

作为字节跳动旗下的自研
大模型，豆包联动央视春晚发
放新春红包，除了现金奖励，还
送出了 10 万份接入豆包大模
型的科技好礼，包括宇树机器
人、拓竹 3D 打印机、大疆无人
机等前沿科技产品。

从活动机制来看，豆包的
红包发放分为两大阶段：北京
时间 2 月 13 日 20：00 至 2 月 16
日 12：00，用户打开锦囊完成
任意 AI 互动，如写祝福、做写
真、生视频等，即可获得一次抽

奖机会，赢取现金红包；而在 2
月 16 日除夕当天 20：00 至 24：
00，同步 2026 年总台春晚直播
节奏，配合主持人互动引导开
启多轮抽奖，除现金红包外，更
重磅投放了智能机器人使用
权、汽车使用权等科技好礼。

阿 里 巴 巴 旗 下 千 问 APP
宣布推出“春节请客计划”，投
入 30 亿元用于免单消费，邀请
全国用户在春节期间体验 AI
时 代 吃 喝 玩 乐 的 全 新 方 式 。
此次计划联动阿里生态旗下
淘宝闪购、飞猪、大麦及支付
宝等多业务共同参与。用户
下载 APP 即可领取 25 元无门
槛免单卡，可用于奶茶、外卖
等日常消费。这种玩法迅速
引爆市场，活动上线仅 9 小时
便 送 出 超 1000 万 杯 奶 茶 ，凭
借高频消费场景实现了用户
的快速破圈。

腾讯元宝则豪掷 10 亿元
现金红包，推出了一场覆盖 2
月 1 日至 17 日的现金红包盛

宴。活动主打“无门槛提现”与

“AI 深 度 互 动 ”，用 户 只 需 将
APP 更新至 2.55.0 版本，即可
通过主会场抽奖、祝福语红包

及社交分享三大核心玩法瓜分
10 亿元现金，最高可获万元小

马卡。活动采用三轮提现制，

红包可直接存入微信零钱，无

需任何手续费。

“从整体格局来看，各大厂

商均以自身技术优势和生态资

源为依托，将红包福利与 AI 功

能深度融合。豆包侧重全场景

互动体验，元宝深耕社交生态

联动，文心一言聚焦实用服务

绑定。”一位互联网行业观察人

士向记者表示，这种差异化的

玩法设计，本质上是各大 AI 厂

商向用户展示能力的窗口，让

用户在抢红包的过程中，直观

感受 AI 大模型在内容创作、生
活服务、社交互动等场景的落
地价值。

流量“棋局”再现

“面向春节期间的‘红包大
战’，不仅是为了‘送福利’，还
是为了‘抢未来’。”前述互联网
行业观察人士直言，2026 年 AI
厂商的重金入局，并非一时兴
起，而是对互联网行业两次经
典“春节战役”的复刻与延续。
这背后是对流量入口的激烈争
夺，以及对行业话语权的提前
布局。

回顾中国互联网的发展历
程，春节早已成为巨头们实现

“弯道超车”的关键赛道。
第 一 次 经 典“ 战 役 ”是

2015 年 羊 年 春 节 ，微 信 凭 借
“春晚红包”完成移动支付逆
袭。彼时，支付宝凭借电商场
景优势，占据着移动支付市场
的绝对主导地位；而微信借助
与 2015 年央视春晚的独家合
作机会，推出“摇一摇抢红包”
功能，一夜之间收获数亿用户
绑定银行卡。

这场“战役”不仅让微信支
付迅速破局，更让微信成功抢
占了移动支付的核心流量池，
奠定了其在社交与金融生态的
双重地位。

数据显示，仅 2015 年农历
除夕当晚，微信红包的发送量
就突破 10 亿次，绑定银行卡数
量超 2 亿张，通过短短几天，推
动行业从“一家独大”驶向“双
雄并立”的新阶段。

第 二 次 关 键“ 战 役 ”，是
2019 年抖音凭借春节红包战，
巩固短视频行业龙头地位。

2019 年 春 节 ，抖 音 推 出
“集音符分 5 亿”红包活动，通

过社交裂变与短视频互动，有
效提升了用户活跃度与品牌影
响力。

当年，短视频行业正处于
快手与抖音的“双雄争霸”阶
段，抖音借力春节流量红利及
央视春晚合作，进一步巩固了
市场领先地位。

此后几年，抖音凭借庞大
的用户规模，逐步拓展直播电
商、本地生活等业务，最终成长
为覆盖内容、社交与商业服务
的综合型平台。

两次经典“战役”证明，春
节作为中国最具影响力的传统
节日，是互联网产品触达“全民
级用户”的最佳窗口。对于 AI
大模型而言，2026 年正是复刻
这一路径的关键节点。

“AI 春 节‘ 卡 位 战 ’的 本
质，核心源于行业发展阶段与
竞争逻辑的双重转变。”艾媒咨
询 CEO 兼首席分析师张毅认
为，在产品同质化的背景下，春
节作为大众高频社交的裂变场
景 ，是 大 众 接 触 AI 的 核 心 窗
口，对用户心智的抢占直接决
定着企业后续的竞争优势。“不
同于早期支付场景的入口争
夺，如今红包的核心已升级为
AI生态入口之争。”他说。

争夺时代入口

自 2023 年以来，国内生成
式 AI 大模型集中问世、快速迭
代，行业从最初的技术探索、参
数竞赛，逐步走向规模化应用
与市场化竞争。

经过几年的发展，各大 AI
厂商的技术差距逐渐缩小，而
用户规模、场景落地能力成为
决定未来胜负的核心指标。

《中国互联网络发展状况
统计报告》显示，截至 2025 年

12 月，我国生成式人工智能用
户 规 模 达 6.02 亿 人 ，相 较 于
2024 年 底 增 长 141.7%；普 及
率达 42.8%。

政策环境也为 AI 厂商的
春节布局提供了契机。近年
来，国家持续推动“人工智能赋
能实体经济”，鼓励 AI 技术贴
近民生、服务大众。

立足这样的发展阶段，各
大 AI 厂商纷纷将目光投向春
节流量战场。

“如今已经到了争夺用户
规模、争夺数据积累的‘窗口
期’。”工业和信息化部信息通
信经济专家委员会委员盘和林
说，“一开始，用户是为了红包
而来，慢慢地，用户就会养成用
AI 解决问题的习惯，最终 AI
应用实现普及。”

一位 AI 从业者向记者坦
言：“春节红包战的获客成本，
远低于日常的用户拉新成本。
能在除夕这一天让数亿用户
打开我们的产品，这笔投入就
值得。”

在张毅看来，评估这轮红
包 成 效 ，不 能 只 看 短 期 DAU

（日活跃用户数量）增长，还需
观察中期留存、用户口碑以及
长 期 生 态 壁 垒 的 构 建 能 力 。
AI 应用要从尝鲜工具走向高
频应用，关键仍在于场景刚需
化、模型能力和使用成本，“只
有当用户形成‘无 AI 不可’的
使用习惯，应用才算真正站稳
脚跟”。

北京南站P1智慧停车场
全面启用

春运期间，北京南站P1智慧

停车场正式投入运营。该停车场

通过空间重组、智慧化改造与流

线优化，显著提升了运行效率和

旅客接驳能力，并与早先完成改

造的P2停车场共同构建起“标准

统一、功能互补、高效联动”的智

慧停车系统，为铁路春运旅客疏

散提供保障。

中国城市报记者 全亚军摄

红包“闹”新春
智启新征程

2026年的AI新春红包战，

或许只是中国 AI行业发展的

一个缩影。从短期来看，红包

战或将加速 AI大模型的全民

普及。

此前，AI大模型的用户主

要集中于一线城市的年轻群

体、职场人士和内容创作者。

而春节红包战借助节日的全民

性，将AI技术带到了下沉市场

的中老年用户、学生群体中，推

动AI技术真正走进千家万户。

这场“战役”所开启的，或

许是 AI技术全民普及的新征

程，是行业生态差异化发展的

新格局，更是人工智能与实体

经济深度融合的新未来。

当红包的喜悦褪去，当AI

技术真正融入人们的日常生

活，我们有理由相信，这场关乎

春节的流量之战，终将成为中

国 AI产业迈向高质量发展的

重要起点。

记者评述


