
A3□2026 年 2 月 23 日  星期一   □本版责编  杜汶昊   □本版美编  郭佳卉 经  济

■中国城市报记者 孙雪霏

为深入贯彻落实党的二十届四
中全会和中央经济工作会议部署，
紧扣扩大内需战略基点，商务部等
九部门联合组织开展 2026“乐购新
春”春节特别活动。活动于 2 月 15
日至 23 日在全国范围内举办，围绕

“好吃、好住、好行、好游、好购、好
玩”六大维度发力，以政策红利激
活消费潜力，以场景创新丰富节日
供给，以文化浸润提升民生质感。

春节消费是全年经济运行的
“晴雨表”，更是稳住消费大盘的
“先手棋”。本期，中国城市报聚焦
城乡基层一个个鲜活生动的镜头，
展现市场热度、民生温度，见证这
场全民参与、全域联动、全球共享
的新春消费盛宴。

惠民为本、烟火暖心：
以真金白银擦亮民生消费幸福底色

新春时节，神州大地年味浓郁、
烟火升腾。从繁华都市到广袤乡
村，2026“乐购新春”活动将惠民利
民、安民富民贯穿始终，把政策红
利转化为群众可感可及的实惠与温
暖，让千家万户在红火消费中感受
节日喜悦、提升幸福成色。

在北京市朝阳区朝外街道，62
岁的居民赵秀琴带着小孙女在社区
便民服务点完成数字人民币消费红
包领取，指尖轻触屏幕，新春福利
即刻到账。“今年过年的获得感实
实在在，政府发消费券、商场搞特
惠、数字人民币再享立减，三项优
惠叠加，置办年夜饭省下了不少开
支。”赵秀琴笑着告诉中国城市报
记者，从购买生鲜果蔬、添置新衣
年货，到安排老字号家宴，都能享
受实惠，日子越过越红火，年味儿
也愈发醇厚。

据了解，北京市统筹亿元级消
费补贴，覆盖餐饮、零售、家电、文
旅等重点领域，联动老字号推出平
价团圆宴，让市民不出城区就能尽
享地道年味儿。

山东省烟台市芝罘区新春年货
大集上，红灯高挂、人流如织，胶东
花饽饽、烟台苹果、长岛海鲜干货
等特色产品琳琅满目，叫卖声与欢
笑声交织成热闹乐章。45 岁的摊
主周海腾手脚麻利地打包货品，满
脸丰收喜悦：“政府免费提供摊位、
组织宣传引流，返乡客流明显增
多，日均销售额突破万元，我们小
商户的日子更有奔头了。”而在烟
台市蓬莱区、潍坊市青州市等县域
乡镇，新春年货大集同步开市，土
特产品、民俗好物、民生商品一应
俱全，有效打通农村消费“最后一
公里”。此外，山东省投放 6000 万
元零售与餐饮消费券，加大汽车、
家电、智能产品以旧换新补贴力

度，让惠民举措直抵基层。
有奖发票作为“乐购新春”的创

新举措，既让群众收获惊喜，也推
动市场规范有序发展。在宁夏回族
自治区银川市，市民马晓燕在餐饮
门店消费后开具数电发票，随即抽
中现金奖励。她开心地说：“消费
能抽奖、开票有保障，既得实惠，又
能助力商家诚信经营，这样的活动
暖到我们心坎里。”银川市在零售、
餐饮、住宿、文旅等八大领域加大
有奖发票奖金投放，单笔消费满百
元即可参与抽奖，实现惠民与监管
双向赋能。金融支持同步加码，消
费返券、支付满减、数字人民币智
能合约红包全面推广，让消费红利
精准直达群众。

在安徽省合肥市，市民陈卫东
一家趁着新春促销更换节能家电。
一台绿色智能冰箱叠加政府补贴、
商场折扣与金融立减三重优惠，让
陈卫东直接省下近千元。“原本还
在犹豫，如今政策强劲、优惠实在，
我们趁着机会，直接把更好的品质
生活搬回了家。”

在四川省成都市荷花池新春潮
购会上，邛崃市、大邑县、彭州市的
特色农产品与年货好物集中亮相，
便民服务站、消费咨询台、数字人
民币体验点同步运行，实现市民一
站式采购。

商务部研究院副研究员洪勇向
中国城市报记者表示：“春节是民生
消费集中释放的关键节点，‘乐购新
春’活动牢牢把握群众最关心、最直
接、最现实的消费需求，从供给侧提
升商品服务品质，从需求侧加大惠
民让利力度，既保障节日市场供应
和价格水平，又让消费红利精准惠
及全体人民，彰显了以人民为中心
的发展思想，为全年消费市场平稳
健康发展筑牢民生根基。”

融合创新、场景焕新：
以跨界联动激活消费升级澎湃动能

新春消费因创新而精彩，市场
活力因融合而迸发。2026“乐购新
春”活动坚持以新场景、新服务、新
体验引领消费升级，推动商旅文体
健深度融合、线上线下同频共振，
将传统文化与现代消费、物质消费
与精神消费有机结合，让新春消费
既有烟火气息，更有时代新意，推
动消费从“购买商品”向“享受生
活”升级。

出行服务提质升级，让群众的
新春旅途更安心、更舒心。针对春
节冰雪旅游、返乡出行高峰，铁路
部门扩大静音车厢覆盖范围，创新
推出雪具随行、宠物托运、行李直
达等便民服务，精准匹配群众出行
需求。在黑龙江省哈尔滨市，滑雪
爱好者苏鑫宇提前预约特色列车，
整套雪具无需额外托运即可便捷携

带。他兴奋地说：“以往携带雪具
出行，托运繁琐不便。如今列车提
供专属服务，而且静音车厢保障休
息，一路顺畅直达滑雪场，出行体
验大幅提升。”高速公路新春补给
站、加油站便民服务点同步上线，
让返乡路、出游路更温暖顺畅。

跨界联动串珠成链，构建“一消
费多福利”的全新消费生态。“乐购
新春票根福利”活动将景区游览、
餐饮消费、住宿出行、文化观影有
机串联，消费者凭单一消费凭证即
可享受多元化优惠。在上海市黄浦
区南京路步行街，市民王桐手持电
影票根，接连享受餐饮折扣、商超
立减与出行优惠。当地酒店、景
区、餐饮、零售企业抱团发力，整合
优质资源、推出组合套餐，有效拉
长消费链条、提升消费品质，让市
民、游客领略消费新魅力。

传统文化深度融入消费场景，
让新春年味更厚重、更有底蕴。在
湖北省黄石市阳新县，拥有 1700 多
年历史的太子豆腐非遗技艺走进年
货市集，市民游客可近距离体验制
作流程。“亲手参与制作传统味道，
这样的年货既有烟火气，更有文化
魂。”带着孩子体验的市民崔文丽
感慨道。在江苏省南京市秦淮区新
街口正洪街广场，非遗剪纸、南京
云锦、手写春联集中亮相，传统文
化与现代消费深度交融、相得益
彰。市民陈铭精心挑选非遗剪纸礼
盒：“送亲友、赠家人格外体面，既
传递年味，又传承文化。”

冰雪消费、文旅消费、数字消费
持续点燃新春消费热情。在北京市
密云区、延庆区，冰雪嘉年华联动
滑雪场、温泉民宿、夜间灯光秀，推
出“冰雪+住宿”“冰雪+餐饮”一站
式体验，吸引京津冀游客纷至沓
来。在广东省深圳市福田区、南山
区，新能源汽车、绿色家电、智能数
码产品集中展销，以旧换新补贴与
商家优惠叠加，成为家庭品质焕新
首选。在广西壮族自治区南宁市，
文博场馆延长开放时间、体育场馆
免费或低收费开放，庙会灯会、民
俗展演、健身活动轮番上演，让群
众在多元体验中欢度新春。

中国旅游研究院院长戴斌表
示：“消费升级的核心是体验升级。

‘乐购新春’活动以跨界融合为抓
手，打破行业壁垒、整合优质资源，
打造全链条、全场景、全品类的消
费生态，既满足群众多元化、个性
化、品质化消费需求，又培育壮大
消费新热点、新场景、新动能，为全
年消费结构优化、产业转型升级提
供强劲动力。”

全域协同、开放共享：
以统筹联动构建消费发展新格局

消费旺则市场兴，市场兴则经

济强。2026“乐购新春”活动坚持
统筹城乡、协同区域、开放共享，既
做强城市消费主力军，又激活县域
消费新潜力；既畅通国内大循环，
又提升国际吸引力，推动形成全民
参与、全域覆盖、全球共享的大消
费格局，为扩大内需战略落地、经
济高质量发展注入持久动力。

城乡联动双向发力，推动消费
市场一体繁荣、均衡发展。活动组
织百街千圈、千集万店同步开展惠
民促销，支持县域乡镇举办年货大
集，推动工业品下乡、农产品进城，
实现城乡消费互补互促、同频共
振。四川省达州市开江县的乡村特
色年货走进成都市核心商圈，土
鸡、腊肉、蜂蜜等农特产品备受青
睐；在山西省运城市垣曲县，“新春
吉市”设置特色展区，本土农特产
品、手工艺品集中亮相，数字消费
券、家电以旧换新、便民服务同步
落地，让农村群众享受与城市居民
同等的消费便利。

区域协同各具特色，凝聚助推
消费的强大合力。各地立足地域文
化、资源禀赋与产业优势，打造特
色鲜明的新春消费活动，形成“全
国一盘棋、各地亮品牌”的生动局
面。安徽省在合肥市、阜阳市组织
开展徽味美食节、皖美年货展、文

旅体验季等活动；浙江省在杭州

市、宁波市开展“福满浙里”新春消

费季活动，联动商圈、景区推出多

元福利；广东省则在广州市、深圳

市等地举办“请到广东过大年”系

列活动，推出岭南民俗、滨海旅游、

粤菜美食等特色体验……区域间

各城市资源共享、客流互引、活动

联动，推动消费市场从单点发力向

协同增效转变，扩大消费辐射力与

带动力。

开放包容联通世界，擦亮“购在

中国”国际消费品牌。多地持续优

化入境消费环境，发布多语种春节

民俗地图，增加国际航线运力，推

出“民航+文旅”组合产品，完善外

币兑换、移动支付、多语种咨询等

服务，让国际游客便捷感受中国年

味、乐享新春消费。在上海市浦东

新区浦东国际机场，多语种服务

台、入境消费礼包、文旅指引手册

凸显贴心温度；在北京市朝阳区三

里屯、广东省广州市天河区天河路

等国际商圈，外文标识、跨境支付、

免税购物服务持续升级，让国际友

人在逛市集、品美食、赏民俗中，感

受真实、立体、全面的中国。

国务院发展研究中心市场经济

研究所二级研究员王微表示：“扩

大内需是推动经济持续回升向好的

战略基点。‘乐购新春’活动立足全

域协同、开放共享，统筹城乡消费、

区域消费、入境消费协同发力，充

分彰显中国超大规模市场的强大韧

性与广阔空间。”
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