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音乐节为何偏爱南方城市音乐节为何偏爱南方城市
■中国城市报记者 郑新钰

“为什么音乐节就不能多
在北方城市开呢？让我在‘家
门口’就能纵享现场观演的快
乐！”近期，一位北方乐迷的提
问在社交平台引发不少共鸣，
也道出了当下音乐节市场“南
热北冷”现象。

随着居民生活水平的提
升，大众对精神文化消费的需
求日益迫切。音乐节作为兼
具娱乐属性与社交价值的文
化载体，成为近年文化消费领
域的热门品类。

中 国城市报记者采访发
现，无论是草莓、迷笛等全国
性头部 IP 的巡演布局，还是地
方培育的本土音乐节品牌，南
方 城 市 始 终 是 落 地 的“ 首 选
考场”。

音乐节为何偏爱南方城
市？未来是否有“向北延伸”
的可能性？

南方城市成绝对主力阵地

随着“十一”假期临近，音
乐节市场热度再度攀升。佛
山泡泡岛音乐节、南京 DNA
音乐节等活动已提前点燃乐
迷 热 情 ，不 少 人 早 早 规 划 行
程、预订票务，只为奔赴这场
音乐盛宴。

据不完全统计，2025 年暑
期以来，在全国已官宣的 50 余
场大型音乐节中，70% 集中在
长三角、珠三角、成渝等南方
区域。

抖音出品的 2025 年汽水
音 乐 节 ，其 足 迹 遍 布 多 个 城
市。从 2 月 22 日在海口万绿
园中心大草坪开启首站，到 7
月 5 日至 6 日在广东珠海横琴
长隆横琴湾酒店举办珠海站，
这期间上海、云南昆明、浙江
杭州、湖北武汉等南方城市纷
纷成为汽水音乐节的热门举
办地。与之相比，在汽水音乐
节所涉及的城市中，北方仅有
北京、日照、烟台等少数几站。

“汽水音乐节是抖音及汽
水音乐 APP 推出的品牌音乐
节。旨在拥抱青春人群，做懂
年轻人的音乐节，为用户提供
极致的现场体验、带来新鲜的
音乐内容。”抖音集团相关负
责人向中国城市报记者表示，
2025 年以来，音乐节线下观演
覆盖人数超过 20 万人，30 岁
以下人群占比超 80%。

根据中国演艺设备技术
协会发布的数据报告，2025 年
一季度全国举办音乐节 43 个，
其中南方音乐节演出数量为
38 个，占比达 88.4%；南方观
演人数及票房收入均占一季

度总数的近九成。
另据相关平台统计，2024

上半年中国大陆共举办音乐
节 148 个，南方音乐节演出数
量共 113 个，占上半年总数的
76.4%，北方仅占约三成市场
份额。其中，华东地区举办音
乐节 64 个，占比 43.2%，位列
全国第一。

“从塑造城市形象角度来
说，音乐节就像城市的一张文
化名片。当一个城市成功举
办一场高品质音乐节，就会通
过媒体报道、乐迷口碑传播，
提升自身在全国甚至全球的
知名度。”中央财经大学政府
管理学院城市管理系主任王
伟在接受中国城市报记者采
访时表示，特别是音乐节背后
折射出的“开放、包容、青春、
活力”，使得越来越多年轻人
因为音乐节认识、认同某个城
市。从长远来看，这有利于吸
引人才和投资，将城市文化软
实力转化为经济发展硬实力。

多维度综合优势成关键

为何音乐节更偏爱落地

南方城市？专家分析认为，这

是南方城市在气候条件、产业

生态、政策支持、消费活力等

维度形成“综合优势”的结果。
“在城市自然环境上，南

方 气 候 普 遍 较 为 温 和 湿 润 ，

一年中适合户外大型活动的

时 间 更 长 。 像 广 东 、海 南 等

地，几乎全年都可以举办音乐

节，场地不用过多考虑极端天

气影响。而北方冬季寒冷，户

外音乐节举办时间受限，一般

集中在夏季短暂几个月。”王

伟说。

王伟还提到，南方城市商

业文化和开放文化发展较早，
也是很多新鲜事物进入的前
沿。人们对新鲜事物接受度
高，更愿意参与音乐节这类时
尚文化活动，乐迷基础相对更
庞大，音乐社群和音乐文化发
展成熟。

此外，在政策支持上，不
少南方城市的政府也意识到
音乐节对文旅产业的带动作
用，在场地审批、资金扶持、配
套服务等方面频频出台优惠
政策。

例如，福建省厦门市今年
5 月发布了《厦门市促进演艺
经 济 高 质 量 发 展 的 若 干 措
施》，支持培育独立品牌音乐
节；对每年举办超过 4 天、累计
售票超过 3 万人次的独立品牌
音乐节，给予 100 万元的一次
性奖励。

同月，海南省海口市印发
《海口市促进文体产业高质量
发展若干措施》，提到户外音
乐节售票 3 万人次、6 万人次、
9 万人次，分别奖励 50 万元、
100 万元、150 万元。旨在通
过奖励，激发市场主体在海口
举办音乐节的热情 。

“一场音乐节的投入非常
大，从场地租赁、舞台搭建、艺
人邀请到宣传推广，每一项都
是不小的开支。”一位在国内
演艺公司担任过音乐节策划
的业内人士向中国城市报记
者表示，“真金白银的补贴能
大大减轻资金压力，让我们有
更多预算去提升音乐节的品
质 ，比 如 邀 请 更 有 实 力 的 艺
人、打造更精良的舞台效果。”

不 过 ，该 业 内 人 士 也 坦
言，政策扶持固然重要，但还
有其他因素需要评估，尤其是
该城市的市场潜力和观众基

础。“如果一座城市的年轻人
占比高，而且当地有举办过小
型音乐活动的基础，观众有较
强的消费意愿，那这座城市的
市场潜力就比较大，举办音乐
节的成功率也会更高。反之，
如果一座城市的目标观众数
量少，消费能力有限，即使扶
持政策再好，也很难吸引足够
多的观众，最终可能导致项目
亏损。”

该 业 内 人 士 还 补 充 说 ：
“我们还会考察当地是否有专
业的活动执行、安保、餐饮服务
等合作资源。若有成熟合作团
队，可直接与其合作，减少从外
地调配人员和资源的成本与
时间，还能更好地适应当地情
况，提高项目执行效率。”

北方城市可借地域特色
打造差异化音乐节

对于北方乐迷而言，除了
“家门口少音乐节”的遗憾，部
分北方城市的音乐节体验也
有待提升。

来自山西的乐迷小李告
诉中国城市报记者，歌星阵容
是她奔赴音乐节的核心动力，
但现场保障同样重要。“之前
在南方某城市的音乐节，主办
方配了足够的卫生间、临时休
息 棚 ，甚 至 考 虑 到 了 热 水 供
应；而在北方某地参加的音乐
节，不仅卫生间少、排队久，连
遮阳的地方都没有，停车场车
位不足还导致几公里外就开
始堵车。”

上述业内人士表示，场地
选择直接决定音乐节的举办
效果与安全保障。“我们优先
选城市近郊或交通枢纽附近
的场地，既要公共交通便利、

方便观众进出，也要避开密集
居 民 区 以 减 少 噪 音 投 诉 ；同
时，场地的供电、供水、排水系
统是否完善，消防设施是否达
标，都会影响后期搭建和运营
成本。”

在王伟看来，北方城市吸
引音乐节落地面临一些障碍，
除 了 气 候 因 素 ，在 配 套 设 施
上，部分北方城市在交通枢纽
与音乐节场地的衔接、周边住
宿餐饮的接待能力等方面存
在不足。“改进方向上，北方城
市可以充分挖掘自身文化特
色，打造具有地域特色的音乐
节；在政策上，加大对音乐节
扶持力度，完善审批流程；同
时，加强基础设施建设，提升
城市接待能力。”他说。

值得一提的是，尽管北方
音乐节数量较少，但部分城市
已开始逐步发力。中国城市
报记者注意到，宁夏银川今年
以来在音乐节举办上动作频
出，山东一些城市也积极注入
政 策 支 持 ，试 图 打 破 音 乐 节

“南热北冷”的格局。
城市在举办音乐节时，应

该如何更好地整合资源，实现
音乐节与城市其他产业的深
度互动和有机融合，形成可持
续发展模式？

对此，王伟建议，一方面
可以与文旅产业深度结合，开
发“音乐+旅游”线路，比如将
音乐节与当地特色景点串联，
乐迷看完演出可以直接游览
周边景区。另一方面，与商业
结合，音乐节期间周边商圈推
出专属优惠、主题活动，增加
商业营收；还可以和文创产业
合作，开发音乐节专属文创产
品，延长音乐节文化影响力和
商业价值。

2025中国国际时装周（秋季）
在北京举行

近日，2025中国国际时装周（秋季）

在北京798·751园区、北京展览馆、雁栖

湖国际会展中心等多地联动举行。本

届时装周以“耀”为主题，汇聚中外近

230个品牌与400余名设计师，推出180

余场秀展活动，其中首发首秀超140场，

数量达历史之最。

本季活动以“东方美、新科技、绿色

环保、非遗创新、促消费”五大方向为核

心，不仅展现时尚美学，更致力于重构

行业对创意、文化与商业关系的思考，

推动形成融合民族美学与全球视野的

时尚产业新生态。图为模特展示设计

师陈闻设计的牛仔系列服装作品。

中国城市报记者 全亚军摄


