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暑期红色旅游掀起新热潮暑期红色旅游掀起新热潮

■中国城市报记者 张亚欣

今年正值中国人民抗日战
争暨世界反法西斯战争胜利
80 周年，全国多地掀起红色旅
游新热潮。随着暑期旅游旺季
的到来，革命纪念馆、抗战遗址
等红色景点迎来大批参观者，
其中有不少家长特意带着孩子
前来接受爱国主义教育。

尤其引人注目的是，随着
“红色旅游+”模式的创新发展，
沉浸式体验、数字展陈等新形
式让革命历史“活”了起来，吸
引了更多年轻游客主动走进红
色景区，在旅游中感悟历史、在
体验中传承精神。这股红色旅
游热潮不仅体现了人民群众对
革命先烈的深切缅怀，更彰显
了红色文化在新时代的持久生
命力。

避暑胜地变身历史课堂
红色教育理念深入人心

今年夏天，传统红色目的
地在“凉快、好住、有内容”的加
持下持续吸引游客。以江西省
井冈山市为例，这里不仅是“革
命摇篮、红色圣地”，暑期还是
天然氧吧、避暑胜地。去哪儿
平台数据显示，今年暑期，井冈
山景区的门票预订量同比增长
了 22%。同时，井冈山市的酒
店预订量同比增长近 40%，比
江西省的整体增幅多出 12 个
百分点。

另 据 途 牛 最 新 预 订 数
据，暑期以来，途牛平台红色

旅 游 产 品 预 订 热 度 增 长 显

著，红色旅游用户年轻化、亲

子 化 的 特 征 明 显 ，80 后 、90
后亲子家庭成为暑期红色旅
游的主力军。

“比起单纯面对说教，孩子
在博物馆里看到实物展品、听
讲解员讲述真实故事时，眼神
里的专注和震撼更让我们欣
慰。”带孩子参观井冈山革命博
物馆的 90 后爸爸宋志奇告诉
中国城市报记者，红色旅游不
仅是一次出行，更是一堂沉浸
式的历史课，“孩子会主动问

‘ 为 什 么 战 士 们 要 坚 守 在 这
里’。这种主动探索的态度，比
任何说教都有效。”同时宋志奇
还提到，现在的红色旅游目的
地增加了许多互动体验项目，
比如模拟历史场景等，让孩子
在玩中感受历史。“这让红色教
育更有感染力，成为了我们和
孩子共同成长的珍贵记忆。”宋
志奇说。

在中国人民抗日战争暨世
界反法西斯战争胜利 80 周年
的特殊节点，今年暑期红色旅
游市场与往年相比，也呈现出
明显的变化及新的特点。这种
变化不仅体现在游客数量的增
长上，更反映在旅游形式和内
涵的深层次转变上。随着红色
教育理念的深入人心，红色旅
游正从单纯的参观游览向更具
教育意义的深度体验转变。

“从市场趋势来看，今年红
色旅游呈现出更强的组织性和
目的性。”广之旅副总裁文爽在
接受中国城市报记者采访时表
示，学校等教育机构成为推动
红色旅游转型发展的重要力量
——通过组织集体研学活动，
让年轻一代更好地铭记历史、

传承红色基因。这种趋势反映
了社会各界对爱国主义教育和
历史传承的重视程度正在不断
提升。

“实景演艺+数字科技”双轮驱动
红色旅游沉浸式体验亮点足

当下，红色旅游正在完成
从静态参观到沉浸式深度互动
体验的升级。

近年来，实景演出的兴起
也成为红色景区新亮点。在贵
州省遵义市，《伟大转折》实景
演出火爆“出圈”，吸引大量游
客前来重温革命历史。据去哪
儿数据，今年暑假期间，该演出
的门票预订量同比增长 3 倍。
依托实战场景和沉浸式体验打
造的娄山关大捷实战演艺，也
带动了整个娄山关景区的门票
预订量。在去哪儿平台，今年
暑期，娄山关大捷实战演艺景
区 的 门 票 预 订 量 同 比 增 长
41%，娄山关景区门票预订量
同比增长 62%。

此外，数字化技术同样被
运用在不少革命历史博物馆。
以重庆红岩革命历史博物馆为
例，该馆采用高精度扫描、3D
建 模 等 技 术 ，完 成 4000 余 件

（套）文物数字化采集；通过多
投影、VR/AR、裸眼 3D 等技术
打造《红岩记忆》数字体验厅，
推出《愈炸愈强》等沉浸式影
片；开发《周恩来和他的朋友
们》数字展示交互屏及“红岩文
物多维展示系统”，借助触控技
术，让馆藏文物“活”起来。

重庆红岩革命历史博物馆
馆长雷莹表示，随着红色旅游、

红色研学、数字化展示等形式
的不断创新，重庆红岩革命历
史博物馆正从参观打卡地转向
红色文化精神高地。

其实，从打卡地到精神高
地的转型，正在全国范围内形
成示范效应。随着新一代信息
技术的深度应用，红色旅游的
沉浸式体验已不再局限于单一
场馆，而是逐步拓展为贯穿线
路设计、产品开发、教学互动的
系统性创新工程。

文爽介绍，当前，各地正积
极探索红色旅游场景的沉浸式
体验创新模式，如贵州长征文
化数字艺术馆（红飘带）运用全
域沉浸式数字技术，让游客身
临其境地感受长征历程；广州
黄埔军校旧址纪念馆则推出舞
台剧《黄埔！黄埔！》，以戏剧化
的艺术表现手法，生动再现黄
埔军校的历史场景和人物故
事。此外，在设计红色旅游线
路时，考虑到客群适配性，还会
围绕红色精神传承、红色历史
学习、红色文化传承、红色故事
分享以及红色体验等环节，通
过红色课堂的方式设计差异化
产品，匹配不同年龄、学段学生
的需求。

中国企业资本联盟副理事
长柏文喜在接受中国城市报记
者采访时表示，当下红色旅游
的发展还能够借助更多技术化
手段进行多种产业衍生。比如
在数字文创方面，可以把红色
文 物 IP 转 化 为 手 游“ 皮 肤 ”、
NFT 数字藏品等，形成二次消
费；在发展夜经济方面，可以利
用“全息投影+沉浸式光影秀”，
让红色景区“亮起来”，延长游

客停留时间，拉动餐饮与住宿
业的消费。

热门影视作品
成红色旅游热度攀升“催化剂”

值得注意的是，今年暑期
档，以南京大屠杀为背景的影
片《南京照相馆》热映，其亦成
为了红色旅游热度攀升的“催
化剂”。同程旅行数据显示，该
片核心拍摄地上海影视乐园的
搜索热度环比增长超 80%。红
色文化与影视文旅的创新融
合，让历史记忆以更生动的方
式走进当代人的心灵。

“今年暑期，以纪念抗战胜
利为主题的研学游等文旅产品
的热度显著高于去年同期，特
别是《南京照相馆》的热映进一
步提升了相关主题旅游的人
气。”同程旅行度假业务相关负
责人说，预计随着 8 月份《东极
岛》《山河为证》等抗战题材影
片的陆续上映，今年暑期的抗
战主题红色旅游有望迎来一个
小高潮。

优质影视内容正成为激活
红色旅游资源的重要引擎，其
通过情感共鸣、场景还原、线路
开发、社交传播和商业变现 5
个维度，构建起完整的文旅融
合产业链。

在柏文喜看来，优质影视
作品能够通过引发全民情绪共
振，激发观众“去现场”的冲动。
而旅行社与景区顺势推出同款
打卡线路，能够使影视 IP 沉淀
为目的地新符号、新元素，最终
在展陈、文创等环节实现长尾
变现，完成从观剧到实地体验
的完整价值闭环。

影视 IP 与红色旅游的深度
融合，也正在催生更多创新性
的文旅融合模式。业内认为，
随着 Z 世代逐渐成为旅游消费
主力，红色旅游的体验方式也
亟须与时俱进，通过更具互动
性和年轻化的表达形式，让红
色文化在新时代焕发新活力。

“相关目的地及场馆、景区
可以进行多种尝试创新红色旅
游宣传推广方式。”浙大城市学
院副教授、文化创意研究所秘
书长林先平在接受中国城市报
记者采访时称，比如开发沉浸
式“剧本杀”等互动体验项目，
让游客深度参与历史情境；与
短视频平台合作推出红色旅
游达人计划，用年轻化语言讲
述 红 色 故 事 ；打 造 红 色 文 创
IP，开发具有实用价值的周边
产品等。

河南安阳：
殷墟博物馆暑期客流量显著增长

随着暑期出游高峰的到来，河南省安阳市殷

墟博物馆迎来参观热潮，日均接待量6000人次，较

平日增长10%—15%，青少年游客增长量尤为明显。

殷墟博物馆是我国首个全景式展现商文明的

国家重大考古专题博物馆。馆内展出了近4000件

套文物，类型涵盖青铜器、陶器、玉器、甲骨等。通

过裸眼3D技术，屯南甲骨、跪坐玉人等珍贵文物

“活”了起来。科技与文化创意的融合，打破了传

统展厅静态展示的局限，为游客带来了生动的沉

浸式体验。图为小朋友正在通过触碰电子屏与青

铜器“亲密互动”。

中国城市报记者 张亚欣摄


