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■中国城市报记者 张亚欣

盛夏高温持续，国内消费
市场正呈现昼夜联动、多元形
态共生的特征。据多个平台
暑期消费数据显示，18时至
22时成为夜间经济的“黄金4
小时”，旅游休闲、餐饮购物等
需求在此期间释放，推动夏日
经济从白天向夜晚延伸。

当夜经济从政策概念蜕
变为万亿元级消费蓝海，这些
跳动在深夜的营收数据背后，
书写着中国城市夜晚的全新
商业叙事。海底捞夜宵主题
店里，火锅与鸡尾酒的混搭碰
撞出微醺烟火气；外卖平台闪
烁的补贴数字，突显凌晨订单
量同比激增的消费热情……
数字点单系统重构服务动线，

“餐饮+演艺”的复合业态打破
行业边界，24小时餐厅的灯光
为夜归人点亮。这不仅是营
业时间的延长，更是一场关于
夜间消费场景的创造性革命。

火锅店变身 Livehouse，
夜经济进入场景创新深水区

夜经济这片“月光下的蓝
海”正以前所未有的活力重塑
着城市商业生态。这股浪潮
中，单纯的延长营业时间已不
能满足年轻消费者对夜间体
验的多元期待，一场关于消费
场景的深度创新正悄然上演。

流行音乐、舞蹈表演、花
式调酒……这些场景竟然在
海底捞火锅店也能见到。海
底捞自今年 1月推出首家夜
宵主题店以来，已在北上广深
等城市布局近 30家门店，通
过“边吃火锅边蹦迪”进一步
升级夜间消费体验。

22点，上海首家夜宵主题
店——海底捞北京西路店切
换为“夜宵模式”，舞池节奏感
十足的电子乐与餐桌区的霓
虹灯带交织成一片动感的声
光海洋，消费者们高举荧光棒
跟随音乐舞动，开启了一场潮
流派对。门店在场景设计上
融合了DJ舞池、打酒站等元
素，打破传统餐饮门店的静态
场景，将火锅店变为年轻人释
放自我、享受社交的 Live‐
house。

“自门店打造夜宵主题
后，20点半至22点半的夜宵
时段客流量有明显增长，生意
提升约15%。”上海一海底捞
夜宵主题店刘店长在接受中
国城市报记者采访时称，夜宵

时段的消费者以年轻人为主，
乐于尝试新鲜事物，多为2—3
人结伴消费。此外，海底捞在
产品端推出烧烤、炸鸡等佐酒
菜品，配合高颜值鸡尾酒和调
酒表演，满足Z世代“餐饮+社
交”的复合需求。更有门店融
入“大唐侍郎”国风互动等特
色内容，通过沉浸式体验提升
消费粘性。

“这种场景创新，本质上
是餐饮品牌对夜间经济的深
度挖掘。”国研新经济研究院
创始院长朱克力在接受中国
城市报记者采访时分析，传统
餐饮靠菜品和价格竞争，现在
则要靠场景溢价。海底捞的
夜宵主题店，通过限定菜单、
特色表演、社交互动，让消费
者愿意为体验买单，这种创新
不仅延长了营业时间，更提升
了客单价和复购率。

不过，朱克力也提醒，场
景创新不能流于表面，必须真
正贴合目标群体的需求。比
如年轻人喜欢拍照打卡，那场
景设计就要有视觉冲击力；喜
欢社交，就要设置互动环节。
否则，再华丽的场景也难持续
吸引消费者。

据介绍，海底捞还瞄准了
6月至8月的夜宵黄金期，在
近期推出了多款夏季新品的
夜宵菜单，涵盖了锅底、涮品、
小吃、饮品以及烧烤。海底捞
相关负责人告诉中国城市报
记者：“更新夜宵菜单，全方位
满足消费者深夜味蕾需求的
同时也为夜经济注入了更多
的活力。”

解码“补贴+场景”的
夜经济新公式

午夜的城市依然灯火通
明，外卖平台的补贴大战正悄
然改写夜经济的游戏规则，这
些真金白银的让利激活了深
夜味蕾，持续满足更多元场景
的需求、持续激发夜间消费活
力。补贴已不仅是价格利器，
更是撬动夜间消费升级的重
要支点。

7月以来，淘宝闪购 500
亿元平台消费券直接带动广
州、深圳、济南等多地夜间订
单增长超过2倍，全国超过64
万家门店的夜订单环比增长
超过100%。同时，露营地、景
区、酒店等更多夜间线下场景
的消费需求被激活，拉动小
吃、啤酒、冰品等多品类夜间
销量增长超过200%。

在以小吃、龙虾、烧烤等
夜宵品类为主营的餐饮连锁
品牌中，已有数千个品牌在7
月的周末生意继续突破历史
峰值。“自淘宝闪购上线以来，
漠漠家的订单整体迎来了爆
发式的增长，尤其是夜间，7月
以来夜间订单月环比增长超
过了100%。”漠漠家超级潼关
肉夹馍老板徐蒙恩介绍，品牌
已有近 40% 门店 24 小时营
业，随着夜间消费需求的爆
发，这个比例仍在持续增长。

为深度融入夜经济发展
浪潮，不少餐饮品牌从多维度
推进夜间市场差异化布局。
以胡大为例，通过“堂食+外
卖”双渠道和场景化创新，胡
大成功激活夜间消费潜力。
其总店 24小时营业，各分店
延长夏季营业时间；新增冷
食、烧烤等夜宵菜品，增设歌
手驻唱和调酒专区提升体验；
等位区配备移动空调优化服
务。“簋街四店日均接待6500
人，夜宵高峰排队达3小时。”
北京胡大餐饮副总经理张胜
滔在接受中国城市报记者采
访时坦言，外卖业务有效缓解
堂食压力，70%订单来自周边
酒店游客，满足游客酒店夜宵
的需求。

“线上平台现在已是夜间
餐饮的加速器。”朱克力认为，
外卖让夜间餐饮突破了时间
和空间的限制，以前 22点后
很多餐厅关门，现在通过外
卖，消费者随时能点到热乎的
饭菜。尤其是单身群体和小
家庭，外卖成了夜间消费的主
要方式，而直播和短视频则更
侧重种草和引流，直播带货则
能在夜间时段推出限时优惠，
促进即时消费。

此外，朱克力还提到，线
上平台无法完全替代线下体
验。消费者到店消费，不仅是
为了吃饭，更是为了社交、放
松。因此，朱克力建议，餐饮
品牌不能只依赖线上，必须线
上线下融合，比如通过线上平
台引流到店，再通过线下场景
提升消费体验，形成闭环。

如何构建理想的
城市餐饮生态

发展夜经济已成为推动
城市高质量发展的重要引擎。
作为消费升级的关键抓手，夜
经济不仅能够延长商业活动
时间、提升城市空间利用率，
更能带动多个产业融合发展，

创造新的经济增长点。相关
数据显示，中国夜间经济规模
到 2024 年底已突破 30万亿
元，较上年同期增长了5.0%，
2024年全年中国夜间经济规
模达到36.4万亿元，同比增长
17.6%。

餐饮作为夜经济的核心
业态，不仅是满足味蕾的消费
场所，更是承载社交、文化体
验的重要空间。一个良好的
城市夜经济餐饮生态，能够通
过多元业态融合、数字技术赋
能和服务标准升级，既激活本
地消费潜力，又塑造独特的城
市夜间名片。

究竟什么才是理想的城
市夜经济餐饮生态？

基于多年的餐饮经营经
验，张胜滔认为，理想的夜经
济餐饮生态需以“民生为本、
品质为基”，商家应聚焦消费
需求，提升食材、口味与服务，
同时注重环保与噪声管控。
行业需推动线上线下融合，促
进老字号与新业态互补共生，
如夜市、Livehouse等多元场
景有机联动，构建丰富夜间生
活圈，并通过规范化发展与业

态协同，让夜间餐饮既满足多
元消费需求，又传递城市融合
共生的温度，成为美好生活的
重要载体。

“理想中的城市夜经济餐
饮生态应该是多元、融合、可
持续的。”朱克力表示，多元指
的是餐饮类型丰富，既有高端
餐厅，也有小吃摊，既有本地
特色，也有国际风味，让不同
消费层次的人群都能找到适
合自己的夜间餐饮选择；融合
指的是餐饮与其他业态的结
合，比如“餐饮+娱乐”“餐饮+
零售”“餐饮+文化”等，消费者
可以在一家餐厅里吃饭、看演
出、买周边，形成一站式消费
体验；可持续则包含两方面，
一方面是经济可持续，餐饮品
牌能通过夜间经营盈利，而不
是靠补贴或低价竞争，另一方
面则是社会可持续，夜间餐饮
不扰民、不污染环境，与城市
居民和谐共处。“所以，理想的
夜经济餐饮生态应该是政府
引导、市场主导、企业参与、消
费者受益的良性循环，让夜间
餐饮成为城市活力的象征，而
不是负担。”朱克力说。
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深夜，北京胡大总店门前，消费者排起了长队。受访者供图


