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旅拍走红旅拍走红    彰显青春个性彰显青春个性
行业环境仍需净化行业环境仍需净化

近年来，随着社交媒体
的蓬勃发展以及游客对个性
化体验的追求，旅拍服务正
成为热门景区发展的新风
口。无论是在丽江的古巷，
还是在三亚的碧海沙滩，专
业摄影师的跟拍服务不再是
明星专属，而是逐渐成为普
通游客的标配消费。

据 统 计 ，2024 年 ，2500
多万人次的消费需求，撑起
了中国旅拍接近 400 亿元的
新赛道。这一现象背后，既
是“颜值经济”的持续发酵，
也体现出旅游消费从观光向
体验升级的深刻变革——游
客不仅要“到此一游”，更要

“美美地出游”。
然而，在现实中，旅拍火

爆的背后也伴生了景区管理
秩序混乱、价格乱象频出等
问题。如何平衡商业开发与
游览体验的关系，正成为各
目的地景区管理的新课题。

旅拍为何爆火

旅拍是由婚纱摄影从城
市影楼转向以旅游目的地为
拍摄场景后，衍生出的新概
念，是一种将摄影与旅游相
结合的体验形式，通过影像
的方式记录下旅行者的游玩
过程，以及与当地文化场景
的互动。

旅拍不仅关注景物的呈
现，更注重情感的表达和故
事的叙述。在地域特色鲜明
的目的地变装拍照打卡，这
种体验感满满的沉浸式旅游
方式深受年轻游客青睐，在
社交媒体上火爆出圈。

据 途 牛 旅 游 网 数 据 ，
2024年订购旅游产品的 10%
女性用户选择了附带旅拍服
务的跟团游产品，洱海骑行
旅拍、汉服或少数民族服饰
体验等格外受欢迎。

“我特别喜欢穿少数民
族服饰拍照，这让我有一种
穿越时空，体验不一样人生
的感觉。”旅拍爱好者吴佳佳
告诉中国城市报记者，因工
作原因，她总是四处出差。
这些年，借助出差的机会，她
体验了很多不同年代、不同
少数民族的女性妆造，有“晋
商少奶奶”款，有“清朝格格”
款等。最近的一次，吴佳佳
在贵州省兴义市拍摄了一组
苗族妆造照片，她觉得“体验
感拉满”。

“旅拍的火爆，源于其精
准戳中了现代消费者对于个
性化体验与社交分享的双重

需求。”广州眺远营销咨询公
司总监高承飞在接受中国城
市报记者采访时分析，一方
面，旅游不再仅仅是走马观
花式的观光，人们尤其是年
轻群体渴望通过更具创意和
美感的方式记录旅程。而旅
拍能够将自然风光、人文景
观与个人形象展示巧妙融
合，打造出独一无二的“大
片”，满足了消费者对美的追
求和对自我价值的彰显。另
一方面，在社交媒体盛行的
当下，精美的旅拍照片和视
频成为人们社交互动的重要
素材，能够吸引点赞和关注，
从而使主体获得社交满足
感。再加上，随着人们生活
水平的提高和审美观念的转
变，游客对于旅游消费品质
的要求也不断提升，旅拍作
为一种升级的旅游服务，自
然受到青睐。

景区与旅拍服务
“相互成就”

消费者需求增加，也让
国内旅拍企业存量激增。

企查查数据显示，国内
现存旅拍相关企业 6019 家。
近 10 年，旅拍相关企业注册
量整体呈显著增长态势。其
中 2023 年，受文旅热潮的带
动，旅拍相关企业全年注册
量 增 长 271.23%，达 到 2116

家，达近 10 年注册量的增速
高峰；2024年，全年注册量同
比 增 长 22.54%，达 到 2593
家；今年截至目前，已注册
382家。从成立年限来看，超
七成旅拍相关企业的成立年
限在3年内，其中成立年限在
1—3 年的相关企业最多，占
比39.18%。

作 为 旅 游 消 费 的 主 力
军，95后和 00后热爱追逐流
行、簇拥时尚，有时仅旅拍一
项便可成为他们打卡旅游某
个地方的原因。

中国城市报记者在张家
界市七十二奇楼景区发现，
每隔几米就有一家旅拍店，
店内陈列着苗族、彝族、白
族、土家族等少数民族特色
服饰，还有不少类似美人鱼、
精灵等角色扮演服饰。一家
旅拍店主告诉记者，一到旅
游旺季，店内的生意就十分
红火，不少年轻女性游客都
是通过小红书、抖音等社交
平台慕名而来。另外，该店
主还称，七十二奇楼有独特
的风格——整个建筑群由 72
栋独立楼宇组成，错落有致
地分布在青山绿水之间，其
中最引人注目的就是高达
109.9 米的洞天吊脚楼。这
座主楼建筑造型奇特，中央
镂空门洞高达 38 米，宽 28

米，进深 21 米。门洞两侧悬

挂着18栋原汁原味的湘西吊

脚楼。“在夜晚灯光的照射
下，特别出片。”店主说。

除了旅拍店，整个七十
二奇楼景区内，还有一些只
摆摊的“散户”。这种“散户”
一般只提供服饰租赁，不提
供拍照服务，因此对于旅拍
游客而言，费用方面相对划
算很多。中国城市报记者了
解到，这些摊位租赁服装，每
套收费为 25 元—50 元不等，
半个小时起步。

在短视频等新媒体平台
的传播下，旅拍也让很多景
区找到了新的引流点。本身
依附于景区才生长起来的旅
拍，这时候又成了一种“活招
牌”，开始反哺景区发展。旅
拍带火一个景区的现象不在
少数。

“旅拍服务为景区及周
边业态带来了积极的影响，
不仅增加了景区的吸引力和
客流量，还带动了周边餐饮、
住宿等服务业的发展。”中国
金融智库特邀研究员余丰慧
在接受中国城市报记者采访
时表示，通过提供一站式的
旅拍服务，景区不仅能够延
长游客停留时间，增加消费
机会，还能促进当地文化的
传播和经济的增长。

以福建省泉州市蟳埔村
为例，据了解，早年该村簪花

写真馆只有六七家，但自从

“簪花旅拍”火了之后，村里

已经开了近300家簪花馆，一
条街上遍布簪花馆。再如延
吉市也已发展出一条集朝鲜
族服装租赁、美妆、摄影等于
一体的新兴产业链。作为吉
林省延边朝鲜族自治州的首
府，延吉有着独特的朝鲜族
文化和浓郁的民族风情，不
少人更是为了一套写真，专
程奔赴这座边境城市。此
外，有数据显示，湖南湘西凤
凰古城至今已涌现出1026家
旅拍店，拥有直接从业人员
5000余人。

多方合力规范市场发展

尽管景区发展与旅拍服务
崛起形成了双向赋能，不过，
旅拍行业也存在不少乱象。

此前就有媒体曝光，在
福建省泉州市大开元寺内，
不少旅拍业者为了追求新
奇、“出圈”的角度，在拍照时
指导游客攀爬文物建筑、古
树，踩石凳石桌；有的甚至直
接抢占了原本属于游客的步
行通道。

为进一步加强世界遗产
保护管理，引导从业者及游
客安全、文明、有序进行旅
拍。去年9月，泉州大开元寺
发布了《关于在泉州大开元
寺内开展商业性拍摄登记的
公告》和《商业性拍摄“十禁
止”规范公约》，明确提出，根
据《“泉州：宋元中国的世界
海洋商贸中心”世界遗产保
护管理条例》相关规定，禁止
未在泉州大开元寺进行商业
性拍摄申请，并且未通过文
明规范培训取得临时商拍登
记证的人员进入寺院开展商
业性拍摄。

旅拍市场的规范发展需
要多方共同努力。高承飞建
议，相关部门应加强对旅拍
行业的监管，制定明确的行
业规范和行为准则，对攀爬
文物建筑等破坏性行为进行
严厉处罚，提高违法违规成
本。景区也应加强管理，设
置醒目的警示标识，安排专
人巡逻监督，及时制止不文
明行为。同时，旅拍企业也
应主动承担起社会责任，加
强对从业者的培训教育，提
高其对传统文化的敬畏之心
和保护意识，引导从业者遵
守景区规定，文明拍摄。此
外，还可以通过宣传引导，提
高游客的文明意识，鼓励游
客对不文明行为进行监督和
举报，共同营造良好的旅拍
环境。

■中国城市报记者 张亚欣文图

湖南张家界七十二奇楼景区主建筑，是当地旅拍店主眼里最出片的场景。


