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大模型这一年大模型这一年：：垂直布局垂直布局        推进应用推进应用
■中国城市报记者 郑新钰

你使用大模型频率高吗？
如果说前两年，大模型对你而
言还只是一个陌生概念，那么
到了此刻，它或许已深度融入
日常生活与工作之中。

追溯大模型这个词的“出
圈”，需将时间倒回至 2022 年
11 月底 ChatGPT 的发布，其一
经问世，便在科技领域掀起惊
涛骇浪。国内大模型也是自那
时起开始崭露头角。

在两年多的时间里，大模
型领域风起云涌，成为人工智
能企业、相关厂商以及社会各
界热议的热门话题。

本期，中国城市报记者盘
点一年来大模型产生的变化，
并通过相关采访分析，探讨接
下来大模型又将如何影响和改
变你我的生活。

从技术突破到多领域应用

什么是大模型？
“模型即算法，大模型则是

由多个算法组成，通过海量数
据的训练和调参来实现预期效
果。”浙江大学国际联合商学院
数字经济与金融创新研究中心
联席主任、研究员盘和林此前
在接受中国城市报记者采访时
表示。

简单来说，大模型就如同
一个“超级大脑”，它通过学习
并记忆大量信息，能够理解并
解答各类问题。这个 “大脑” 
越大，所能处理的问题就越复
杂，给出的答案也就越准确。

中国城市报记者了解到，
大模型的火爆主要得益于算法
和算力的突破，使得其在不同
领域的应用不断涌现出突破性
成果，并开始探索商业化的可
行性。

“在传统 AI 时代，一个场
景对应一个模型，存在模型参

数量小、泛化性差、模型维护困
难以及行业人才短缺等问题。”
北大纵横管理咨询集团高级副
总裁孙连才在接受中国城市
报记者采访时表示，而在过去
10 年里，AI 算法的算力需求
提升了 40 万倍，模型复杂度持
续提高。

深度科技研究院院长张孝
荣在接受中国城市报记者采访
时表示，与以往常提及的大数
据和云计算不同，大模型更注
重通过训练和学习海量数据以
获得更准确的结果和智能决
策，而云计算主要聚焦于计算
能力的提供和大数据的存储。

大模型刚出现时，许多人
怀疑它不过是短暂的热潮。然
而，随着时间的推移，其展现出
的强大影响力和持续发展的态
势已逐渐清晰。

科技领域爱好者张先生向
中国城市报记者表示，大模型
已不断深入各个领域。例如在
医疗行业，它可以辅助医生进
行疾病诊断、制定治疗方案；在
教育领域，能为学生提供个性
化学习建议和作业辅导；在金
融领域，可用于风险评估和投
资决策。

在今年 4 月召开的中关村
论坛上，创新工场董事长兼零
一万物 CEO 李开复表示：“两
年前，AI 大模型的水平大概能
达到普通人的水准，也就是在
100 个问题中能够答对 34 个。
经过两年的发展，如今最好的
大模型可以答对 90% 的问题。
可以想象，再过两年，AI 大模
型将有巨大的发展机会。”

产业格局呈现马太效应

去年年末，中国城市报记
者在采访几家头部科技企业关
于大模型的投入情况时，这些
企业都提到未来的发力方向是
以应用为核心，致力于实现生

态繁荣的愿景。
回顾过去这一年，大模型

行业技术和产品频频迭代，从
语言大模型到文生视频大模
型，再到 3D 生成大模型，几乎
每隔几个月便会有令人眼前一
亮的大模型出现。

今年 8 月底至 9 月，国产视
频生成大模型迎来新一轮爆
发。MiniMax 正式发布视频
模型 video-01，阿里云在云栖
大会上发布通义万相全新视频
生成模型，美图公司宣布奇想
大模型（MiracleVision）完成
视频生成能力的升级。

12 月初，腾讯混元大模型
正式上线视频生成能力。目前
生成的视频支持中英文双语输
入、多种视频尺寸以及多种视
频清晰度。另一边，有消息称，
月之暗面旗下的 Kimi 正在内
测 AI 视频生成功能“Kimi 创
作空间”，可通过 12 种预设风
格模板和自定义创作功能，为
用户制作个性化音乐视频。

12 月 18 日，在“2024 火山
引 擎 FORCE 原 动 力 大 会 ・

冬”上，火山引擎带来豆包大模
型家族全新升级。在大会上，
豆包发布了视觉理解模型，具
备更强的内容识别、理解和推
理以及视觉描述等能力。

中关村物联网产业联盟副
秘书长袁帅在接受中国城市报
记者采访时表示，2024 年，大
模型行业在技术层面，展现出
强大的推理能力和多模态生成
能 力 ，推 动 了 智 力 即 服 务

（IQaaS）模 式 的 兴 起 ；同 时 ，
AI 硬件市场也实现了快速增
长，为大模型的发展提供了强
有力的支撑；在应用方面，大模
型已广泛应用于电商、影视、传
媒等多个领域，并开始在工业、
医疗、金融等行业发挥重要作
用，展现出对传统产业改造提
升的巨大潜力。

有业内人士分析，经过“百

模大战”，基础大模型已经“去
芜存菁”，只有约 10% 的具有
市场活力、用户活跃度高的大
模型脱颖而出，进入到了“决
赛圈”。

对此，北京市社会科学院
副研究员王鹏表示认同：“国内
外的大模型产业格局均呈现出
鲜明的马太效应，头部企业和
创新企业成为主要竞争者。”

商业化落地加速

大模型的研发和运营成本
一直都是天文数字。从前期的
海量数据采集、清洗与标注，到
中期的模型架构设计、复杂的
算法研发，再到后期的大规模
训练与优化，每一个环节都需
要投入巨额资金。

据 媒 体 报 道 ，OpenAI 今
年运营总成本可能达到 85 亿
美元。其中，推理和训练成本
分别高达 40 亿和 30 亿美元。
然而，OpenAI 全年收入预估
可能在 35 亿美元到 45 亿美元
之间，远低于运营成本。

为了抓住人工智能的发展
机遇，国内科技巨头也持续投
入“真金白银”。但一个显著的
变化是，如果说 2023 年各家科
技企业都在专注于打磨模型参
数、提升模型性能、角逐榜单排
名等方面，那么到了 2024 年，
越来越多的企业变得更加务
实，开始更加关注落地场景和
商业化。

有分析认为，随着大模型
C 端应用的持续落地，部分企
业并非直接通过大模型收费方
式实现商业变现，而是将通过
侧面驱动行业换机潮来实现商
业闭环。

袁帅研判，接下来，大模型
或将在游戏、工业制造、人机交
互等领域率先取得重大突破并
形成较为成熟的商业模式。

中国信息通信研究院院长

余晓晖表示，从近期来看，大模
型已在日常办公、文本创作、图
像视频生成等领域展现出较大
的发展潜力和应用价值。从中
长期看，大模型将与制造、生物
医药、能源、交通等实体经济领
域深度融合，不断提升创新效
率、拓展应用领域、提高生产
效能，成为各行业转型升级的
基础赋能工具，带动更大范围
更高水平的创新进步。

“大模型或将进一步影响
和改变人们日常生活中的各个
方面。”袁帅举例表示，通过优
化端侧模型，移动设备上的 AI
应用将变得更加高效和智能；
多模态大模型将赋予机器情感
价值，打开人机陪伴市场；同
时，大模型还有望在医疗、教育
等领域发挥更大作用，为用户
提供个性化、智能化的服务。
这些变化将使人们的生活更加
便捷、高效和丰富。

北京西单商场将停业改建
清仓商品吸引顾客选购

12月 19日，北京西单商场的清

仓商品吸引顾客选购。日前，西单商

场宣布将在12月31日营业终止后停

业，全面启动更新改建升级工程，不

少商家启动“闭店出清”的甩卖活动。

中新社记者 王紫儒摄

商务部：多措并举
持续释放消费潜力

本报讯 （记者郑新钰）日
前，记者从商务部获悉，1—11
月 ，社 会 消 费 品 零 售 总 额 达
44.3 万亿元，同比增长 3.5%。
前三季度，最终消费支出对经
济增长的贡献率达 49.9%。我
国经济基础稳、优势多、韧性
强、潜能大，长期向好的支撑条
件和基本趋势没有变，预计明
年消费市场总体将继续呈现平
稳增长态势。

下一步，商务部将深入贯
彻落实中央经济工作会议精
神，立足商务工作“三个重要”
定位，把扩消费和惠民生结合
起来，大力实施提振消费专项
行动，推出更多务实举措，持续
释放消费潜力。重点做好以下
几方面工作：一是会同相关部
门加力扩围实施消费品以旧换
新政策，让消费者得到更多“真
金白银”的实惠；二是创新举办
商旅文体健融合的促消费活
动，岁末年初将组织开展好冰
雪消费季、全国网上年货节、消
费促进月等重点活动；三是扩
大服务消费，落实好促进服务
消费高质量发展的政策文件，
不断丰富服务消费供给，创新
多元化消费场景；四是培育壮
大新型消费，加快出台推进首
发经济的政策文件，发展冰雪
经济、银发经济，促进数字消
费、绿色消费、健康消费；五是
改善消费条件，深化国际消费
中心城市培育建设，推进“一刻
钟便民生活圈”建设，深入实施
县域商业三年行动，推进“千集
万店”改造提升。


