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挂牌新三板挂牌新三板，，阿宽食品以退为进阿宽食品以退为进？？
■中国城市报记者 张亚欣

折戟A股后，阿宽食品终
于成功挂牌新三板。

全国中小企业股转系统公
告显示，四川白家阿宽食品产
业股份有限公司（下称“阿宽食
品”）的挂牌申请获得批准，并
于日前挂牌。

在业内看来，阿宽食品转
战新三板，看似“退守”，但新三
板对于中小企业来说是一个更
为灵活的平台，可以提供一定
的融资便利，也能提高企业的
知名度和品牌形象，并为未来
再次冲刺A股或其他更高层次
的资本市场做一定准备。

多重因素致其增速放缓

在阿宽食品的发展进程
中，“宅经济”功不可没。

阿 宽 食 品 最 早 成 立 于
2001年，靠生产方便粉丝而起
家，产品矩阵包括酸辣粉、红油
面皮、自热火锅等，旗下不仅有
阿宽和白家陈记两大品牌，还
是包括麻六记、李子柒、百草
味、三只松鼠、来伊份等网红品
牌相关产品背后的代工方。

2020年，“宅经济”盛行，
在这一催化剂的推动下，阿
宽食品当年营收突破 10 亿
元大关，达到 11.10 亿元，同
比大增 75.89%，同期归母净
利润达 7626.49 万元，同比暴
增 222.49%。

不过，这样的高光时刻未
能一直延续，后续几年的发展
中，阿宽食品的势头已经不如
之前迅猛。据其披露的财务数
据，2021年—2023年，阿宽食

品的营收分别为 12.14 亿元、
12.46亿元、13.03亿元，增速分
别为 9.40%、2.64%、4.54%，增
速有所放缓。同期，归属于申
请挂牌公司股东的净利润分别
为 5896.69 万 元、6881.82 万
元、5037.22万元，增速分别为
-22.68%、16.71%、-26.80%，
这意味着公司的盈利水平处于
波动中。

大消费行业分析师杨怀玉
在接受中国城市报记者采访时
分析，造成阿宽食品增速放缓
的主要原因，一方面，“宅经济”
的红利逐渐消退，消费者对方
便食品的需求趋于平稳，市场
竞争加剧；另一方面，随着阿宽
生产规模的扩大，保持高速增
长的难度在逐步增加，成本控
制和利润率正在面临挑战。再
加上，包括经济增长放缓、消费
信心下降等在内的宏观经济环
境也发生了变化，影响了阿宽
方便食品的业绩表现。

激烈的市场竞争也在一定
程度上影响了阿宽食品的市场
占有率。以其自热火锅和酸辣
粉为例，马上赢统计数据显示，
2022年一季度时自热火锅在
方便速食类目下占据1.84%的
市场份额，而2024年一季度，
其份额却缩减了几乎一半，仅
剩下不到1%；2024年 3季度，
其酸辣粉市场份额为 1.13%，
同 比 2023 年 第 三 季 度 的
1.18%下滑4.25%。

具体到成本，福建华策品
牌定位咨询创始人詹军豪在接
受中国城市报记者采访时称，
原材料价格的上涨和人力成本
的增加也压缩了企业的利润空
间。同时，随着健康意识的提

升，消费者对食品的质量和安
全性提出了更高的要求，给企
业带来了额外的成本压力。这
也是导致阿宽食品增速放缓的
原因之一。

转战新三板背后的原因

继续回溯阿宽食品发展
历程，不难发现，阿宽食品起
初志在冲刺A股。

阿宽食品曾备受资本市
场青睐，2020年 2月和 6月完
成总额 3 亿元左右的 2 轮融
资，投资方包括同创伟业、前
海股权投资基金、常州彬复现
代服务业基金、高瓴创投、茅
台建信基金、壹叁资本、彬复
基金等等。

2021 年 12 月，阿宽食品
披露了其招股书，计划在深交
所主板上市。不过，在 2023
年12月，阿宽食品终止了IPO
进程。今年6月，阿宽食品转
战新三板，申请股票在全国股
份转让系统挂牌并公开转让，
主办券商为广发证券。

对此，阿宽食品方面曾向
媒体回应称，撤回深交所主板
上市申请是公司基于目前资
本市场环境及政策导向，结合
战略规划发展作出的考虑，对
于未来的上市规划，公司会结
合未来自身融资需求和业务
发展规划来进行综合考虑。

“阿宽食品放弃冲刺 A
股，转战新三板，可能是因为
A股上市门槛较高，审核周期
较长，而新三板挂牌条件相对
宽松，流程更快捷。”中国金融
智库特邀研究员余丰慧在接
受中国城市报记者采访时表

示，新三板也能为公司提供一
定的融资渠道和品牌宣传机
会，有助于公司阶段性发展。
同时，阿宽食品可能希望通过
新三板挂牌积累资本市场运
作经验，为未来再次冲刺A股
或其他更高层次的资本市场
做准备。

而市场竞争环境的变化
以及公司内部的战略调整也
可能影响了阿宽食品的选择。

“市场环境不佳导致投资者信
心不足，或是公司自身业务发
展遇到了挑战，需要通过挂牌
新三板快速获取资金支持。”
詹军豪坦言，新三板对于中小
型企业来说，上市流程更快
捷、成本更低，能够为企业提
供更加灵活的融资渠道。

方便速食如何把握市场机遇

近年来，中国方便食品市
场规模不断扩大。据艾媒咨询
数据，2023年中国方便食品市
场规模已达6736亿元。随着
家庭消费、餐饮通路等多方发
力，方便食品的产品品类得以
扩充，更多的企业和资本进入
赛道，2026年中国方便食品行
业市场规模有望突破万亿元。

广阔的市场前景也不断刺
激着方便速食企业，寻求新的
增长点也成为不少方便速食企
业的当务之急，品牌出海也随
之成为一股潮流。

据了解，除深耕国内市场，
阿宽食品正在逐步拓展海外业
务，并称在坚持大单品的核心
策略下，其30多款方便速食和
10多款复合调料远销美国、英
国、马来西亚等30多个国家。

以欧洲市场为例，今年 1—10
月，累计销售同比增长超过
50%。同时，阿宽食品还在北
美建立了海外TikTok阿宽旗
舰店，未来将逐步在更多的国
家建立阿宽旗舰店。

对于阿宽食品采取的品牌
出海策略，詹军豪认为，具有一
定的前瞻性和必要性。“随着中
国经济的快速发展和国际影响
力的增强，越来越多的中国品
牌走出国门，向世界展示中国
品牌的魅力。”詹军豪称，对于
阿宽食品而言，海外市场的开
拓不仅可以带来新的收入来
源，也有利于品牌国际化形象
的塑造。

同时，杨怀玉觉得，随着
“一带一路”倡议的推进和中国
品牌国际影响力的提升，阿宽
食品的国际化之路或将迎来良
好的机遇。

不过，余丰慧提到，企业品
牌出海，面临文化差异、法律法
规等方面的挑战，需要企业做
好充分的准备和研究。谈及寻
求新的增长点，余丰慧建议，一
方面，加大产品研发力度，推出
更多符合消费者需求的新品，
如健康、低脂、高蛋白等特色产
品；另一方面，仍需加强品牌建
设，通过营销活动提升品牌知
名度和美誉度，建立忠实的消
费者群体。

在杨怀玉看来，诸如阿宽
食品这样的方便速食企业，可
以利用数字化营销手段，加强
与消费者的互动，并积极拓展
销售渠道，特别是线上渠道和
新零售模式，还应开发细分市
场，以利于满足不同消费者群
体的需求。

■人民网记者 杨 曦

11 月 15 日，在国新办举
行的新闻发布会上，国家统计
局新闻发言人、国民经济综合
统计司负责人付凌晖表示，今
年以来，国民经济运行总体上
保持稳中有进的增长态势，前
三季度 GDP 同比增长 4.8%，
为实现全年发展目标奠定了
坚实基础。

“从 9、10 月份经济运行
变化来看，特别是从 10 月份
来看，我们进一步增强了实现
全年经济发展目标的信心。”
付凌晖表示，信心主要来自于
以下几个方面：

一是经济回升势头增强。

从 10 月份的主要指标来看，
服务业明显回升，10 月份服
务业生产指数同比增速比上
月加快 1.2 个百分点，10月份
增速是今年以来最高的增速，
是连续两个月在加快。其中
受相关政策带动，金融业生产
指数加快 3.7 个百分点，房地
产业生产指数这个月同比增
长0.8%，实现了从去年6月以
来的首次由降转增。市场销
售在加快，在消费品以旧换新
政策、国庆假期和“双 11”促
销活动提前等有利因素带动
下，10 月份社会消费品零售
总额同比增长 4.8%，比上月
加快 1.6 个百分点，其中商品
零售额增长加快 1.7 个百分

点。随着市场需求的回暖，也
带动了企业产销衔接的改善。
10月份规模以上工业产品产
销率 97.3%，比上月回升 1.3
个百分点，达到今年以来的次
高水平。同时，在“两重”建设
推动下，1至10月基础设施投
资出现回升，同比增长 4.3%，
比1至9月加快。

二是宏观政策效应显现。
面对今年经济运行出现的新
问题和新挑战，党中央总揽全
局、正视困难、科学决策、及时
出手，一揽子增量政策举措密
集推出、稳步落地。10 月份
是增量政策推出后的第一个
月，从当月情况看，政策成效
开始显现，主要经济指标明显

回升，特别是“两新”“两重”政
策相关的汽车、家电、文化办
公用品销售大幅度增长，水
利、生态保护、道路等基础设
施投资也在稳步回升。下阶
段，随着各项政策措施的落地
见效，政策组合效应会进一步
显现，经济运行中的积极因素
和有利条件会不断增多，为四
季度经济回升向好提供有力
支撑。

三是市场预期信心提振。
信心是巩固和增强经济回升
势头的重要保障。近期一系
列增量政策出台后，市场活跃
度明显提升，楼市热度升温，
资本市场回暖，企业和消费者
信心增强，10 月份房地产市

场的咨询量和带看量明显增
加，商品房销售面积、销售额
大幅改善，沪深两市的成交
量、成交额显著增长，制造业
采购经理指数、服务业商务活
动指数双双回升到景气区间，
消费者信心指数也在近期首
次出现回升。只要有信心，企
业愿意扩大投资和生产，消费
者愿意消费，将有力促进经济
回升向好。

“下阶段，要认真贯彻落
实党中央各项决策部署，加
力落实好各项政策举措，进
一步强化政策合力，不断巩
固经济回升向好势头，努力
完成全年经济增长目标任
务。”付凌晖说。
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