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新茶饮进入婚宴市场新茶饮进入婚宴市场，，将激起多少浪花将激起多少浪花
■中国城市报记者 张亚欣

新茶饮拓展消费新场景，
成为年轻人婚宴新宠。

近日，广西壮族自治区南
宁市的一场婚礼上，年轻人又
整起了“花活儿”——一对 90
后新人选择喜茶作为婚宴酒
水，定购了 320 杯以取代传统
的酒水敬酒，且定制了喜茶专
属的婚宴包材和布置，以此搭
配婚宴的整体风格。

得 益 于 新 茶 饮 的 文 化 属
性、定制化服务、健康属性以及
精致包装等特点，新茶饮进入
婚宴场景，满足了年轻消费者
对个性化、品质和健康的需求，
也折射出消费者的消费理念也
在向个性化、品质化和健康化
方向转变。而入驻婚宴场景，
对新茶饮而言，或将成为其新
的增长点。

消费理念转变、品牌方迎合
让新茶饮逐渐进入婚宴场景

当下，各种彰显个性的婚
礼仪式兴起，排斥酒桌文化的
年轻人开始用自己的方式“整
顿”婚宴，以新茶饮逐渐代替
婚宴酒水，“超大杯奶茶敬亲
友”相关婚礼视频席卷各大社
交媒体。抖音一则“婚礼用珍
珠奶茶敬酒”的热门视频，曾
获超 43 万点赞、27 万的转发
量。至今，网络上还流传着婚
礼现场司仪的妙语，称宾客手
中的奶茶这代表着“超大杯的
甜蜜、超大杯的幸福，以及超
大杯的感谢”。

小红书上“奶茶婚礼”相关
笔记多达 12 万篇。中国城市
报记者在小红书上看到，不少
网友晒出的备婚攻略中，喜茶、
霸王茶姬凭借着寓意、喜庆的

“小红杯”高频出镜，成为订婚、
婚礼现场烘托氛围的香饽饽。

新茶饮何以能够进入并开

始占领部分新人的婚宴场景？
商务部国际贸易经济合作

研究院电商所副研究员李峄在
接受中国城市报记者采访时表
示：“一方面，目前婚宴的消费
和设计群体，95 后居多，他们
对于新茶饮品牌有消费习惯和
审美需求；另一方面，新茶饮通
过定制化的服务和产品创新，
符合婚宴的喜庆特点，满足年
轻人对时尚、个性化、潮流感的
追求。”

“新中式茶饮涉猎婚庆市
场，其实就是整个新中式茶饮
消费场景的进一步拓展，或者
说是其步入了一个全场景的节
点。”广东省食品安全保障促进
会副会长朱丹蓬在接受中国城
市报记者采访时称，当下的年
轻消费者对于包括奶茶在内的
新茶饮已经形成了刚需，这点
已被不少商业嗅觉敏锐的企业
捕捉到。

因此，一些新茶饮品牌开
始花式整活儿，拿捏当下年轻
消 费 者 的 喜 好 ，比 如 喜 茶 的

“喜”与“囍”字同音，因而带着
硕大“囍”字 Logo 的各款喜茶
越来越多地出现在婚礼现场，
它们通常被整齐排列，摆放在
甜品酒水台、接待处甚至宴席
上，大大满足了特定场合的需
求，提升了消费者的体验感和
品牌的转化率。而霸王茶姬的
也因其产品大红色的杯身颇受
欢迎，火红的点缀与喜庆的场
景相映成趣，满足年轻人喜欢
发布社交平台的出片需求，不
仅提高了品牌的社交媒体曝光
率和互动性，也进一步推动了
新茶饮在婚宴场景中的应用。

在李峄看来，这也反映出
年轻人消费者消费理念向健
康、时尚、丰富口味、精致转变，
同时也是对传统婚礼文化的一
种革新，不再追求烟酒等高消
费商品，而更加追求性价比和
健康时尚。

婚宴消费场景或将是
各品牌“必争之地”

婚 宴 市 场 规 模 广 阔 ，“ 蛋
糕”越大，竞争或将愈加激烈。

中研普华产业院研究发布
的《2024 年—2029 年中国婚宴
酒席行业市场调查分析与发展
趋 势 预 测 报 告》显 示 ，预 计
2024 年中国婚宴市场规模将
达到数千亿元，创历史新高。

婚庆市场作为新茶饮品牌
拓展的新消费场景，有望为其
业绩带来新的增量。同时，婚
宴消费场景也成为各家新茶饮
品牌的“必争之地”。

为抢占市场，各家新茶饮
早就闻风而动，积极布局。早
在 2022 年，喜茶就瞄中喜宴场
景，并推出了喜宴团餐优惠业
务，如今该业务已在全国市场
推广。中国城市报记者点开喜
茶小程序，再进入阿喜团餐页
面，就可看到“婚宴喜事”选项，
并在下方标有团购优惠提示，
从满 20 杯到满 150 杯，享受的
折扣在 9.5 折到 9 折不等，只需
选购支付即可。口味要求、送
货时间等细节则由对应门店的
店长再沟通确认。

据介绍，喜茶的一周茶礼
盒等零售周边也是不少新人婚
礼伴手礼的首选，而“喝喜茶，
领喜证”的活动也持续在情人
节、七夕等节点，为情侣、新人
带来更具仪式感的祝福。据喜
茶 2023 年年度报告，喜茶已累
计送出近 100 万份喜证。

此外，包括霸王茶姬、茶百
道、茶话弄等其他新茶饮品牌
也纷纷推出适用于婚宴酒席场
景的各种团购业务。据悉，今年
1 月—9 月，霸王茶姬已累计为
婚庆、交友聚会、职场庆祝等群
体场景提供约150万杯现代茶。
而国庆期间团体订单量更是较
去年同比增长近 300%，各地消
费者正在形成用奶茶会友、庆祝

婚礼、欢度佳节的习惯。

“抢食”大型宴会饮品市场
新茶饮品牌仍有一定差距

正如硬币的两面，婚宴消
费场景于新茶饮品牌而言，既
是机遇，也不乏挑战。

李峄认为，目前，茶饮市场
进入门槛相对较低，区域性、全
国性的品牌众多，如何在婚宴
市场打造自己的产品特色，建
立更好的互动和情感链接是进
入婚宴场景的重点和难点。同
时，婚宴场景与日常社交场景
不同，使用频率、定制口味和设
计，以及订单量都有较大差异，
对新茶饮的营销、定制服务以
及产品创新都提出新要求。未
来将推动新茶饮向更多特定消
费场景渗透，进一步扩大新茶
饮的市场规模，市场竞争也随
之将更加激烈。

“选择在婚庆上搭配奶茶
的主办方，自然十分看重奶茶
的品质、品牌及食品安全，这对
于品牌而言也是一个不小的挑
战。”朱丹蓬称，在喜宴这个大
场景下，各大新茶饮品牌们要
对潜在的经营风险及食品安全
问题更加慎重。

当下，悦己经济盛行，年轻
人愈加注重个性表达和自我满
足。不论是品牌调性还是社交
属性，新茶饮品牌很容易虏获
年轻人的芳心，新茶饮品牌在
婚宴上的存在感越来越强。不
过，就当下的规模、效率，还是
产品力、服务水平来看，“抢食”
大型宴会饮品市场，新茶饮品
牌仍有一定差距。

“从目前头部的新茶饮品
牌来看，已经有一定的能力去
匹配宴会饮品需求，但是生产
效率和品质保障方面将会受到
挑战。”李峄简单算了一笔账，
以一般婚宴消费量为例，如果
20 桌，至少需要 200 杯，同时续

杯还需要及时跟进，否则婚宴
体验将大打折扣。对中国人而
言，婚宴有诸多讲究，敬茶、敬
酒的次数和顺序都有规矩，这
就对新茶饮的经营模式、供应
方式提出了新要求。因此，在
婚宴中的定位是完全平替，还
是补充、部分平替，都需要新茶
饮进一步创新和探索。

此外，李峄也建议，新茶饮
品牌不妨认真思考如何在婚宴
消费场景中，与现有供给者进
行产品错位、服务差异化，比如
IP 联名，产品的多元化、定制化
服务等；还可以针对区域的婚
俗习惯与婚礼策划公司合作，
进一步拓展婚宴市场影响力。

第七届华巨臣北京茶博会举办

11月 7日至 10日，第七届华巨臣北

京茶博会在北京国家会议中心举行。本

届茶博会展览面积2万多平方米，设立国

际标准展位1200个，汇聚全国800多家

知名企业，涵盖六大茶类、数万款名茶精

品，品牌阵容强大，主流产品云集。

图为制茶师傅现场展示西湖龙井制

茶工艺中的辉锅步骤。

中国城市报记者 全亚军摄

央行：稳步推进金融服务业
和金融市场制度型开放
■人民网记者 王 震

据央行网站消息，11 月 6
日，中国人民银行召开外资金
融机构座谈会，听取外资金融
机构意见建议，研究进一步优
化营商环境、推动金融业高水
平对外开放有关工作。

座谈会上，中国人民银行
党委书记、行长潘功胜深入阐
释了当前中国货币政策立场及
货币政策框架调整有关考虑，
介绍金融业高水平开放及一揽
子金融增量政策相关工作进
展，听取意见建议，并就各机构
关心的问题交流回应。各外资
金融机构认为，今年以来中国
人民银行在深化金融业改革开
放、优化营商环境、完善金融数
据跨境流动管理等方面的系列
举措取得积极进展。近期出台
的一揽子金融增量政策有力推
动经济高质量发展，维护金融
市场稳定，外资对中国市场的
预期和信心明显提升。希望进
一步加强政策与市场的沟通互
动，持续加力推动各项增量政
策落地见效。

潘功胜指出，中国经济的
基本面及市场广阔、经济韧性
强、潜力大等有利条件并未改
变。特别是一揽子金融增量政
策发布实施以来，国内外给予
了积极正面评价，有力提振了
社会信心。中国人民银行将认
真落实党中央、国务院决策部
署，把握好经济增速和经济增
长质量、内部和外部、投资和消
费的动态平衡，继续坚持实施
支持性的货币政策，加强与市
场沟通，不断提升金融服务质
效。稳步推进金融服务业和金
融市场制度型开放，拓展境内
外金融市场互联互通，促进贸
易和投融资便利化，营造市场
化、法治化、国际化一流营商环
境，促进经济持续回升向好、金
融高质量发展。


