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消费日趋多元消费日趋多元，“，“亲水经济亲水经济””引爆新增长点引爆新增长点
■中国城市报记者 张亚欣

今年入夏以来，高温天气
激发了“亲水经济”的活力。

现阶段，“亲水经济”形式
呈现出多元化趋势，各大水上
乐园引入新 IP 焕新，以桨板为
代表的新晋网红水上运动备
受追捧……尽管根据节气已
过处暑，意味着“出暑”，但不
少地方依旧炎热，人们也趁机
抓住暑假的尾巴，体验“亲水
经济”。

专家提醒，“亲水经济”的
发展不断营造出新兴应用场
景，与旅游、零售、体育等多领
域深度融合进而激发新的经
济增长点的同时，也应不忘守
护好安全底线。

水上乐园成
孩子们消暑度假好去处

水上乐园一直是夏季热
门 消 费 场 所 ，为 吸 引 消 费 者
打 卡 ，各 大 水 上 乐 园 屡 出 新
招，今年更是拼劲十足。

“最近天气连晴高温，水
上纳凉成为游客出游首选，景
区亦开展一揽子趣味纳凉活
动，营造消暑环境。”重庆市涪
陵区红酒小镇景区相关负责
人表示，该景区内的水上乐园
推出了不少新花样，比如推出
了滨江休闲清凉游、田园梯田
乡村游等出游路线，并且在线
上推出多项优惠，吸引不少重
庆市内外游客前来纳凉避暑。

欢乐谷玛雅海滩水公园
则是南京城东文旅消费新地
标。今年，玛雅海滩除了蓝鲸
音乐节这个必备热门活动，还

创 新 引 进 时 尚 潮 流 IP“B.
Duck”（小黄鸭），打造小黄鸭
主题水公园。据悉，今年 6 月
1 日开园当天，1 万平方米造浪
池里人潮涌动，万余只小黄鸭
涌入水池，游客在其中寻找宝
藏幸运鸭，赢额外礼品，热闹
非凡。据玛雅海滩相关负责
人 介 绍 ，今 年 玛 雅 海 滩 以

“Duck 浪一下”为主题，打造
一系列富有创意和趣味的活
动。同时，为应对高温天气，
玛雅海滩今年全新升级配套
设施，新增遮阳设施，提升游
客体验。

此外，8 月 16 日才刚开园
的宁波熊出没欢乐港湾也在
水上项目方面“大做文章”，作
为宁波方特旅游度假区的重
要配套组成部分，熊出没水上
乐园是其三大板块之一，以熊
出没大电影《熊出没·原始时
代》为创意背景而打造，拥有
四大特色水上项目及多项特
色造景、水上表演和互动活动
等，比如真实模拟海洋冲浪的

《飓风湾》，拥有多种模式的波
浪冲击，消费者可以感受从不
同方向冲击而来的刺激巨浪，
体验浪花强力冲击的清凉快
感等。

“水上乐园在夏季广受欢
迎，除了高温炎热的天气原因
外，还有一个重要因素就是长
达两个月之久的暑假。”资深
乐园项目操盘手翟永基在接
受中国城市报记者采访时称，
家长们为了消暑并释放孩子
旺盛的精力，十分乐意打卡格
式水上乐园，毕竟除了玩，很
多水上乐园提供吃、住、娱、购
一站式服务。

“亲水”是生活态度
和品质追求

除了水上乐园，水上运动
也是“亲水经济”重要组成部
分之一。

这个假期，桨板在水上户
外运动圈十分火爆，以北京南
苑森林湿地公园为例，该公园
已成为桨板爱好者的集聚地。
据出租桨板的摊主透露，北京
是今年玩桨板人数最多的城
市，后海、亮马河、潮白河等地
都 能 看 到 玩 桨 板 的 年 轻 人 。

“由于南苑森林湿地公园的人
流量也很大，所以我们选择来
这里出租桨板。”该摊主说，桨
板出租每小时 80 元，150 元不
限时间。

继滑雪、飞盘、冲浪之后，
桨板成为新晋热门运动。据
市 场 研 究 机 构 Research 
And Markets 预测，全球桨
板市场规模在 2027 年将达到
5.5147 亿美元，年复合增长率
为 8.55%。

与 此 同 时 ，桨 板 运 动 在
中国的爱好者人数规模也在
快速增长。据国家体育总局
的信息，2021 年，通过考核发
放了 2841 张桨板运动等级学
员证书，显示出越来越多的人
参 与 到 这 项 运 动 中 。 2023
年 ，中 国 桨 板 公 开 赛（建 始
站）吸 引 了 800 余 名 选 手 参
赛 ，刷 新 了 桨 板 赛 事 的 参 赛
人数记录。

国家体育总局水上运动
管理中心运动一部部长张敏
曾接受公开采访时表示，目前
全 国 每 年 桨 板 赛 事 超 过 30
场，持证教练员 1500 余名，深

度爱好者人群已经达到了 12
—15 万人的规模，并预计到
2025 年，全国桨板运动深度爱
好者将达到 100 万人。

“与水相关的消费行为备
受青睐主要归因于今年入夏
以来持续的高温天气，它激发
了人们对清凉、休闲活动的强
烈需求。这一趋势不仅体现
了消费者对健康生活的追求，
也反映了在炎热季节中，人们
倾向于选择能够带来舒适体
验、放松身心的消费方式。”中
国城市发展研究院农文旅产
业振兴研究院常务副院长袁
帅在接受中国城市报记者采
访时候分析，这种消费倾向代
表了一种追求自然、健康、愉
悦 生 活 状 态 的 消 费 理 念 ，即

“亲水”不仅是一种避暑方式，
更是一种积极乐观的生活态
度和品质追求。

桨板爱好者小吴也告诉
中国城市报记者，他“入坑”桨
板的理由就是桨板很“随意”，
想奋力划的时候就当健身，不
想用力的时候就随水流飘着，
飘着的时候大脑放空，让他亲
近自然的同时也能够在情绪
上得到舒缓。

真正让水花进一步撩动
夏日经济

在各类与水相关的消费
行为带动下，“亲水经济”在今
夏得以释放。

在袁帅看来，亲水经济既
推动了水上乐园、乡村民宿等
旅游产品的创新升级，促进了
旅游业的多元化发展。水上
运动的普及也带动了相关装

备、培训、赛事等产业链的延
伸，为体育产业发展注入了新
活力。

想要与水亲近，各种装备
是 刚 需 。 据 观 研 天 下 数 据 ，
2022 年，中国游泳用品市场规
模已达约 400 亿元，并有望在
2026 年前以 6.3% 的年复合增
长率持续增长。

同时，进入夏季后桨板、
皮划艇、泳衣、冲浪服等水上
装备的咨询量和销量迅速增
长。迪卡侬天猫旗舰店内，一
款男士专业潜水服的累计销
量已超 2 万件，一款站立式充
气 桨 板 累 计 销 量 超 过 4000
件。迪卡侬相关负责人也表
示，自 2022 年起，桨板销量开
始增长，相关附件类产品销量
也增长超过 200%。

不难看出，作为体验经济
时代的新模式，亲水市场方兴
未艾。如何在打理好亲水市
场的同时，与旅游、餐饮、零售
等多领域深度融合，激发新的
经济增长点，真正让水花撩动
夏日经济，成为了亲水经济持
续发展的关键所在。

上海市长三角科创产业
金融服务协同创新中心城乡
产业金融研究所所长孙文华
在接受中国城报记者采访时
表示，相关企业需要提升“亲
水”项目的策划和设计能力，
创 新 亲 水 产 品 ，提 供 更 多 元
化、高品质的水上娱乐产品和
服 务 。 同 时 ，必 须 要 重 视 的
是，地方政府需要加强水上项
目 的 安 全 工 作 ，制 定 行 业 标
准，从而引导亲水项目高质量
发展。

实际上，“亲水”消费行为
在消暑、娱乐的同时也存在一
定安全隐患。今年 8 月，江西
武功山景区突遇涨水，一对夫
妇乘坐的漂流艇发生侧翻后
被大水冲走，据相关报道，2 名
落水者被迅速救起并送医救
治，最终一死一伤；不久前，贵
州罗甸县大小井景区内一女
子在使用桨板船时不幸侧翻，
随即被水流吸入水中，不幸遇
难。这些惨剧也再次为水上
娱乐项目敲响安全警钟，安全
自始至终都是不容忽视的课
题，也是产业发展的底线，确
保水上娱乐项目的安全性，提
高救援速度和质量势在必行。

此外，为促进“亲水经济”
发展，焕发更广阔的生机，袁
帅建议，一方面，不妨加强跨
界合作，通过整合资源、共享
客源，实现互利共赢；另一方
面 ，积 极 拓 展 营 销 渠 道 和 方
式，利用互联网、社交媒体等
新兴平台，扩大品牌影响力和
市场覆盖面。

江苏连云港：
加快智慧工厂建设

8月 22日，江苏省连云

港市赣榆高新技术产业开

发区一家企业生产车间内，

工人正在生产线上赶制订

单。近年来，江苏省连云港

市赣榆区不断激发企业数

字化转型发展潜能，建设智

慧工厂，推动生产制造向高

端化、智能化、信息化、数字

化转型。
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