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跟着赛事去旅行跟着赛事去旅行
““体育体育++旅游旅游””让赛事流量变为经济增量让赛事流量变为经济增量

■中国城市报记者 张亚欣

“哪儿有比赛就去哪儿旅
行”已成为当下年轻人的热门
出游口号之一。

眼下，巴黎奥运会正在火
热进行中。大型国际赛事对旅
游业具有强大的拉动力，巴黎
奥运会掀起了法国乃至整个欧
洲的旅游热潮。

近年来，“体育+旅游”成为
流行趋势。跨越一座城参加马
拉松、观看一场比赛不仅是年
轻人新的生活方式，也是他们
解锁一座城市的新途径。

为充分发挥户外运动赛事
对文化、体育、旅游消费的带动
作用，国家体育总局、文化和旅
游部日前联合发布了“跟着赛
事去旅行”2024 暑期全国户外
运动赛事目录。该目录包括全
国青少年桨板锦标赛、环海南
国际公路自行车赛、2024 徒步
中国·全国徒步大会等 21 项赛
事，旨在推动各地结合户外运
动赛事特点，践行绿水青山就
是金山银山理念，深入推进文
体旅融合发展。

现如今，“体育+旅游”正
逐渐成为各地推动旅游业高
质量发展、展示城市形象的重
要途径与方式。

城市在“燃烧卡路里”中
更加生动鲜活

近年来，不少城市结合地
域优势发展特色旅游，“体育+
旅游”正是其中颇具代表性的
新探索。通过举办诸多精品赛
事将体育流量转化为发展增
量，让城市在“燃烧卡路里”中
真正“活”起来、“动”起来，成为
不少地区塑造高品质文体旅融
合发展的新名片。

南京浦口马拉松、无锡马
拉 松 、扬 州 鉴 真 半 程 马 拉 松
……今年以来，江苏多地举办
马拉松赛事，不少既喜欢跑步
也热爱旅游的人趁机选择“跟
着马拉松游江苏”。这些赛事
不仅提升了当地的知名度和影
响力，更为城市带来了可观的
经济收益。

“不必抽签，先到先得，我
拼手速报上了南京浦口马拉
松，比赛完还留了两天畅游南
京。”马拉松爱好者王志兵告诉
中国城市报记者，完成比赛后
他和朋友陆续打卡了鸡鸣寺、
夫子庙、明城墙，还夜游了秦淮
河，更吃上了盐水鸭、蟹黄汤
包、鸭血粉丝汤等地道的金陵
美食。对他来说，这次行程实
现了竞技锻炼和享受旅行的

“双丰收”。
除江苏外，福建的体育赛

事经济同样火热。福建省体育
局党组成员、副局长唐佑明表
示，2024 年，福建省重点培育
打造羽毛球、篮球、马拉松、自
行车等“八闽名赛”，形成“大赛
带小赛、周周有赛事、月月有品
牌”的繁荣局面。

据统计，截至今年 7 月，福
建全省已举办各类品牌赛事
385 项，吸引超 166 万人参与，
拉动各类消费达 26.34 亿元，同
比增长 26.6%，体育赛事成为
拉动消费的新增长点。例如，
厦门马拉松赛吸引了 3 万名参
赛 者 ，带 动 消 费 达 11 亿 元 ；
CBA 全明星周末赛吸引观众
1.5 万人，带动消费达 4300 万
元；福州国际龙舟邀请赛吸引
观众 1.5 万人，带动消费达 1 亿
元；世界田联钻石联赛厦门站
吸引观众超 2 万人，带动消费
超 3 亿元。

“一人参赛、全家旅游”“参
加一场赛、玩遍一座城”的愿景
在福建已逐步实现，促使赛事
流量变为经济增量。唐佑明表
示，希望通过赛事引流，助力
县(市、区)打造地方特色品牌，
推动县域经济发展和乡村全
面振兴。

巴黎奥运会
带动欧洲暑期游

正在火热进行的巴黎奥运
会吸引了不少中国 游 客 前 往
当地游玩，这也间接对欧洲其
他国家的旅游业产生了溢出
效应。

携程数据显示，截至目前，
我国内地游客在今年奥运会期
间（即法国当地时间 7 月 26 日
—8 月 11 日）赴巴黎旅游的订
单全量同比去年增长 114%，内

地旅客预订巴黎酒店订单量同
比增长 194%，预订法国租车的
订单同比增长 126%。另据去
哪儿平台数据，奥运会期间，以
巴黎为目的地的国际机票预
订量较去年同期增长了 2.4 倍；
巴黎酒店预订量较去年同期增
长了 1 倍，每晚预订均价上涨
了 31%。

同时，因举办奥运赛事与
庆祝活动的场馆遍布法国多
地，游客也奔赴至更分散更多
元的目的地进行深度游览，一
些原本相对冷门但拥有赛事举
办权的城市成为新的旅游目的
地。携程数据显示，奥运及残
奥村所在地、巴黎北部卫星城
圣但尼，以及承办篮球和手球
比赛的北部城市里尔皆因奥运
赛事的到来，旅游预订量同比
增长 8 倍以上。

中国城市报记者从众信旅
游集团获悉，其全资子公司优
耐德（北京）国际旅行社有限公
司（以下简称优耐德）的奥运观
赛团已于近期整装出发。

“我们在巴黎看到各条街
道都飘扬着奥运会的旗帜，整
个城市被奥运饰品装点得更加
美丽。在埃菲尔铁塔下，我们
看到巨大的奥运五环悬挂在空
中，还看到各国参赛队员排队
入场的场面。”通过优耐德旅游
团前往巴黎观赛的游客李女士
告诉中国城市报记者，这是她
第一次在海外感受奥运氛围，
此次旅行将成为她终生难忘的
重要经历。

据优耐德欧洲业务板块负
责人王岚介绍，优耐德从 2023
年 8 月就启动筹备奥运产品的
打造。为了保证 2024 奥运期
间游客的住宿品质，其以高价
全包的形式为游客提供了巴黎

市区附近的酒店，配合优越的
地理位置及便捷的交通，方便
游客自由感受奥运氛围。

另外，从优耐德后台数据
报名情况来看，法国目的地产
品 9 月—10 月销售增速明显，9
月及“十一”期间出发的法国产
品整体售卖量已接近 60%。从
这不难看出有更多的游客选择
在巴黎奥运会后去领略法国
魅力。

巴黎奥运也带动了整个欧
洲的暑期旅游。去哪儿大数据
显示，7 月 27 日—8 月底，意大
利酒店预订量同比去年同期增
长 1.6 倍，德国增长 1.5 倍，西班
牙和瑞士均增长 1.67 倍。

“法国历来都是暑期出国
长线游热门目的地。”去哪儿大
数据研究院相关负责人分析，
今年受到奥运会的影响，法国
酒旅预订量进一步增长。而
且，鉴于法国的高基数，其对欧
洲其他国家的溢出拉动效应尤
为显著。

凸显地域特色
助推文体旅融合发展

随着健康中国战略的持续
推进，体育与旅游融合发展已
成为新趋势。在居民收入水平
不断提升、大众健康意识持续
增强、旅游消费日趋生活化多
元化的背景下，“体育+旅游”收
获了除运动爱好者之外的更多
消费群体，而其也逐渐成为中
国旅游业高质量发展新的战略
支撑点。

如何进一步做好、做足“赛
事+”文章，成为当下许多城市
关注的重点。据了解，扬州鉴
真半程马拉松结束当天，当地
就召开“马拉松与赛事经济”扬

州体育产业合作与发展恳谈
会，探讨城市文体旅融合发展
的路径与模式。

“目前扬州共有体育企业
超 2.6 万家，初步构建了以体育
用品制造业为基础，品牌赛事、
休闲健身、体育培训、体育旅游
等协同发展的体育产业新格
局。”扬州市体育局局长王雅静
说，目前，扬州已明确建设国家
体育旅游示范基地、打造活力
赛事名城、创建国家体育消费
试点城市的体育产业发展重
点，将继续秉承“开放、合作、共
赢”的原则，深化与各界伙伴的
交流与合作，共同推动扬州体
育产业的持续繁荣与发展。

文体旅融合已成为推动城
市高质量发展的重要引擎。“要
跳出体育来看体育、跳出体育
推动体育，这样才能把工作的
格局打开。”苏州市体育局副局
长吴卫中认为，发展体育产业，
除了资源的集聚共享开放、赛
事功能的拓展，还要考虑数字
化建设，为居民群众提供“身
边”的运动服务。

“要注重立足地区实际，结
合区位特征或地方体育产业特
色，培育赛事活动品牌，着力提
升体育旅游产品供给。”从事赛
事活动策划多年的吴越新在接
受中国城市报记者采访时建议，
在进行体育旅游产品设计时，
可以围绕参与人群的偏好和需
求，量身定制相匹配的旅游路
线、消费产品，比如针对各类运
动爱好者，要突出相关产品的
健身性、运动性；针对青少年群
体，则可以开发体育训练营、户
外研学游等项目。“还可以借助
其他新型业态，营造更具观赏
性、参与性、体验性的体育旅游
消费新场景。”吴越新说。

安徽黄山风景区
迎暑期旅游高峰

日前，在安徽省黄山风

景区，游客们登山游览，感

受夏日黄山魅力。随着“暑

期档”旅游的持续升温，黄

山风景区也迎来暑期旅游

的高峰。

中新社记者 韩苏原摄


