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■罗建华

海关总署发布的数据显示，今年

上半年，我国货物贸易进出口总值

21.17万亿元，历史同期首次超过21

万亿元，再创新高，进出口总值同比增

长6.1%。其中，出口12.13万亿元，增

长6.9%；进口9.04万亿元，增长5.2%。

“增长超出预期”，不少国际组织这样

评价我国上半年进出口数据。

外贸是拉动经济增长的重要引

擎，是畅通国内国际双循环的关键枢

纽。从去年四季度开始，我国外贸进

出口增速逐季加快，走出了一条明显

的上扬曲线。今年二季度，外贸进出

口同比增长7.4%，较一季度和去年四

季度分别高2.5个和5.7个百分点，外

贸向好势头得到进一步巩固。总的来

看，在全球经济增长疲软、欧美对我贸

易壁垒增多等外部严峻形势下，上半

年我国外贸进出口表现出强劲韧性，

创历史同期新高。取得这样的成绩单

难能可贵，不仅有力支撑中国经济延

续回升向好的态势，也为世界经济复

苏贡献了力量。

外贸的表现和国内经济有着很强

的关联性。初步核算，今年上半年国

内生产总值616836亿元，按不变价格

计算，同比增长5.0%，展现出经济发展

的强大韧性，为巩固外贸基本盘提供

了坚实的基础。在我国经济基本面持

续向好的支撑下，外贸规模稳中有进。

当前，外部环境不稳定性、不确定性上

升，经济发展仍面临一些挑战。中国

共产党第二十届中央委员会第三次全

体会议强调,坚定不移实现全年经济

社会发展目标，提出落实好宏观政策、

积极扩大国内需求、因地制宜发展新

质生产力等部署要求。随着相关政策

举措细化落实，我国经济回升向好的

态势将进一步巩固，为外贸高质量发

展注入更多动力。

“增长超出预期”还源于产业转

型升级、技术创新发展的有力支撑。

外贸企业能否在国际市场中创造出

新的竞争力，关键取决于能否培育起

以技术为核心的产品质量优势。一

直以来，我国坚持全面深化改革，坚

定不移推进高水平对外开放，一系列

推动科技创新、产业升级和稳外贸政

策措施相继出台，新质生产力加快培

育成长，高技术制造业竞争力不断增

强，重点产品出口优势持续巩固。近

年来，我国出口结构一直在优化升级。

从产品结构来看，高技术、高附加值、

引领绿色低碳转型的产品出口势头良

好。据海关统计，上半年，我国出口产

品提“质”向“新”，集成电路、汽车、自

动数据处理设备及其零部件出口同比

分别增长25.6%、22.2%、10.3%。在全

球经济增长乏力与新一轮科技革命和

产业革命交织的背景下，我国外贸正

面临前所未有的机遇与挑战。新质生

产力，这一源自科技创新、产业变革与

国际合作的力量，正以其独特的优势，

为我国外贸国际竞争力跃升提供强大

动力。

然而，我国外贸发展面临的困难

挑战不容忽视。越是面对外贸发展

中的压力挑战，越是要主动求新求

变，通过进一步全面深化改革，挖掘

潜力，激发动力活力。党的二十届三

中全会提出“深化外贸体制改革”，从

“强化贸易政策和财税、金融、产业政

策协同”，到“创新发展数字贸易”，以

及“建设大宗商品交易中心”等方面

作出安排。结合当前新情况、新变

化，出台更有针对性的政策举措，形

成推动外贸高质量发展的合力，定能

把好势头延续到全年，为经济回升向

好提供更有力支撑。
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背景：
近日，“甘肃省博物馆卖麻辣烫

了”的话题登上社交平台热搜榜单。

据了解，甘肃省博物馆受此前爆火的

天水麻辣烫启发，模拟丸子、蟹排、年

糕、香菇等菜品，推出了“甘肃麻辣烫”

玩偶。这些玩偶属于“甘肃（不）土特

产”系列IP文创，一经推出便大受欢

迎。有网友表示：“我去甘肃旅游的计

划要提上日程了。”

@王夏菁：甘肃省博物馆现场煮

制“麻辣烫”的爆火，在于其踩中了

当下消费者的情绪价值需求，以产

品创新、场景创造为年轻人提供了

深层情感陪伴，抓住了消费需求和

内容营销的趋势。这些文创产品通

过创意设计与市场需求的精准对

接，成功激发了公众对优秀传统文

化的兴趣与热爱，成为文化传播的

新亮点。

@吕学丽：不少游客在参观甘肃

省博物馆时，会特意寻找“麻辣烫”玩

偶作为纪念品带回家。从这点上看，

甘肃省博物馆在文化产品创新方面的

巧思，不仅是一次成功的商业尝试，还

让更多人了解到了天水乃至甘肃的地

方韵味，有助于推动地方文化和旅游

深度融合发展。

@光明日报：以地方特色美食为

原型和载体，推出相应的文创产品，这

种巧妙的跨界做法，将现实中平凡的、

常见的美食与新的市场品类相结合，

既是对地方特色美食的创新性宣扬，

也是文旅领域延伸出的一次有趣尝试

和另类表达。甘肃省博物馆的做法正

好契合了当下文博领域的细分主题，

以“麻辣烫”文创的有趣形式，延长了

麻辣烫这一特色美食产品为本地带来

的舆论声量。此举无疑有助于吸引更

多游客前往当地，对当地发展文旅经

济大有裨益。

惩处网暴惩处网暴““按键伤企按键伤企””
维护企业合法权益维护企业合法权益

■李英锋

7月28日，最高人民检察院发布检察机

关依法惩治利用网络暴力侵犯企业合法权

益典型案例。案例涉及利用网络敲诈勒索

企业、损害商业信誉、寻衅滋事等罪名，传

递依法惩处网络暴力伤企犯罪强烈信号，

坚决改变违法成本低、维权成本高的现象。

前段时间，国家网信办深入组织开展

“清朗·优化营商网络环境——整治涉企侵

权信息乱象”专项行动，并通报了一批侵犯

企业、企业家网络合法权益的违法违规典

型案例，多张“网络黑嘴”被关闭账号，被禁

言。该项整治活动侧重于对涉企业、企业

家虚假不实和侵权信息以及有侵权行为的

网站平台和账号的清理。最高人民检察院

此次发布的惩治利用网络暴力侵犯企业合

法权益典型案例，则剑指不法分子利用网

络公众平台制造、传播涉企谣言，对企业实

施敲诈勒索、损害商业信誉等犯罪。两项

整治行动的侧重点虽不同，但相互呼应，目

标一致，都是为了营造清朗的网络空间，优

化营商环境，维护企业、企业家的合法权益。

以刑事办案手段依法严惩网暴“按键

伤企”犯罪，不仅拉伸了打击网暴企业行为

的责任链条，形成了治理涉企谣言的机制

闭环，还提升了治理强度，展现出更大的治

理决心，能让涉企造谣者、网暴者付出更大

的法律代价，能释放出更强的惩戒、震慑和

警示效应。

最高人民检察院发布的五起典型案例

都具有很强的代表性，都指向了日常生活

中常见、多发、易发的涉企造谣、网暴侵权

行为。在案例一中，李某某与其妻刘某甲

陆续从各大电商平台购买零食，通过在包

装袋内放置虫子、塑料、头发等异物，并重

新密封，伪造食品有严重质量问题的假象，

找商家索赔。若商家不同意赔偿，被告人

便以在网上曝光或者投诉相要挟。

实际上，有的“职业打假人”使用购买

某种食品后放入异物、调包、篡改标签信

息，再以投诉举报或网络曝光为威胁向商

家“索赔”的伎俩。这类打假碰瓷行为给企

业尤其是中小企业带来了不小的困扰，侵

犯了企业的合法权益，影响了企业正常的

生产经营。法院以敲诈勒索罪分别判处李

某某、刘某甲有期徒刑和罚金。这一定罪

量刑结果无疑给其他打假碰瓷者或潜在的

打假碰瓷者敲响了警钟。

在网上捏造、拼凑、发布、传播企业的

不实负面信息，并逼迫企业有偿删帖也是

一些不法分子的“生财之道”。在案例三

中，黄某某与吕某某等人就在多年的时间

内利用这一手段敲诈勒索小微民营企业55

万余元。最终，他们不仅承担了有期徒刑、

罚金等刑事责任，还退赔了被害单位经济

损失。这直观地展示了以不实负面信息敲

诈勒索企业的严重后果和高风险。

为了获得不正当竞争利益，一些企业

动起了利用虚假网络信息诋毁竞争对手的

歪脑筋。在案例四中，T公司的李某某就组

织王某某、胡某某等人撰写炒作虚假负面

文章抹黑H公司，他们因此触犯了损害商业

信誉、商品声誉罪，教训沉重。市场竞争必

须争在明处，争在法律轨道内，切不可脱

轨，这是该案的最大警示。

这些案例警示我们，每个人都应增强

自律意识，看清网暴“按键伤企”的法律风

险，守住网络发言的法律底线，远离涉企造

谣、网暴行为。

评  论A2 □2024 年 8 月 5 日  星期 一   □本版责编  何  玲   □本版美编  郭佳卉

甘肃省博物馆甘肃省博物馆““麻辣烫麻辣烫””玩玩偶偶成文旅催化剂成文旅催化剂？？

让外卖骑手“降速”

不久前，广东省广州市出

台新规让骑手“降速”，对一周

内有3次以上违章行为的外卖

骑手实施全行业停单一天以

上限制；在一个周期(3个月)

内违章次数超过10次的骑手，

或将列入黑名单，实行全行业

永久禁业。有业内人士表示，

破解外卖骑手“不超速就超

时”的困境是一个系统工程，

需要多方合力。

中新社发 朱慧卿作


