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北京：
“海棠花溪”凝春色

日前，位于北京市的元

大都城垣遗址公园内，“海

棠花溪”花开正艳。西府海

棠、雪球海棠、果冻海棠等

28种海棠花次第开放，似

锦似霞，吸引众多游客前来

观赏拍照。

中国城市报记者 全亚军摄

■中国城市报记者 张亚欣

最是一年春好处，正值赏
花时节，桃花、杏花等竞相绽
放，不少地方纷纷打造赏花胜
地。再加上“国潮风”劲吹，游
人尤其是年轻女性穿着战国
袍、马面裙等形式各样的汉服
赏花，成为一道亮丽的风景线，
也一并带动了目的地旅游经济
发展。

年轻人如何玩转国潮？“国
潮+文旅”擦出何种火花？

穿汉服赏花、喝茶
成为年轻人的心头好

随着全国大部地区气温转
暖，赏花成为当下不少游客的
出行必选项。以过去不久的清
明假期为例，携程数据显示，赏
花类景区门票订单同比呈现
391% 的涨幅。洛阳牡丹节、林
芝桃花节、天津海棠花节、婺源
油菜花节、石家庄梨花节、南京
梅花节、盐城樱花节、伊犁杏花
节等特色鲜明的花卉节，也使
目的地热度倍增。

不久前 开 幕 的 第 四 十 一
届中国洛阳牡丹文化节就呈
现出“牡丹次第开，满城汉服
秀”的盛况。一批批早花期牡
丹抢先盛放，与汉服妆造的游
客争芳斗艳。不少女性游客身
着汉服、手持团扇，步入中国国
花园，徜徉在凤丹、鲁粉、黑海
撒金等百余个品种牡丹花丛
中，感受多彩春日。“汉服赏花”
也成为洛阳旅游的别样“打开
方式”。

“洛阳整体赏花氛围浓厚，
除了各种各样的牡丹观赏园

区，不少街区绿道也种植有牡
丹，为广大游客提供了全城沉
浸式赏花体验。”洛邑古城市场
营销经理程俊晖说，游客在穿
汉服赏花的同时，也构成了洛
阳一景。

作为战国时赵国都城的邯
郸也乘上了“国潮风”。战国袍
凭借着修身的剪裁和鲜艳的色
彩搭配，成为汉服里的“白月
光”。这种古典和现代的融合
也是不少年轻人追捧的国风新
潮流。据悉，在邯郸市丛台公
园、赵苑公园、回车巷、学步桥
等地，随处可见身着战国袍拍
照打卡的游客。

据邯 郸 市 丛 台 区 文 化 广
电和旅游局副局长关文静介
绍，当地推出了穿战国袍免费
游景区活动，让国风热和古城
游融为一体，也让三千年古城
火起来，带给年轻人不一样的
体验。

此外，自马面裙成为今年
第一个爆火的时尚单品后，年
轻人对于“新中式生活”的追求
从穿搭蔓延到了旅行，探访春
日茶园、深入了解中国茶文化、
品尝今年第一口春茶等活动都
深受年轻人喜爱。“提供采茶体
验的民宿推荐”“盛产白茶的旅
游目的地有哪些”“广东哪里可
以采摘春茶”等与茶相关的玩
法咨询，频见于马蜂窝攻略群。
拥有世界上最大连片茶园的云
南西双版纳景洪、乌龙茶和红
茶的起源地福建武夷山、山水
和茶香包围中的浙江桐庐等
地纷纷登上“春季热门茶文化
体验榜单”；能够同时接触花
海与茶香的婺源，热度涨幅超
过 200%。

多重因素推动
汉服文化兴起

年轻人对汉服兴趣日益浓
厚，让汉服逐渐成为一种流行
的时尚符号。

10 年前，汉服对很多人来
说还是一个陌生词汇。据相关
行 业 数 据 显 示 ，从 2015 年 到
2022 年，我国汉服爱好者的数
量和汉服的市场规模都呈现出
高增长的态势。另有数据显
示，汉服爱好者人数规模呈持
续扩大趋势，10 年间扩大超 30
倍；2023 年汉服爱好者数量已
达 998.1 万人。

来自湖北武汉的汉服爱好
者吴颖洁告诉中国城市报记
者：“我是桐华的铁杆书迷。看
了根据她的小说《云中歌》改编
拍摄的电视剧后，我彻底爱上
了汉服！”

不可否认，古装影视作品
是推动汉服流行的重要因素。
近年来，《长歌行》《云中歌》《长
月烬明》等古装影视剧的热播，
使观众对古人的穿着打扮产生
了浓厚兴趣。而这些影视剧中
的服装、发型和妆容，正是汉服
元素的完美展现，吸引了大量
年轻群体。

“国潮产品之所能够火爆，
特别是受到 80 后、90 后、00 后
等青年群体高黏着度的喜爱和
消费，重要原因在于相关团队
和企业不断探索传统文化与当
代人兴趣品味的无缝结合和转
换，不断思考传统文化如何进
行当代传承。”中国传媒大学教
授、中国传媒大学传媒艺术与
文化研究中心副主任刘俊在接
受中国城市报记者采访时分

析，上述青年群体自幼便成长
在中国快速发展的大时代中，
直接感受和享受到了中国发展
带来的个人生活、个人发展方
面的便利和红利。而作为“数
字原住民”，他们也同步接触、
了解到更多元、全面的世界。

刘俊进一步表示，与上代
人相比，这一代人能够更自信
地看待中国全方位的发展态势
以及中国与世界的关系。发展
带来自信、优势激发动力，这是
国潮产品深入当代中国人日常
生活的深层原因。

值得注意的是，“新中式生
活”这一概念对于年轻人旅游
消费决策的影响正发挥着越来
越重要的作用。马蜂窝旅游研
究院院长冯饶称：“从热度连年
居高不下的博物馆游，到今年
春节期间刷爆社交网络的民俗
和非遗体验游，再到近期热度
持续上涨的采茶游，年轻人对
于中华传统文化的喜爱以及

‘跟着兴趣去旅行’的强大动
力，将为更多小众目的地发展
带来无穷机遇。”

吴颖洁向中国城市报记者
表示，为了沉浸式体验汉服之
美，今年春节她特意去洛邑古
城尝试了战国袍妆造。“当时我
在小红书上搜到名为璎珞堂的
体验店，便约了妆造和旅拍项
目。由于我看上的那套战国袍
太火了，所以体验时只能穿 4
个小时。但即便这样，我也很
尽兴。”吴颖洁说。

此外，社交媒体的普及也
为汉服的流行起到了助推作
用。“许多汉服爱好者在微博、
抖音、B 站等平台上分享自己
的穿着体验、搭配技巧以及各

种汉服活动，吸引了大量粉丝
关注。”曾从事妆造设计的李启
对中国城市报记者说，这些社
交媒体账号已成为汉服文化传
播的重要渠道。

国潮及相关产品
带动旅游经济发展

如今，随着以汉服为代表
的中华传统民族服饰旅游体验
爆火走红，景区作为相应场景
的地位日益凸显。

实际上，中华传统民族服
饰与景区擦出火花不足为奇，
许多景区内古色古香的建筑、
富有民族风情的精致布景，是
与这些服饰十分贴切的拍照背
景。在这些景区内，中华传统
民族服饰爱好者不分男女老
幼，有的手执团扇、环佩叮当，
有的华丽儒雅、端庄大气，把古
典之美展现得淋漓尽致。美景
甚至美食，与传统服饰相得益
彰，助力景区频频火“出圈”。

西安大雁塔景区管理人员
曾表示，他们特意在景区安排
了一些适合穿汉服拍照的点
位，提高游客打卡率。这同时
也有利于增加景区在社交平台
的曝光度。

正是看到以汉服为代表的
中华传统民族服饰体验对旅游
市场的带动作用，越来越多的
目的地和景区瞄准国风、国潮
领域，举办花朝节、汉服节等活
动，吸引人们前来打卡游玩。
古都洛阳更是被网友评为全国
最“汉服友好”的城市，比如穿
汉服可以免费坐地铁；去王城
公园赏花、游洛邑古城，穿汉服
的免费……

据了解，现阶段，洛阳已形
成“汉服+造型+拍摄+写真”全
链条产业，相关店面超过 1000
家。随着“汉服经济圈”日渐成
形，洛阳“汉服+旅游”的引流效
应正在显现。

现如今，汉服市场由过去
单一的成衣销售变为与文旅行
业紧密结合，以沉浸式体验为
主的休闲活动日益盛行。特别
是处于传统节日期间和旅游景
点内，汉服已然成为一种特色
鲜明的时尚与文化符号。

需要注意的是，汉服产业
在为旅游赋能、促进地方经济
发展的同时，也应避免“过犹不
及”。“对于国潮及其产品，还需
持 以 谨 慎 态 度 ，防 止 昙 花 一
现。”刘俊提醒，从业者不要过
度消费传统文化，不要过度将
传统元素戏谑化，不要过度消
费文化情怀；行业不要出现无
序及无规则发展状况，应加强
文化传承创新等。如此，国风
国潮及相关产品才有可能持续
成长，实现长效发展。

当汉服融入生活当汉服融入生活，“，“国潮国潮++文旅文旅””擦出新火花擦出新火花


