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■中国城市报记者 孙雪霏

汽车是当前经济表现亮
眼的行业，是工业经济稳增长
的“压舱石”。其中，新能源汽
车正通过其前卫的造型设计、
不断提升的续航能力、持续升
级超快充技术，以及高度智能
化的语音系统等引领技术革
新，为用户提供便捷的导航和
辅助驾驶功能。

今年《政府工作报告》提
出，巩固扩大智能网联新能源
汽车等产业领先优势，并鼓励
和推动消费品以旧换新，以及
提振智能网联新能源汽车等
大宗消费。相关政策的进一
步细化和落实，将有助于持续
巩固拓展汽车行业稳中向好
发展态势，激发企业创新动
力，推动产业高质量发展。

技术迭代伴随价格竞争

得益于国家战略引领和
企业奋力创新，我国新能源汽
车产品日益丰富、充换电基础
设施不断完善，消费者对新能
源汽车的认知度和接受度明
显提高。在去年高增长的基
础上，今年前两个月新能源汽
车市场表现亮眼。中国汽车
工业协会数据显示，1—2月，
我国新能源汽车产销分别完
成125.2万辆和120.7万辆，同
比分别增长28.2%和 29.4%，
市场占有率达30%。

如果说电动化是新能源
汽车产业的上半场，那么，智
能网联汽车的高质量发展便
是下半场。

在北京市东长安街的繁
华地段，东方新天地的多个门
面商铺变身为各大汽车品牌
的新品体验中心，其中不乏造
车新势力中的蔚来、比亚迪旗
下高端品牌仰望，也有路特斯
电动汽车、凯迪拉克电动汽车
等传统车企推出的电动化品
牌。特别是在小米汽车上市
发布会次日，中国城市报记者
走访位于东方新天地的小米
之家门店发现，众多消费者早
已齐聚此地。作为一款定位

“C级高性能生态科技轿车”，
小米SU7吸引了以中年白领
为主的看车群体。

记者现场了解到，消费者
对小米SU7的兴趣颇高，并对
车辆的外观设计、操控便利
性、空间表现，以及高速领航、
智能泊车辅助等高阶智能驾
驶功能给予了高度评价。

小米之家店员介绍，上市
发布会一结束，品牌商便立即

开放了预订通道，首批消费者
下个月就可以提车。

在高涨的消费热情下，车
市冲量热身赛提前打响。进
入3月份，国内车市迎来了一
波新车型的密集发布。截至3
月26日，包括红旗EH7以及
长安汽车第三代CS75 PLUS
冠军版、第二代UNI-V、第三
代逸动在内的多款新车相继
亮相并开售。同时，全新吉利
星瑞和星越L长风版也正式
投入市场，激发了消费者的购
车热情。

中国乘用车产业联盟秘
书长张秀阳在接受中国城市
报记者采访时，对3月份新车
上市情况进行了分析。张秀
阳指出，3月上市的新车在类
别、数量、品牌、价格等方面展
现了三大特征：一是新能源车
型占据绝对主导；二是自主品
牌上市的产品密集度远高于
合资品牌，上市新车的市场热
度和关注度更高；三是新车价
格持续下探。

受访专家表示，近年来，
中国品牌汽车在产品质量、能
耗、智能化及电动化等领域实
现了跨越式发展，这些进步是
促成品牌认知分化及中国品
牌逐渐赢得消费者认可的关
键因素。新款车型不断以令
人惊叹的高科技配置与极具
吸引力的价格，持续刷新消费
者的价格感知。

在价格战冲击下，中国汽
车市场的价格体系正在重
塑。据不完全统计，自今年春
节复工以来，已有10余家车
企、约30个品牌、近90个车系

通过增配减价发布新车或限
时补贴的方式参与降价，涉及
的车型遍及各个细分市场。
从豪华品牌到主流合资车型，
从自主品牌到造车新势力，均
有参与。

张秀阳表示，在新一轮的
技术迭代和价格竞争中，国内
汽车制造商正通过加速推出
具有竞争力的新车型，构建各
自的产品矩阵，进而快速抢占
市场份额。

智能网联汽车
发展势头强劲

发展智能网联新能源汽
车是中国汽车培育新质生产
力的重要抓手。中国汽车流
通协会专家委员会委员颜景
辉告诉中国城市报记者，在
过去十多年的时间里，得益
于持续的政策支持，新能源
汽车已经取得了骄人的成
绩。今年《政府工作报告》多
次提及新能源汽车、智能网
联汽车，进一步明确了国家
对汽车产业发展方向的支持
和期望，为行业提供了一贯
的政策导向，增强了企业和
投资者的信心。

奥纬咨询董事合伙人张
君毅认为，全球网联电动汽车
市场正面临变化，且海外有些
不同的声音出现，但这不应影
响我国在此领域的战略定
位。他指出，在坚持智能化、
网联化、电动化的大背景下，
补足短板、拉长长板以促进产
业的健康发展尤为重要，也是
长久工作。

张君毅说：“我们不能因
为短期国际博弈变化而放弃
我们的既得优势，应从消费者
需求出发，可持续地发展，保
持行业的竞争力。”

颜景辉表示，科技企业与
汽车行业的融合正加速推动
智能网联汽车的技术进步，同
时相关的法律法规框架也在
不断完善之中。尽管智能网
联汽车的发展还处于初级阶
段，但发展潜力巨大，发展势
头方兴未艾。

在汽车消费方面，受访专
家普遍预计今年汽车消费将
保持增长趋势。颜景辉指出，
提升产品竞争力是根本，车企
需紧跟时代和科技发展的步
伐，逐步推出创新产品以刺激
和引导消费。

张君毅则认为，随着以旧
换新政策的推出，各地将根据
经济状况推出相应的条款和
要求，进行结构性调整以加速
汽车消费需求。

“关键在于降低购车门
槛，促进消费。”张君毅补充
道，虽然车企正通过降价策略
来扩大市场份额，但这也在一
定程度上激发了消费者的购
买意愿。因此，今年的汽车消
费市场依然值得期待。

以旧换新
刺激换购需求

随着汽车市场由增量时
代进入存量和增量并重的时
代，以旧换新潜能巨大。为提
振经济、拉动消费，以旧换新
成为今年我国促汽车消费的
重点工作之一。继中央财经
委员会第四次会议强调要鼓
励引导新一轮大规模设备更
新和消费品以旧换新、国务院
印发《推动大规模设备更新和
消费品以旧换新行动方案》，
不久前，商务部副部长盛秋平
在中国电动汽车百人会论坛
（2024）上表示，今年商务部将
以实施汽车以旧换新为重点，
聚焦全产业链、全过程壮大新
能源汽车市场，支持新能源汽
车发展。

记者从商务部获悉，今年
前两个月消费呈现平稳增长
态势，新能源汽车等绿色消费
深受欢迎。目前，商务部正在
抓紧研究细化举措，在充分尊
重消费者意愿的前提下，推动
汽车换“能”，逐步提高新能源
汽车、节能型汽车销售占比。

促消费信号一发出，车企
们便迅速响应。东风旗下岚
图汽车宣布推出10亿元置换

补贴政策，成为率先响应政府
以旧换新政策的企业之一。
岚图汽车CEO卢放表示，“以
旧换新”政策能有效减轻消费
者的购车、用车、换车成本，
提振新能源汽车消费，还能
帮助车企增加先进产能、提高
生产效率，加速新能源汽车产
业发展。

在当前国内汽车流通市
场，新购车和换购车的比例分
别为50%和40%。中国汽车
流通协会副秘书长郎学红透
露，基于新车消费规模的推
算，我国汽车以旧换新市场规
模年约1000万辆。鉴于我国
汽车消费在社会消费品零售
总额中的占比高达10%，推动
汽车以旧换新活动具有多方
面重要意义。

在北京市北四环一家汽
车4S店，消费者姚平分享了
他的以旧换新经历。他打算
把自己开了多年的燃油车换
成一辆电动汽车，并表示：“换
购新能源汽车，旧车评估作价
外，根据车企新政策，我还能
获得1万多元的以旧换新补贴
和其他优惠，非常划算。”

姚平认为，二手车交易手
续复杂，通过4S店进行旧车
评估和新车购买，不仅能确保
旧车估价的专业性，还规避了
二手车过户的潜在风险，省去
了不少麻烦。

汽车以旧换新活动尽管
内容不同，但都在努力以更大
力度点燃市场消费热情。据
不完全统计，目前超过30个
汽车品牌已经推出了以旧换
新补贴政策，这包括东风集
团、奇瑞、吉利、哈弗、比亚迪、
一汽—大众、北京现代、五菱
等主流品牌，补贴金额也超出
了以往的水平。

部分地方政府已经出台
政策支持汽车以旧换新。重
庆市、上海市、天津市经开区
等地区，迅速响应国家号召，
陆续推出了新一轮燃油车以
旧换新补贴政策及新能源汽
车置换政策。

“稳定大宗消费的核心是
稳定汽车消费。推动汽车以
旧换新和报废更新，有助于汽
车实现全生命周期的有效流
转。”全国乘用车市场信息联
席会秘书长崔东树表示，目前
汽车市场消费仍面临消费基
础不稳、信心不足的情况，消
费者对以旧换新政策的期待
较为迫切。因此，加快以旧换
新政策的实施势在必行，有助
于实现车市消费及早进入可
持续发展的轨道。

新能源汽车新能源汽车：：

智能化再加速智能化再加速 促消费再加码促消费再加码

3月28日，消费者在北京东方广场“小米之家”了解小米

SU7汽车。当晚，小米集团在京举办发布会，正式发布首款小

米新能源汽车SU7。售价方面，小米集团公布了多款配置车

型的售价，区间为21.59万元至29.99万元。

中国城市报记者 全亚军摄


