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■龙敏飞

2024年开年，“新中式刺绣穿搭”

“为什么年轻人都喜欢新中式”等话题

接连登上热搜榜，将新中式服装再度推

向大众视野。

新年第一波火出圈的产品跟“新中

式”有关，这虽在意料之外，却也在情理

之中。所谓“新中式”，就是中华优秀传

统文化在新时代的全新诠释，在对中华

优秀传统文化掌握的前提之下实现的

当代设计。目前来看，走红的不只是

“新中式”服装，其还不断向美妆、穿搭、

食养和家居等领域持续蔓延。当前，不

管是线上还是线下，但凡跟“中国传统

元素”“国潮风格”相关的商品，都有着

极高的搜索量和关注度。数据是最生

动的证明。某电商平台统计数据显

示，近2个月，“新中式”搜索量同比增

长超200%。

“新中式”成为时尚风潮的背后，给

我们带来何种启示？

在笔者看来，这展现出中华优秀传

统文化兼收并蓄的开放胸怀。过去这

一年，很多将传统与现代元素结合的

“新中式”商品成新晋网红，如瑞幸咖啡

推出的“碧螺知春拿铁”、与贵州茅台联

名的“酱香拿铁”等，再如新中式宋锦外

套拜年服、拜年斜挎“小龙包”等。中华

优秀传统文化从来都不是固步自封的，

而是与时俱进的，其不断地吸收新鲜元

素、不断地跟随时代潮流、不断地发展

变化，而这正是中华优秀传统文化具备

开放胸怀、展现包容属性的真实写照。

这体现出中华优秀传统文化守正

创新的发展内核。并非所有的“新中

式”都会走红，可以看出，受热捧的“新

中式”更符合现代审美需求。在小红书

平台上，“新中式穿搭”相关笔记已达

210余万篇，热度最高的一篇获赞13.8

万次；在淘宝平台上，“新中式宋锦外

套”跻身热搜榜前列，热度达444.8万

……这些走红的产品，无一例外地展现

出极大的创新性。从中华优秀传统文

化中汲取智慧是守正，与各个领域融合

发展则是创新。当中华优秀传统文化

与现代文化创新融合，就像是插上了腾

飞的翅膀，让更多人感受到了中华优秀

传统文化那极致的魅力。

这折射出中华优秀传统文化自信

自强的深刻内涵。近年来，越来越多的

年轻人愿意将中华优秀传统文化作为

表达自我态度的新生活方式，他们将文

化穿在身上、将文化带入婚礼、将文化

融入社交，中式服装、中式婚礼成为时

尚。这背后所展现的是坚定的文化自

信与文化认同。立足新的时代条件、扎

根新的时代土壤，独具魅力的“新中式”

风格也让中华优秀传统文化得以进一

步继承和发扬，提振了文化自信、增进

了文化认同。

迎面而来的“新中式”风潮也给了

我们新的启示。对于中华优秀传统文

化，我们在心存敬畏的同时要创新更多

打开方式，要从这个巨大宝库中汲取更

多灵感和能量，让中华优秀传统文化在

与现代生活融合的过程中获得持续生

命力，让文化自信的魅力得到更大程度

彰显。

““新中式新中式””成风潮成风潮 彰显文化自信彰显文化自信
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背景：
某知名火锅品牌 1.5 亿条会员

个人信息及18万条员工信息存在泄

漏风险的消息，近日冲上热搜，引发

关注。

上海市网信办通报称，已依法对一

批未有效履行消费者个人信息保护责

任、存在严重问题的知名企业予以行政

处罚。上述知名火锅连锁品牌违法违

规行为集中体现在两个环节：在收集个

人信息环节，其外送微信小程序仍在强

制索取精准位置信息；在存储个人信息

环节，其创设近30年来形成的1.5亿条

会员个人信息以及18万条公司员工信

息未加密存储，“多年来一直处于‘裸

奔’状态”。

@钱江晚报：未加密的个人信息存

在被“内鬼”等盗取的危险，如果结合在

“暗网”售卖的其他数据源，就能更精准

地对用户进行画像。泄露的个人信息

还有可能被用于电信诈骗。在注重个

人隐私保护的时代，知名火锅连锁品牌

等竟然存在如此令人惊诧的信息保护

漏洞，再度敲响了警钟，提醒我们个人

信息隐私保护之路任重而道远。

@澎湃新闻：此次处罚具有示范意

义，意味着《中华人民共和国个人信息

保护法》正在长出“牙齿”。对个人信息

保护不力的企业将会受到实实在在的

处罚，这远比约谈或是舆论批评更加有

力。这也是对常识的重申：保护消费者

个人信息不是对企业的“倡议”，而是一

项不能打折扣的义务。

@上游新闻：个人信息受法律保护、

关乎切身利益，任何组织和个人不得侵

害。一些平台搜集信息并不是为了更

好地服务用户，而是为了谋求更多商业

利益。但以信息泄露风险为代价寻求

利益，显然违背了互联网的基本准则和

商业社会的伦理道德。企业提高个人

信息安全保护的合规意识至关重要，固

强补弱，切实履行个人信息保护的义务

和法律责任该是应有之义。各大企业

都应明确责任边界，在保护个人信息方

面起到示范作用。对于企业和平台，有

关部门也需畅通举报渠道、加强执法力

度，及时纠正个人信息长期“裸奔”的违

法行为。

城市停车位免费开放城市停车位免费开放
也是一份春节大礼包也是一份春节大礼包

■李英锋

2024年春运已拉开序幕，据预测，40

天内大概有90亿人次出游、探亲、休闲

等，自驾车出行将创历史新高。春节期间

的停车问题也引发关注。近期，多地官

宣，春节假期道路停车位免费。

近年来，我国民用汽车保有量不断增

加，而城市的空间和停车位资源有限，免

费停车位的数量则更少。在平时，城市就

普遍存在着停车位的供需矛盾；而在春节

假期，因回家过年、旅游、购物等原因，人

口流动进入活跃期，人们的自驾出行需求

井喷式增长，停车位的供需矛盾会进一步

加剧，找停车位会成为不少人的堵点、难

点、痛点。

江苏省宿迁市、浙江省宁波市、福建

省厦门市等多地预判到民众在春节出行

时可能遇到的停车难题，提前发布消息，

释放大量免费停车泊位，顺应了民众的停

车需求，也彰显了公共服务的善意。比之

以往，各地春节期间免费停车的举措诚意

更足，力度更大，时间跨度更长，覆盖了整

个春节假期。同时，免费停车位开放的范

围更广，供给数量更多。比如，宿迁市在

春节期间将市区所有收费道路停车泊位、

文体场馆配套停车场以及实行收费管理

的公园广场停车设施、机关庭院停车场、

旅游景区配套停车场免费开放，共提供免

费停车泊位24730个。

城市在春节期间免费开放停车位最

直接的效应是，能够缓解本地市民、游客

停车难的问题，能减轻民众的停车负担，

提升民众的出行效率，优化民众的出行体

验。同时，这一举措还擦亮了城市的形象

窗口，释放出一股暖流，对优化旅游环境、

营商环境具有积极意义。一段时间以来，

很多地方都在变着花样宣传本地的旅游

资源、产品和宠客措施，都在不遗余力地

引流。春节假期是旅游旺季，不少地方推

出停车位免费开放措施，也是一项实实在

在的宠客引流措施，能给游客带来出行便

利，让游客的出游之路更顺畅，能在一定

程度上减少游客自驾出游的顾虑，提升游

客的出游意愿。

需要注意的是，春节期间停车位免费

开放，意味着停车管理人员的减少或在某

些区域的管理岗位空置。这就需要市民

或游客自觉遵守停车文明规则，维护停车

管理秩序，尽量避免长时间占用免费停车

泊位，提升免费停车位的循环使用效率，

充分释放停车位免费开放的良性效应。

政府有关部门也可制作免费停车电子地

图，对免费停车的相关规则、时限、位置等

进行说明，实时更新剩余的免费停车位数

量等信息，让民众心中有数，引导民众按

图索“位”、精准找“位”、就近找“位”，从容

做好停车安排。

停车位免费开放是一份“春节大礼

包”，烘托了节日气氛，提升了公共服务的

质量，让市民、游客得到看得见摸得着的

便利和实惠，拥有更强的获得感、幸福感、

满足感，也给城市做了一次“营销广告”，

能给城市的旅游形象和营商环境加分，给

城市的发展注入更多动力和活力。这样

的暖心之举能够实现多赢，其他地方也可

因地制宜积极跟进，借鉴推广上述城市春

节免费开放停车位的经验，并拓展到其他

节假日，让更多人在更多时间段享受到更

多免费停车的资源和便利。
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医检互认难在哪

刚在医院做完检查，

换一家医院甚至换一个院

区、换一个科室，还需再查

一遍，费钱又费时，这种情

况让不少患者看病就医时

颇为上火。对此，专业人

士建议，应推进医疗机构

检查检验结果互认，为患

者节省费用和时间，减少

医保基金支出。
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