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■中国城市报记者 张亚欣

剧集重现上海昔日图景
怀旧之情引发游客共鸣

电视剧《繁花》聚焦上世纪
90年代的上海，讲述了以阿宝
为代表的青年才俊，抓住机遇、
施展才华、改写命运、自我成长
的故事。观众跟随王家卫的镜
头回到了那时候充满勃勃生机
的上海：烟火气弥漫的餐厅，独
具特色的建筑和老弄堂，向人
们展示着时代变迁。

追剧之余，更多游客尤其
是年轻人想要前往当地，现场
领略这些城市风光和特色风
物。黄河路、和平饭店等剧中
场景迎来了大批慕名前来拍照
打卡的游客，排骨年糕、泡饭、
油墩子等上海特色美食也被更
多人熟知。

除和平饭店外，剧中出现
的其他酒店搜索热度也有不同
程度的上涨。据同程数据，上
海国际饭店搜索热度环比上涨
61%，上海花园饭店热度环比
上涨55%。“上海南京路步行街
一带也是此前年轻人喜爱的
Citywalk（城市漫游）热门街
区，这里集中了较多顶级酒店，
也有不少游客喜欢住在附近，
漫步欣赏黄浦江夜景。”同程研
究院相关负责人介绍，电视剧
的爆火给街区和周边酒店带来
更多曝光度，让更多游客了解
当地的旅游资源。

据悉，目前和平饭店标价
18888元的“英国繁花套房”部
分日期已被预订一空；作为剧
中“至真园”饭店原型的黄河路
苔圣园酒家迎来了众多打卡游
客，该店也顺势推出了多个年
夜饭预订套餐。

《繁花》收官次日，CCTV
电视剧官方微博发布关于《繁
花》的评论，称品味上海，最好
在时代里，并认为“把上海及其
有关元素都调动起来共襄盛
事”是该剧的一大看点。从外
围看，原著小说、拍摄过程等上
海氛围浓郁；从内部来看，剧中
美食、美景等，让观众感受到了
上海风姿的非同凡响。

浙江城市学院文化创意研
究所秘书长林先平在接受中国
城市报记者采访时表示：“一方
面，《繁花》是一部描绘上海生

活的大众文化产品，这是一场
文化与美食的交融，它通过生
动的场景和人物描绘，展现了
上海的独特魅力，也通过真实
的历史背景，成功再现了上海
昔日的繁华。另一方面，该剧
通过场景展现，让观众能够亲
身体验到上海的美丽风光和独
特文化，从而激发了他们的旅
游欲望。而该剧的热播也带
动了上海旅游业的宣传，进一
步提升了上海的知名度和美
誉度。”

消费者热衷于追求情绪价
值，这对旅游发展而言日趋重
要。世界研学旅游组织专家张
德欣在接受中国城市报记者采
访时坦言：“《繁花》真挚的情
感、丰富的内容及怀旧之情让
游客产生了共鸣，从而激发他
们前往上海，循着剧中场景旅
游的欲望和热情。”

用方言特色
凸显旅游亮点

文旅融合的概念已悄然在
产业中生根。因一部电影、一
部电视剧而让全国观众爱上一
座城市、了解一个地方，并且愿
意去走走看看，这恰恰是文旅
融合的典范。

值得注意的是，电视剧《繁
花》同时推出了普通话版和沪
语版，两个版本的画面、剧情完
全相同，但不同的语言却为观
众带来了不同的观剧体验。无
论是文学原著还是到影视改编
作品，上海话表达是《繁花》的
重要特色。因此，上海话也成
为沪语版剧集《繁花》营造年
代、城市氛围不可或缺的道
具，部分观众对沪语台词进行
的讨论甚至超过了导演、演员、
剧情。

原著作者金宇澄曾说：“方
言是一种味道，最能代表地域
的一种滋味。”

每个地区的方言都有自己
独特的韵味，是一个地区历史
文化的生动体现。在剧中饰演
阿宝的胡歌曾表示：“希望这部
戏掀起的地方文化和方言的热
潮，是让大家更愿意了解上海
的历史和文化，而不是形成一
道隔阂。喜欢说上海话，因为
上海是你的故乡，方言让你想
起很多空气中的气味，想起雨

落在梧桐树的声音，而不是因
为有属于自己的方言就有优越
感。我是土生土长的上海人，
喜欢自己的家乡，喜欢自己的
方言，会让更多人喜欢上自己
的城市。”

在剧中饰演邮票李的陈
冠甯也表示，虽然电视剧播
映结束了，但是希望大家关
注、支持上海文化的热情不要
消散。

那么，如何利用这种文化
特色驱动当地旅游业发展，吸
引更多游客前来打卡？

上海财经大学数字经济系
教授、电子商务研究所执行所
长崔丽丽在接受中国城市报记
者采访时表示，可以开展沪语
方言体验活动，让游客感受上
海本地文化，并推出以沪语方
言为主题的旅游线路，带领游
客参观剧中取景地，体验上海
风情；此外，还能制作沪语方言
相关旅游纪念品，让游客在游
玩的同时，也带走一份独特的
回忆。

奥优国际董事长张玥在接
受中国城市报记者采访时建
议，可以制作沪语方言相关的
旅游宣传材料，如宣传片、导览
地图等，增加游客对上海的兴
趣；举办沪语方言表演、讲座等
活动，让游客更深入地了解和
感受上海文化。

如何延续相关文旅热度

近年来，因影视剧而带火
一座城的现象并非孤例。以刚
刚过去的2023年为例，年初，
由刘亦菲主演的《去有风的地
方》热播，带火了云南大理同款
旅游线路，在去哪儿平台上，
2023年第一季度飞往大理的
机票预订量超过疫情前的三
成。同期开播的《狂飙》则带动
了广东江门的旅游市场发展。
根据同程旅行数据，《狂飙》开
播后，江门的搜索热度月环比
增长近130%，开平碉楼文化旅
游区订单量较《狂飙》开播前增
长了近5倍……

大理文旅曾发文称，作为
《去有风的地方》取景地之一，
本就是热门旅游地的云南大
理又火了一把，成为 2023 开
年热度最高、话题性最强的地
区之一，实现了影视IP与文旅

“双向奔赴”。而《狂飙》的热
度也从当年初一路持续至年
尾。数据显示，2023年中秋国
庆 假 期 ，江 门 市 接 待 游 客
501.3 万人次，旅游收入为
28.81 亿元，同比分别增长
170.49%和156.77%。

因此，不难发现，影视剧的
热度能够在一定程度上激发取
景地及故事发生地旅游业的发
展。如何抓住机遇，为相关地
区带来持续热度，是眼下业内
亟需总结的经验。

张德欣认为，要让《繁花》
与上海文旅产生更高的关联
度。这意味着要从《繁花》中抽
离关键时空要素来重新规划及
改造黄河路街区整体环境，架
设电视剧的经典场景到线下空
间。同时，以风物美食为基础，
从旅游基础八要素“吃、住、行、
游、购、娱、信息、公共服务”角
度来拾遗补缺，完善《繁花》主
题线下体验街区。此外，他
称，还要重视年轻人群体的引
导与维护，可参考西安大唐不
夜城与哈尔滨冰雪大世界的

发展路径。
在崔丽丽看来，可以结合

上海本地文化，开发更多特色
旅游产品，满足游客的多样化
需求；加强与旅行社、在线旅游
平台等合作，推出更多上海旅
游线路，提升旅游服务质量。
通过这些措施，将《繁花》的热
度转化为旅游产业的长期发展
动能。

据了解，春秋旅游顺势推
出了“繁花定制路线套餐”，导
游会带领游客行走在中山东一
路，聆听和平饭店的传奇过往、
感受外滩27号的岁月余韵，重
温东一美术馆里金宇澄笔下的
《繁花》记忆。春秋旅游副总经
理周卫红称，借《繁花》热度，对
上海历史进行全方位再发掘，
加强体验度，延伸导游讲解的
深度，才能取得更理想的发展
效果。

此外，林先平还提到，对于
电视剧中出现的取景地，要加
强街区的维护和管理，提升公
共设施和环境卫生水平，为游
客提供更好的参观体验。

因人气剧集重燃热度因人气剧集重燃热度

上海旅游上海旅游““一路繁花一路繁花””

电视剧《繁花》让昔日“十里洋场”重燃热度。

同程旅行数据显示，近日，上海和平饭店旅游搜索热度环比上涨415%，上海南京路步行街

旅游搜索热度环比上涨73%，南京路步行街周边酒店搜索热度环比上涨19%。另据携程平台数

据，随着《繁花》热播，上海私家团和跟团游产品的预订单量分别环比增长75%、30%。

剧版《繁花》何以带火上海旅游？如何让因此而复燃的文旅热度延续下去？

近日，位于上海市黄河路的剧版《繁花》“至真园”原型苔圣

园酒家前游人如织。 陈鹏程摄

上海市黄河路某排骨年糕

门店前，近日聚满了游客、食客。

陈鹏程摄

上海市黄河路游人络绎

不绝。

陈鹏程摄


