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■中国城市报记者 孙雪霏

在电动汽车行业，充电便
利性不足被广泛认为是电动
汽车普及瓶颈，快速且高效地
补能仍是一项挑战。为了实
现与传统加油站相似的充电
体验，业界正集中力量改进充
电技术。目前，两大主流补能
方式——大功率超快充和换
电技术，都在努力缩短电动汽
车的充电时间。以大功率超
快充技术为例，按照当前技术
水平，仅需10分钟即可将电量
从10%增至80%，逼近燃油车
的加油效率。另一方面，换电
技术则提供了与传统加油相仿
的体验，通过快速更换电池的
方式实现即时补能。在刚刚结
束的2023年，中国汽车市场经
历了一次显著的转变。在面对
激烈的市场竞争和不断升级的
消费需求下，越来越多的豪华
汽车品牌开始从各自为战转向
携手合作，共同推进充电基础
设施的建设与升级。

共塑高效补能网络

充电基础设施网络建设呈
现“抱团取暖”趋势。近日，电
动汽车充电基础设施领域迎来
了一次重大合作。在中国电动
汽车充电基础设施促进联盟的
指导下，极星、沃尔沃、路特斯、
捷豹路虎等 4 家豪华汽车品
牌，联合充电运营企业闪电速
能，共同发起成立了中国电动
汽车充电基础设施促进联盟闪
充委员会（以下简称“委员
会”）。该委员会将共同推动大
功率超快充网络的建设，实现
资源共享，从而提高电动汽车
的补能效率。

据悉，基于成员豪华品牌
的共有属性，委员会旨在打造
一个直指高端品牌的充电服务
组织，完善高端闪充服务标准
体系，推动提升用户的充电体
验，提供优质的充电服务，建设

高品质、差异化的充电网络。
在商业合作形式上，尽管

4家车企在端口上将依然按照
各自品牌规划差异化发展，但
他们计划在后台数据方面实
现互联、共享共用。据路特斯
方面透露，这一策略旨在实现
合作效果的最大化，以达到“4
家合作大于4”。此外，4家车
企对补能服务的合作提出了
具体要求，合作中的充电站建
设、服务和体验等方面必须同
时满足所有合作伙伴的要求。

不仅如此，该联盟初期将
通过合作获得市场认可，之后计
划进一步扩大其成员范围。除
了首发的4家企业外，目前已有
更多的豪华品牌正在积极洽谈
加入联盟。同时，路特斯正在协
助其他品牌建设充电站。尽管
相关的细节目前仍处于保密阶
段，但可以预见的是，联盟的规
模在未来将会显著增长。这一
扩张计划将为市场提供超过50
万元的豪华纯电补能体验。

企间联盟或将成为常态

电动汽车快速补能有两种
途径，大功率超快充是主流方式
之一，而换电也是电动汽车快速
补能方式，这两种补能途径的共
同特点是成本都很高昂。大功
率超快充需要电池、充电桩和车
辆电压平台互相适配，每一个环
节都会增加额外成本，尤其是在
充电桩硬件和电网容量方面。
具体至充电桩环节，大功率充
电桩硬件成本比普通快充桩要
高。由于这种充电方式对电网
容量提出额外需求，在部分电
力资源紧缺的地方，充电站还
要配建储能设施。

路特斯方面表示，换电站作
为电动汽车补能解决方案的重
要组成部分，其建设成本高更是
一望可知。为了确保电动汽车
随时“有电可换”，换电站需要储
备相当数量的电池。然而，电池
本身就是一项重资产投入。

在使用端，充电基础设施
的运营模式类似于餐厅的“翻
台”概念。这意味着，充电桩有
效使用时间越长、换电站换电次
数越多，运营商盈利的可能性就
越大。但这些特点导致单个车
企自建自营充电基础设施变得
困难，从而使得共建共享成为电
动汽车行业的一个明显趋势。

东风公司战略规划与科技
发展部战略发展研究中心主任
刘洛川在接受采访时表示，尽管
主流车企纷纷投资建设超快充
电网络，但单一品牌的充电站点
数量相对有限。这种局面可能
引发车企间出现充电站点选址
的恶性竞争、充电站点的重复建
设以及投资回报率低等问题。
因此，预计未来汽车制造商之间
的联盟将成为常态。

中国汽车工业协会充换电
分会、中国电动汽车充电基础
设施促进联盟副秘书长仝宗旗
表示，高端充电场站在设备功
率、环境质量和增值服务方面
与普通充电场站有显著的区
别，这些高标准的设施和服务
导致了充电价格的相应提升。

据悉，随着电动汽车补能
网络的不断布局和服务质量的
提升，其对于汽车品牌和产品形
象的积极影响日益显著。一个
健全的补能网络不仅能提高品
牌附加价值，还有助于提升品牌
知名度和产品销量。例如，蔚来
凭借其庞大的补能网络成功吸
引了大量忠诚用户，并在市场
上形成了显著的品牌优势。

对于销量相对低迷的汽车
品牌如路特斯、极星，以及在中
国市场电气化进程中遇到挫折
的沃尔沃和捷豹路虎来说，补
能网络的发展是一个重要的机
遇。然而，刘洛川提醒说，尽管
补能网络的发展对品牌形象和
销量有显著的带动作用，产品
本身的质量和性能仍然是最核
心的因素。只有当电气化产品
本身得到市场的认可和好评
时，补能网络的潜在价值才能

得到最大限度地发挥。

市场倒逼豪华车
补能走向差异化

据乘联会数据显示，2023
年11月，国内豪华品牌新能源
车 的 市 场 渗 透 率 已 达 到
30.9%。这一数据的显著提升
标志着新造车企业如蔚来、理
想正加速蚕食传统豪华汽车
厂商的市场份额。面对来自
新造车企业的竞争压力，传统
豪华汽车厂商正在孵化高端
子品牌，积极进军市场，同时
加速向智能电动领域转型。

路特斯方面透露，委员会
的首批成员品牌正在加速电动
化转型的步伐。委员会的首发
成员中，除了极星本身就是电动
汽车品牌外，其余成员包括路特
斯、沃尔沃和捷豹路虎都在近几
年内将“电动化转型”作为共有
战略目标。这些豪华车品牌计
划在未来几年内推出多款全新
电动车型，以此实现产品组合的
全面电气化。具体而言，路特斯
计划到2026年推出4款全新车
型，并预计到2027年实现其产
品线100%纯电动化。沃尔沃
则设定了2025年实现全面电气
化的目标，并打算在2030年正
式成为一个100%纯电动的豪
华车品牌。捷豹路虎也不甘落
后，预计从2024年开始全面转
型为电动汽车生产商，旨在
2030年实现品牌纯电动车型的
销售渗透率达到60%。

据悉，各家品牌不仅在资
金支持、团队协调和产品布局
等方面加大投入，而且逐步在
市场上推出其电气化产品，以
兑现他们的电气化承诺。从
规划的时间节点来看，未来几
年将是它们电气化产品问市
和转型发展的关键时期。

极星科技董事长兼CEO
沈子瑜表示，豪华品牌所带来
的不仅仅是产品本身的豪华
感，更重要的是整体的体验和

用户感受。根据公安部数据显
示，截至2023年 9月，我国新
能源汽车保有量已达1821万
辆。在这样的市场背景下，各
大汽车制造商的“补能之战”已
经全面展开，车企们正纷纷加
入完善自身补能体系的行列
中。以蔚来、小鹏为代表的企
业已经在超级快充技术、价格
优惠权益以及百城覆盖等方面
作出了巨大投入，以此收获更
多的消费者。

对于在电动化领域起步较
晚的传统豪华汽车品牌来说，
面对国内自主品牌的激烈竞
争，这些品牌正寻找差异化的
竞争策略，以在市场中保持竞
争力。如何为中国消费者提供
不同于传统的豪华充电体验，
成为委员会未来的关键思考和
布局方向。

对此，仝宗旗表示，虽然
目前只有 4 家企业为发起单
位，但作为一个行业组织，预
计将有更多企业加入。这些
新加入的成员可能包括其他
豪华汽车制造商、提供充电补
能服务的企业，以及与车企有
关联的运营商和能源企业等。

而与委员会成立几乎同
步，两大一线豪华车品牌宝马、
奔驰也宣布了一项重要的合作
举措。这两家公司签署了合作
协议，将以各占50%的股份，在
中国成立一家合资公司，在中国
市场运营超级充电网络，合力满
足中国客户对豪华充电服务日
益增长的需求。首批超级充电
站计划于2024年在国内的重点
新能源汽车城市投入运营。

自主品牌方面，蔚来的换
电也已开始“扩圈”，先后与长
安汽车、吉利控股集团两大自
主车企签署换电合作协议，据
悉，目前还有多家企业正在与
蔚来讨论开放换电网络的事
宜。有业内人士称，这种持续
的合作和谈判进程暗示了一
个“换电联盟”的初步形成，为
提高新能源汽车的便利性和
吸引力提供了新的可能性。

在海外市场，德国数家车
企已联合组建充电基础设施平
台Hubject。而特斯拉则向外
部车企开放自营充电设施，在北
美几乎垄断了市场。2023年
12月19日，大众汽车宣布加入
特斯拉北美充电网络，新车型将
使用特斯拉充电桩接口标准。

仝宗旗认为，补能领域是
一个生态圈，需要各家企业根
据自己的优势、资源，合力推
进其建设和完善。在当前汽
车企业间合作“抱团”成为趋
势的背景下，未来在充电端
口、APP入口、操作方式等方
面，如何既保持豪华品牌的差
异性，又同时实现开放共享，
将是各家车企需要继续探索
的重要课题。

山东青岛：车企产销两旺

2023年 12月 28日，在山东省青岛市

即墨区一家汽车制造企业的焊装车间，机

器人在进行焊接作业。2023年以来，即墨

区的乘用车、商用车等企业铆足干劲抓生

产、赶订单、拓市场，实现产销两旺的良好

态势。

据悉，即墨区围绕汽车产业结构高端

化、生产过程清洁化、制造流程数字化、产

品供给绿色化的目标，着力打造汽车及零

部件产业链和供应链，助推区域经济高质

量发展。目前，即墨区拥有一汽解放、一

汽-大众、奇瑞等整车及配套企业400余

家，汽车产业为当地经济发展注入新动能。
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