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会场特写

首届中国国际供应链促进博览会首届中国国际供应链促进博览会：：

““链链””享新机遇享新机遇 ““博博””出新未来出新未来
■中国城市报记者 郑新钰

11月28日至12月2日，以
“链接世界 共创未来”为主题
的首届中国国际供应链促进博
览会（以下简称链博会）在北京
举行。

这是全球首个以供应链为
主题的国家级展会，来自全球
重要的产业链、供应链的上下
游企业汇聚北京，绘就了一幅
全球供应链的宏大图景。

以链为名
打开合作空间

在本届链博会上，来自国
外的参展商占比达到26%，世
界500强和全球供应链体系的
龙头企业齐聚亮相，覆盖55个
国家和地区。其中，来自美国、
欧洲的企业占外方参展商总数
的36%。

从广交会、进博会、服贸会
到消博会，我国已有多个高水
平国际化的大型展会。那么，
链博会有何不同？

从展示逻辑来说，不同于
以往展品的物理集聚，这次来
同一展区的企业，都是一条

“链”上的。
本次展会共设置智能汽车

链、绿色农业链、清洁能源链、
数字科技链、健康生活链五大
链条和供应链服务展区，集中
展示各链条上中下游关键环节
的新技术、新产品、新服务。

在清洁能源链的霍尼韦尔
展位，中国城市报记者看到该
企业集中展示了在可持续发
展和能源转型领域的成熟技
术与解决方案，涉及能源转
型、航空交通、智慧建筑、智能
制造等领域。

“链博会上，我们见到了很
多上下游的合作伙伴。”霍尼
韦尔中国总裁余锋向中国城
市报记者表示，“相对于其他展
会，链博会更加注重供应链上
中下游企业的交流合作，让大
家找到自己在供应链上的准
确位置，找到最对口需要的合
作伙伴，关注长期合作和共同
发展。”

余锋介绍，作为一家进入
中国市场近90年的企业，霍尼
韦尔在中国的投资布局已形成
了从生产制造、技术研发到采
购和供应链的全价值链本地化
布局。

“中国在数字经济和低碳
发展等领域的前景给霍尼韦尔
带来了广阔的发展空间，我们
的核心业务契合中国的市场需
求和发展趋势，公司看好‘双
碳’目标下相关行业推动节能
减排、实现可持续发展带来的

机遇。”余锋说。
智能座舱、超充桩及智能

充电桩、自动充电机器人、工商
业液冷储能系统……在能链智
电展位上，多款科技产品登陆
链博会，为行业提供多场景能
源补给方案。

“我们跟海博思创共同打
造了一个储能产品，他们的展
位在我们前方；宁德时代也是
我们的合作伙伴，展位就在我
们对面。”能链智电相关负责人
告诉中国城市报记者，在链博
会上不仅见到了老业务伙伴，
还开发了新客户。

“今天上午和一家做移动
充电的参展企业洽谈了一个多
小时，接下来我们可能会为他
们遇到的变压问题提供一些解
决方案。”该负责人表示。

以链为媒
汇聚发展合力

链博会上，不少企业以技
术变革、产业孵化、应用场景为
线索，现场展示科技创新和产
业融合带来的最新成果。

在科德数控展区，几个“硬
核”设备吸引了不少参观者前
来问询。据悉，此次展会科德
数控共展示了6款面向不同领
域、不同型号的国产智能制造
代表产品，还有重磅新品首次
真机亮相。

“这是我们开发的一款超
动态、高刚度整体叶盘高效加
工中心。”科德数控营销中心副
总经理黄岩告诉中国城市报记
者，凭借自主掌握的完整高档
数控机床技术链和产业链的优
势，该设备关键功能部件包括
数控系统、伺服驱动、伺服电
机、力矩电机、主轴及主轴电
机、高分辨率高精度电子细分
等全面实现自主研制。

数实链接不仅打开了传统
制造业的想象空间，更推动着
产业链和供应链的转型升级。

“写一篇链博会的欢迎稿，
用一个温柔女主播的形象生成
视频。”科大讯飞展区大屏上，
展示着最新发布的讯飞星火认
知大模型V3.0。展商语音输
入需求短短几秒后，屏幕上就
出现了一位身着白色正装的女
主播进行信息播报：“尊敬的
各位来宾，诚挚地欢迎各位莅
临首届中国国际供应链促进博
览会……”

科大讯飞相关负责人告诉
中国城市报记者，基于讯飞星
火认知大模型技术底座，羚羊
工业互联网平台打造了羚羊工
业大模型，以大模型驱动新型
工业化发展。

“比如‘大模型+知识’可以
盘活海量的工业领域知识，改
变知识获取的方式；‘大模型+
数据’可以让产业体系数据更
好地实现交互式运用；‘大模
型+业务’可以成为每个工作岗
位的AI助手，有效提升工作效

率；‘大模型+工业机器人’可以
驱动生产硬件，更好地支撑‘无
人工厂’和‘黑灯工厂’。”该负
责人举例称。

以链为基
共创美好生活

当谈论供应链时，很多人
可能会想到复杂的商业网络和
物流系统，很少会将其与人们
的日常生活联系在一起。

但实际上，供应链与我们
的日常生活息息相关，它像一
根无形的纽带，将世界各地的
产品和服务紧密地连接在一
起，为我们的生活提供便利。

仅1秒钟，一条生产线就
有16瓶青岛啤酒下线……在
健康生活链展区的青岛啤酒展
台，一瓶啤酒从原料、生产到销
售的全链条流程一目了然。

据介绍，对啤酒来说，原料
的品质以及酿造性能的合理利
用是基础。“每年，我们从中国、
加拿大、澳大利亚、法国、阿根
廷等9大产区采购大麦。而啤
酒花则来自中国、捷克、德国、
美国、斯洛文尼亚、新西兰等6
个国家7大产区。此外，青岛
啤酒还建立了覆盖全球主流品
种的‘大麦指纹数据库’，青岛
啤酒的科研人员结合首创的风
味特征图谱技术进行全生命周
期跟踪检测。”青岛啤酒相关负
责人表示。

“没想到一瓶啤酒的背后，
也有一条完备的现代供应链体
系。”参观完该展位的观众李凯
感慨地说道，“酿造一瓶风味独
特的啤酒，看似只有麦芽、酒
花、酵母、水等几种原料，但简

单背后的过硬质量、独特口感，
凝结着全链条的合力。”

在思爱普公司展台，观众
饶有兴致地指着屏幕上的牛肉
询问讲解员：“一块牛肉从哪里
来到哪里去？”

“思爱普的智慧供应链管
理系统可以直观展示牛肉的供
应链信息，从牛肉的海外产地
和牧场信息，到产品批次、运输
港口和全程冷链运输温度，都
能实时查询。”据展商介绍，通
过这样一套商业网络系统，思
爱普可以给客户提供供应链上
下游的数据信息，让企业和消
费者了解牛肉从牧场到餐桌的

“运动轨迹”。
中国城市报记者在健康生

活链展区参观时看到，该展区
分为医疗健康、品质生活、健康
人居、中华精品 4个板块，华
润、国药、华熙生物、星巴克、阿
斯利康等众多全球企业集中展
示了与人民群众日常生活息息
相关的产品和服务。

而在绿色农业链展区，从
田园到餐桌的全链条产品和服
务遍布整个空间。现场不仅有
金灿灿的“麦田”，还有一杯杯
香味浓郁的咖啡，也有智慧农
业、农产品加工、全球地理标志
及特色农产品、现代农业服务
等领域的精彩成果。

“链博会除了专业供需以
外，也是一个具有科普性的展
览，把每一条链从上中下游到
横向服务全面展开，将这些企
业最先进的产品和技术拼在
一起，构成了一幅未来的产业
链全景图。”中国国际展览中
心集团有限公司董事长林舜
杰说。

棉花，熟悉又陌生。熟悉
是因为，它既是我们衣物、家居
的重要原料，又是农田里那一
片片白茫茫的风景线。

但很多人不知道，棉花作
为天然纤维具有得天独厚的经
济价值、生态价值。更为重要
的是，从农田到工厂，从农民到
消费者，棉花串起了一条长长
的产业链供应链。

“全球接近2亿多人从事
棉花的种植、加工以及营销，这
是巨大的经济链和产业链。”稳
健医疗董事长、全棉时代创始
人李建全说。

本次链博会上，稳健集团
就在健康生活链展区展出了一

朵棉花从农田到成品，又到回
收再利用的旅程。

在展位举行的一场发布会
上，稳健医疗轮值CEO张燕回
顾了稳健集团的成长轨迹：

“1991年，稳健医疗创建。那
会儿，我们国家没有那么完备
的产业链和供应链，所以我们
生产的一些纱布产品就只能出
口到发达国家。”

多年来，这家企业通过科
研合作育种、生产实力提升和
产品创新研发，使棉花产业链
形成良性的供应链循环，还打
造了为人熟知的消费品牌——
全棉时代。

数据显示，全棉时代创立

14年来，累计采购25万吨棉
花，助推新疆棉花种植面积上
升53%，产量提升95%；累计售
出全棉服装、床品 5800 余万
件，减少等量化纤制品加工与
生产带来的污染；累计售出全
棉柔巾577亿张。

据介绍，作为链主企业，稳
健集团还整合产业链上下游，
打造了“以棉为起点延伸的产
业链”，通过研发链、制造链、流
通链和服务链融合，促进产业
链上下游共赢。

“希望我们能把棉花变成
千家万户不可或缺的健康舒适
产品，满足人们对美好生活的
追求。”李建全说。

一朵棉花串出健康产业共赢链一朵棉花串出健康产业共赢链

观众参观首届中国国际供应链促进博览会绿色农业链展区。

中国城市报记者 全亚军摄

■中国城市报记者 郑新钰


