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骑行牵动千亿元产业骑行牵动千亿元产业 自行车行业乘风而起自行车行业乘风而起
■中国城市报记者 方紫薇

近年来，Cityride（城市骑
行）越来越受年轻人欢迎，成为
一种低碳、健康、强社交的新型
生活方式。

骑行背后是一个千亿元级
别的大产业。中国自行车协会
数据显示，我国作为全球最大
的自行车生产和出口国，目前
自行车社会保有量超过 2 亿
辆。中国自行车协会对北京、
长沙、成都等8个城市的出行
数据调研显示，今年初至今，全
国城镇居民每100次出行中，
约有30次由“两轮出行”完成。

此外，许多城市都在加快
适宜散步和骑行的专用路面建
设。骑行正在成为城市的一道
亮丽风景线，促使居民关注城
市可持续发展，以实际行动减
少拥堵和空气污染，让城市生
活更加美好。

城市骑行兴起
催生新潮流

在过去3年的户外运动潮
流中，城市骑行风潮兴起，自行
车越来越带有环保、社交与运
动健身的元素，成为潮流文化
的新载体。

美骑网发布的《2022年中
国自行车行业调查报告》显示，
人们参与骑行的前三大理由分
别是：锻炼身体、休闲娱乐和缓
解压力。

当前，骑行市场呈现出哪
些趋势？“从需求端来看，中高
端市场有比较明显的增长，从
装备到零件附件配套的需求逐
步提高；从供应端来说，国产自
行车品牌发展势头比较好，但
中高端供应较为短缺，因为有
些零配件来自国外。”美骑网创
始人兼CEO周福源在接受中
国城市报记者采访时表示。

“一是高品质、高性价比的
需求上升很快。企业在通过产
品的研发创新，从材料、设计、
实用性、安全性等方面提高产
品品质。二是绿色智能成为新
趋势。智能自行车通过引进先
进的传感器、控制器等配套实
现骑行数据的实时监测和传
输，提供便捷安全愉悦的骑行
体验。三是城市骑行和健身骑
行成为两个主力需求。”艾媒咨
询首席分析师张毅对中国城市
报记者说。

骑行正在发展为年轻人的
社交货币。小红书调研数据显
示，骑行超过1年以上的骑手
们，在骑行上愿意花费1万元
以上，而骑行3年的人有60%
的花费超过5万元。

京东数据显示，7月1日至
8月10日，喜德盛、崔克、闪电、
迪卡侬、JAVA成为京东平台
上热销的自行车品牌。公路自

行车表现最为强劲，相较于去
年同期，1000元至 2000元公
路自行车成交额增长180%；
2000元以上骑行服成交额增
长11倍；5000元以上的公路自
行车成交额增长530%。

此外，“双碳”政策不仅对
自行车产业产生持续利好，自
行车产业发展也在回馈环境。
中国自行车协会数据显示，全
国每日因“两轮出行”而减少碳
排放约1万吨，按照百公里油
耗8升计算，相当于节省约660
万升汽油。

中国科学院地理科学与
资源研究所研究员张文忠认
为，中高端自行车能够满足各
种出行活动和锻炼需求，给自
行车产业转型和高质量发展
带来了新机遇。“与上世纪七
八十年代的骑行潮相比，自行
车的代步功能和时尚性并没
有变化。但如今，骑行的健身
和运动属性更加凸显，绿色出
行的理念更加深入人心。这
些反映出中国经济社会快速
发展和人们生活水平不断提
升。”张文忠说。

国产自行车崛起
产业链逐渐完善

骑行正在撬动千亿元级别
的大市场。国金证券研报表
示，中国已成为全球最大的自
行车生产和出口国，产业集群
完备，已形成以天津渤海湾、江
浙沪、珠三角三大自行车集群
产业带。

“国产品牌崛起后，骑行的
准入门槛降低了。”周福源表
示，“相较于外国大牌，国产品
牌性价比较高，特别是偏科技
型的高质量产品，原本的入门
门槛在1万元左右，现在可能
变成 5000元—6000元左右，
门槛降低，能让更多人参与到
骑行运动里。”

中国自行车协会数据显

示，2022年，中国自行车行业
规模以上企业实现营收2100
亿元，同比增长3%，实现利润
超过100亿元，同比增长20%
以上，行业经济效益持续改
善。产品结构也在不断优化，
中高档自行车内销同比增长
30%以上。

国产化是自行车市场的显
著趋势。“全球的自行车代工主
要在中国，有成熟的供应链和
产品的生产线。现在最主要的
瓶颈还是在高端变速器、传动
系统领域。”周福源认为。

据了解，日本品牌禧玛诺
（SHI-MANO）和美国品牌速
联（SRAM）占据着全球自行
车变速器市场绝大多数份额，
更掌握着我国千元价位以上
自行车变速器 95%的市场份
额。在自行车变速器方面，
禧玛诺在全球申请了6000多
项专利，在中国申请的专利
数量就达2500多项。如何绕
开专利限制、发展国产变速
器是我国自行车产业面临的
现实问题。

为了解决变速器专利领域
的“卡脖子”现象，国产替代正
在崛起。今年3月份，蓝图科
技推出了国内首款整合油压碟
刹和电子变速的公路变速套件
——蓝图eRX公路车电子变
速套件，大力布局电子变速器
市场。在近日举行的第31届
中国国际自行车展览会上，兰
溪轮峰车料有限公司也带来了
自己的公路车电子变速套件。

广东深圳某自行车生产企
业开发负责人潘勇近日在接受
媒体采访时表示，国产变速器
前年才占10%，去年占20%，今
年目前为止已经占到我们整个
生产的50%。国产变速系统的
价格会比进口的零配件要便宜
30%以上。

此外，中国作为全球第一
的自行车生产国与出口国，国
产自行车品牌在中高端市场的

存在感却不足，呈现出“多而不
强”的特点。除却专利限制外，
还有消费者对国产自行车未形
成高端认知，品牌推广成为中
国制造们必须补足的一课。

例如，老字号品牌上海凤
凰的2022年年报中就提出，除
了加大高端车型的研发，还将
组织参与骑游节等骑行活动，
运用专业化场景，拓展品牌影
响，大力推广品牌、产品以及骑
行运动。

骑行风潮对于行业的拉动
效益是长线的，将比赛文化、改
装文化、旅行文化等这些潮流
文化融合在一起。“相比其他运
动，骑行的产品链会更长，有整
车、零配件、装备、附件及各类
配套，产品附加价值更高，也可
以和旅游、吃喝玩乐很好地结
合起来，成为一种流行的生活
方式。”周福源分析。

城市建设专用路面
为骑行保驾护航

“两轮出行”在城市生活中
正在扮演越来越重要的角色。

中国自行车协会副理事长
兼秘书长郭文玉表示，基于对
北京、长沙、成都等8个城市的
出行数据调研显示，全国城镇
居民每100次出行中，约有30
次由“两轮出行”完成，全国发
生在轨道站点周边的“两轮出
行”占其出行总量20%以上。

共享单车的覆盖面也不容
忽视。美团单车数据显示，全
国共享单车用户骑行时长同比
增长超过6%，在北京、上海、广
州等超大规模城市里，骑行时
长和里程数同比增长率均超过
两位数。

共享单车是否冲击了骑行
市场？业内人士认为，自行车
的需求场景和适用范围不
同。“共享单车主要解决的是
在三公里范围内的短途出行、
接驳出行问题。我认为，共享

单车不会对运动型的自行车造
成太多影响，因为面向的人群
和需求场景是不一样的。”周福
源分析。

“共享单车有骑行的适用
范围，消费群体还是以出行为
主。骑行的主力诉求以体育锻
炼、休闲娱乐为主，二者是可以
互补的。”张毅说。

近年来，许多城市也在加
快建设适宜散步和骑行的专用
路面，为骑行运动保驾护航。

北京持续改善城市河湖滨
水慢行系统，推进100公里朝
阳绿道连通工作；结合自然资
源和人文历史文化资源，年内
计划建设21条“漫步北京”的
文旅骑行线路，配套提供自行
车驿站、游玩导览图等服务，
积极为骑行运动创造宜人的
环境。

广东明确各县（市、区）要
建设“慢行系统”示范段各1条
以上、景观节点1-2个，建成互
连互通的绿美生态网络。

近日发布的《长三角生态
绿色一体化发展示范区综合交
通专项规划》提到，至2035年，
示范区风景道、骨干绿道及蓝
道里程分别不低于300公里、
700公里和200公里。

昆明近日发布滇池沿岸最
佳观景骑行线、昆明夜景观赏
骑行线、City Ride 最潮网红
地打卡骑行线、翠湖周边博物
馆群落骑行线四条主题骑行线
路，推广低碳交通方式，呼吁文
明骑行，规范停放。

骑行文化与城市可持续发
展相向而行。“过去的路面机动
车多，人车混行，骑行者的安全
得不到保证。建设慢行车道会
让人们更愿意选择骑行作为出
行方式。这也给自行车企业提
供了商机和布局市场的机会。”
张毅表示，随着居民消费水平
的提高和运动、健康、环保概念
的流行，未来国内的中高端自
行车市场将会迎来较大发展。

近日，爱慕集团以“30

周年新品发布秀”为主题亮

相 SS2024 北京时装周·王

府井集团时尚美学之夜。

爱慕以30周年之际推出的

“人体美学内衣”概念为纲，

以 2023 秋冬新品为主，搭

配历年经典秀款设计，组成

全场百余套服装的精彩走

秀，体现了爱慕在内衣、家

居、暖衣、运动等服饰品类

的技术深耕与创新突破。

中国城市报记者 全亚军摄

爱慕30周年新品发布会
绽放北京时装周


