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■中国城市报记者 张亚欣

向来低调的石家庄因摇滚
而名声大噪。

作为河北省的省会城市，
石家庄有很多标签，比如燕晋
咽喉、北方粮仓、“国际庄”。最
近，石家庄又被贴上了比“国际
庄”更为洋气的标签——“摇滚
之 城 ”，皆 因 其 宣 布 举 办

“Rock Home Town”——中
国“摇滚之城”音乐演出季，7月
至10月在市内公园、商场、地
铁、公交等多个场景举办免费
摇滚演出和快闪活动。这座老
牌工业城市也因此重新受到广
泛关注。

石家庄能否像山东淄博、
贵州榕江一样因烧烤、“村超”
大火一把？

石家庄的摇滚土壤

“如果把石家庄拆开来看，
并直译成英文，那就是‘Rock、
Home、Town’；简单直接地再
翻译成中文，就变成了‘摇滚的
故乡’。”一句很久之前的调侃，
如今照进了现实，石家庄正向

“摇滚之城”迈进。
因为过于低调，直到现在

依然有年轻人很难把石家庄与
摇滚联系在一起——毕竟一个
是老牌北方工业城市，一个是
相对前沿的潮流文化，怎么看，
都有点不搭边。

实际上，在我国早期的摇
滚圈子里，石家庄是一个重要
的发烧启蒙地。早在1986年，
被誉为“中国摇滚第一刊”的
《通俗歌曲》在石家庄创刊，并
迅速在全国范围内流行，成为
影响一代年轻人的摇滚启蒙读
物。此后，万能青年旅店、小城
之春等本土乐队陆续崛起，特
别是万能青年旅店的那首《杀
死那个石家庄人》，近些年在短
视频平台上疯狂刷屏，让大家
重新认识了这座城市。

而就在石家庄市文化广电
和 旅 游 局 放 出 消 息 ，举 办

“Rock Home Town”——中
国“摇滚之城”音乐演出季的前
一个月，河北省音乐家协会摇
滚乐创作基地在石家庄任源艺
术空间挂牌。据河北省音乐家
协会主席郭玉红介绍，该基地
成立后，将进一步团结喜爱摇
滚乐的人群，创作出积极进取、
健康向上，赋予中国特色、民族
特色的新摇滚乐，努力培养一
大批热心摇滚乐事业发展、热
心公益事业，在河北乃至全国

摇滚乐领域有一定影响力的代
表性摇滚人。郭玉红还称，河
北省音乐家协会为此还专门创
作了一首摇滚乐原创歌曲《带
着阳光上路》，并推出宣传片
《我爱摇滚乐》。

再向前追溯的话可以发
现，石家庄对于“摇滚之城”的
名片早有规划。2021年8月，
石家庄市委副书记、市长马宇
骏在作政府工作报告时提出，
要组织开展音乐节、艺术节、动
漫节等富有新时代气息的文化
活动，形成国内影响大、观众群
体大、商业化水平高、展演形式
新的文化品牌，打造以“Rock
Home Town”为独特品牌的
现代音乐新时尚，大幅提升城
市文化软实力。同年，万能青
年旅店乐队贝斯手姬赓获批成
为石家庄市政府特殊津贴专
家。据当时石家庄市人力资源
和社会保障局回应称，姬赓获
批的原因在于其社会影响力较
大，对推广石家庄名片发挥了
作用；并指出这是摇滚乐队乐
手首次获得市政府特殊津贴，
管理期内，入选者每月将享受
500元的专家岗位工作津贴。

老牌工业城市的转型尝试

近期，不少城市通过挖掘
自身特色和文化特质，在城
市形象塑造和特色发展方面

“出圈”。
淄博烧烤红极一时，滋滋

冒油的肉串、解腻增香的大葱
裹进薄软劲道的面饼，升腾的
烟火气令人向往。淄博烧烤的
火爆则大大提升了城市形象和
置业优势，对后续山东各城市
的楼市复苏也有着间接的正面
影响。今年“五一”、端午节假
期，淄博城市文旅、餐饮和住
宿消费热度居高不下。对于
传统工业增长吃力的淄博来
说，成为网红城市以后无疑促
进了城市产业结构调整，为城
市发展带来了新动能。

令全民狂欢的贵州省黔东
南苗族侗族自治州榕江（三宝
侗寨）“村超”被称为这个夏天
的最热IP。自今年5月开赛以
来，贵州“村超”在互联网上迅
速走红，并吸引了大量游客到
赛事举办地观赛游玩，即带动
了当地旅游相关产业的复苏
发展，也促进了苗族侗族传统
歌舞乐器、蓝染传统工艺以及
榕江美食等地方特色文化的
传播。

有了淄博和贵州的“打样”，

在不少业内人士看来，此次石家
庄打造“摇滚之城”名片被视为
一种值得期待的尝试。

“石家庄打造‘摇滚之城’，
体现了一个老牌工业城市的大
幅度转型，或者说是城市品牌
认知度的拓展和增容。”中国传
媒大学传媒艺术与文化研究中
心副主任、中国传媒大学教授
刘俊在接受中国城市报记者采
访时表示，打造“摇滚之城”有
助于加深公众对石家庄形象的
认知，并能够为石家庄城市品
牌注入一些新的文艺、青春、时
尚元素。“当然摇滚只是石家庄
转型的众多选择要素之一，石
家庄原有的城市定位和品牌建
设优势还是不能被盲目废弃。”
刘俊提醒道。

文化创意产业研究者苏子
奇告诉中国城市报记者，石家
庄打造“摇滚之城”的目的在于
丰富城市文化生活，吸引更多
文艺青年和音乐爱好者前来，
点旺城市人气；通过发展摇滚
音乐文化，为城市注入新的活
力和创造力，从而实现转型。

如何切实打造“摇滚之城”

今年以来，演出行业在中
国异军突起。中国演出行业协
会发布的2023上半年全国演
出市场简报显示，2023年上半
年，全国营业性演出（不含娱乐
场所演出，下同）场次19.33万
场，比去年同期增长400.86%；
演出票房收入167.93亿元，比
去年同期增长673.49%；观众
人数6223.66万人次，比去年同
期增长超10倍。“五一”、端午
假期期间，国内一半以上的音
乐节和演唱会观众是跨城观

演，这也让石家庄看到了机遇。
据悉，石家庄在7—10月

期间，持续举办常态化的摇滚
音乐演出、选秀比赛、高端交流
等活动。比如在湾里庙步行街
红糖LiveHouse、食草堂艺术
园区地下丝绒演出场所、石家
庄仙丹LiveHouse、万象天城
下沉音乐广场，以及具备演出
条件的酒吧开展摇滚音乐常态
化周末演出活动，培养摇滚乐
队和乐手，推出优秀摇滚原创
歌曲，落地全国摇滚乐队巡演
项目，进一步培育石家庄市摇
滚音乐演出市场。石家庄市文
化广电和旅游局党组书记张惠
称：“我们将多措并举，实现摇
滚元素遍布全城、摇滚影像随
处可见、摇滚话题热度不断，引
发全社会广泛关注和深度共
鸣，大力营造石家庄‘Rock
Home Town’中国‘摇滚之
城’浓厚社会氛围，彰显石家庄

‘摇滚之城’的品牌理念、品牌
价值、品牌形象，把石家庄打造
成集音乐、娱乐、美食、旅游于
一体的魅力之城。”

“对于石家庄这样原先较
低调的城市，打造‘摇滚之城’
对区域经济和当地商业文化发
展会起到一定促进作用。”景鉴
智库创始人周鸣岐在接受中国
城市报记者采访时建议，目前，
朝着“摇滚之城”这个主题发展
的话，石家庄还需建设一些艺
术场馆、商业综合体，与商业做
嫁接。“现在已经很少有‘就文
化做文化’的发展路子，文化都
需要和商业进行嫁接，比如上
海的世博会场馆、北京的首钢
园在后期的运营和开发都是可
供石家庄借鉴的。”周鸣岐说。

城市要打造新名片，仅有

精神和文化远远不够，还需要
产业加持。石家庄市统计公报
显示，2022年，全市第一产业
增加值占生产总值比重为
7.9%；第二产业增加值比重为
32.9%；第三产业增加值比重为
59.3%，与全国平均水平接近。

在中国社科院旅游研究中
心特约研究员邸明慧看来，石
家庄作为省会城市，要吸纳更
多就业、提高群众的收入和生
活水平，应该进一步提升第三
产业的比重。可以借助打造

“摇滚之城”的契机，做好音乐
上下游产业链的基础和服务设
施，从而吸引更多的人关注石
家庄、来到石家庄。

打造“摇滚之城”的路并
非一帆风顺，总有一些“小插
曲”。不久前，一歌手在石家庄
演出时在舞台上当众脱裤子
的行为引发观众及网友反感，
并被举报。两天后，石家庄市
文化广电和旅游局发布通报
称，对涉事歌手丁某予以行拘，
公司立即停业整顿，罚款 20
万元。

“歌手脱裤子事件，在石家
庄打造‘摇滚之城’的关键时期
确实产生了很大的负面影响。”
刘俊表示，一方面，摇滚有着特
殊的张扬艺术特质，在欣赏相
关表演时，大众需要有一定的
宽容度；另一方面，当地政府和
相关部门要加强对于摇滚表演
的监督，规范摇滚表演过程中
过度的刺激性或负面表达。在
城市品牌建设的关键期，一些
重大的典型负面舆情，有可能
在相当程度上阻碍甚至终止一
个城市的品牌建设过程，需要
当地政府在策划和组织过程中
特别注意。

石家庄玩摇滚石家庄玩摇滚，，能否持续能否持续““潮潮””下去下去

近期，在河北省

石家庄市“Rock Home

Town”——中国“摇滚

之城”音乐演出季某

演出点位，表演者向

观众奉献精彩的摇滚

乐演出。
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