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■罗建华

近日，国务院印发《关于做好自由贸

易试验区第七批改革试点经验复制推广

工作的通知》，在全国范围内和特定区域

复制推广第七批共24项自贸试验区改革

试点经验，进一步释放自贸试验区改革开

放政策红利。

建设自贸试验区是党中央、国务院在

新时代推进改革开放的重要战略举措，肩

负着更好发挥改革开放综合试验平台作

用，为全面深化改革和扩大开放探索新途

径、积累新经验的重大使命。此次在全国

推广的改革试点经验共22项，主要涉及投

资贸易便利化、政府管理创新、金融开放

创新、产业高质量发展、知识产权保护等5

个领域，在自贸试验区及沿海地区推广2

项经验。复制推广第七批改革试点经验，

对进一步优化营商环境，激发市场活力，

建设更高水平开放型经济新体制具有重

大意义。

创新是自贸试验区的核心任务，而复

制推广则是自贸试验区的最终落脚点。

在此之前，我国向全国复制推广了6批有

关自贸区改革试点经验，在实践中取得了

积极成效。比如，通过简化审批程序、放

宽市场准入限制、提供更加便利的营商环

境，吸引了更多的外国投资者，促进了外

商直接投资的增长，推动了我国经济的发

展；通过推进贸易便利化措施，加快了贸

易流程，降低了贸易成本，提升了贸易效

率；通过推动金融开放和创新试点，为金

融机构提供了更大的自主权和更灵活的

运作空间，促进了金融市场的发展，提高

了金融服务的质量和效率；通过简化行政

审批、优化政府服务、推行“一网通办”等

措施，提高了政府效能，减少了企业的相

关负担，增强了市场活力和竞争力。可以

说，自贸试验区在改革开放的“深水区”积

极探索创新，勇于攻坚克难，在诸多方面

取得重大进展，发挥了改革开放“排头兵”

的示范引领作用，为赋能高质量发展提供

了源头活水。

自贸试验区作为改革开放的“排头

兵”，承担着重大的首创性探索任务。其

中，制度创新是自贸试验区建设的核心。

自2013年上海自由贸易试验区设立以来，

各自贸试验区瞄准国际先进的国际贸易

投资规则，在制度创新上不断探索，先行

先试、勇于突破，取得显著进展。国务院

日前印发《关于在有条件的自由贸易试验

区和自由贸易港试点对接国际高标准推

进制度型开放的若干措施》，率先在上海、

广东、天津、福建、北京等具备条件的自由

贸易试验区和海南自由贸易港，试点对接

相关国际高标准经贸规则，稳步扩大制度

型开放。文件聚焦货物贸易、服务贸易、

商务人员临时入境、数字贸易、营商环境、

风险防控等6个方面，提出33条具体试点

措施和风险防控举措。充分发挥自由贸

易试验区、自由贸易港等先行先试作用，

在规则对接、规则创新、规则开放等方面

形成一批可复制可推广的经验，无疑有利

于打造开放层次更高、营商环境更优、辐

射作用更强的开放新高地。

自贸试验区建设开启新征程，将在推

动更高水平改革开放上承担更大使命。

党的二十大报告提出，实施自由贸易试

验区提升战略。奋进强国建设、民族复

兴新征程，各自贸试验区要在新的起点

上大胆试、大胆闯、自主改，加快形成更

多可复制、可推广的制度创新成果，紧紧

依靠制度创新激发市场活力，把自贸试

验区建设成为新时代改革开放的新高

地，进一步彰显改革开放试验田标杆示

范带动引领作用，为全面建设社会主义

现代化国家、全面推进中华民族伟大复兴

贡献更大力量。
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背景：
河南焦作“云台山音乐节”、浙江诸暨

“西施音乐节”、山东泗水“新青年音乐

节”……近段时间以来，音乐节在全国遍

地开花。

与往年不同的是，越来越多音乐节走

出一二线城市，在三四线城市乃至县城落

地。然而，人潮从四面八方涌入，对县城

来说是机遇，也是挑战。

@徐之：要办好音乐节，不只是户外、

草地、美食的简单组合，也不是圈块场地、

请些歌手、唱几首歌那么容易。从带来交

通拥堵、食宿涨价、秩序混乱等伴生问题，

到表演水平参差不齐、乐队配置不专业等

专业批评，社交网站上不乏乐迷的吐槽之

声。这说明，音乐节能够带来人气，但想

要让人气常在，必须长远谋划、长期深

耕。是否要办音乐节、如何办好音乐节？

各地还应保持清醒，切莫简单跟风。

@潮新闻：音乐节试水“小城”，除了开

拓市场，本身也有“低成本试错”之义。哪

里适合办？哪里氛围好？办完活动一目

了然。不是每个县城都能讲好音乐故事，

正如不是每个拥有烧烤的老工业基地都

能像淄博出彩一样。音乐节带来了挑战，

也带来了机遇，能否将经验转化成社会治

理的思考，进而提升县域承载能力、服务

能力，关系着这场“音乐+文旅”嘉年华能

不能继续下去。

@《农民日报》：如果只看到音乐节可

能带来的经济效益，而匆匆忙忙地跟风举

办，忽视了观众的体验感，让满怀期待变

成大失所望，无疑会让好不容易形成的好

口碑毁于一旦，也难以使经济效益可持

续。县城音乐节不能做“一锤子买卖”，而

是要办得精彩、办得长远，在办出专业度

上下功夫。长远来看，要有挖掘地域文

化、打造产业品牌的战略考量，并应以音

乐节为切入点，结合商演、市集、文创产

品等多类活动，打造规模化的文化产业

集群。

低价团购
不能沦为低质竞争
■唐山客

近期，各网络平台上涌现出

低价团购“大餐”热。5折、6折

不稀奇，有的餐饮店甚至推出1

折团购餐。但问题随之而来，消

费者抱怨品质服务缩水、存在隐

性消费门槛等，不少餐饮从业者

也抱怨夸张的低价带来了恶性

竞争。

低价团购大餐促销中，不少

餐饮商家在网络平台大打低价

牌，甚至把价格降到了击穿成本

底线、违背市场经济常识的程

度，看似烘托了营销热度，给消

费者派送了实惠，实则很容易陷

入营销误区，导致两败俱伤。

餐饮商家推出低价团购的

主要目的是吸引消费流量、增强

消费黏性、宣传商业品牌、巩固

抢占市场空间。从理论上说，商

家通过合理压低价格既能吸引

更多消费者，也能获得增加销量

和利润的效果，实现双赢。然

而，一些餐饮商家无序降低团购

价格，导致自身陷入了成本倒挂

的尴尬之中；有的商家为了降低

损失，在餐饮服务的数量、质量

上做“减法”，达不到惯常的标准

或者宣传图片展示的标准、承诺

的标准；有的商家利用最终解释

权赖账，不接受消费者的优惠

券，设置种种隐性障碍，变相抬

高餐饮服务的价格……这些做

法涉嫌消费欺诈、虚假宣传、霸

王条款等，侵犯了消费者的知情

权、公平交易权等。

诚然，餐饮服务执行市场调

节价，商家有自主定价权，但自

主定价不等于无序降价，更不等

于恶意竞争。法律针对商家的

低价已经划出了红线，《中华人

民共和国价格法》明确，经营者

在依法降价处理鲜活商品、季节

性商品、积压商品等商品外，不

得为了排挤竞争对手或者独占

市场，以低于成本的价格倾销，

扰乱正常的生产经营秩序，损害

国家利益或者其他经营者的合

法权益。

低价团购不能沦为低质竞

争。餐饮商家应该算好低价营

销的成本账和法律账，守住法律

底线和诚信底线，规范营销行

为。同时，餐饮商家应该在优化

管理机制、压缩供应链长度、提

升服务效能上下功夫。市场监

管部门、消协等也应联合行业协

会、网络平台加强对虚假宣传、

消费欺诈、低价倾销、违法格式

合同等问题的治理，及时有效受

理处置消费者投诉举报，积极维

护消费者权益，倒逼、引导餐饮

商家将低价团购拉入正轨。此

外，消费者也应擦亮眼睛，面对

低价团购多一分理性和谨慎，少

一分盲目和冲动，如产生消费纠

纷，则应通过法律途径维权，向

商家传导反制监督的压力。
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“黑产”

“专业团队指导，一对一跟单”

“任意险种无条件全额退保”……

近期，一些所谓“代理退保”的广告

频繁在网上出现，令不少消费者尤

其是老年人上当受骗。

记者调查发现，一些不法分子

以“代理退保”等名义，通过诋毁保

险产品、承诺更高收益等手段，诱

导消费者恶意投诉或举报保险机

构进行退保，以此收取高额手续

费，甚至侵占退保资金，逐渐形成

一条黑色产业链，严重扰乱保险市

场秩序，侵害消费者合法权益。
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