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■中国城市报记者 张亚欣

“伴随世界政经格局的深
刻变化，以世界城市品牌引领
国际交往、促进民间交流，已经
成为全球性新课题与新机遇。
传统的强势城市品牌，需要加
快城市更新，与新兴城市互补
所长，分享发展机遇。”澳门特
别行政区行政长官代表、经济
财政司司长李伟农在日前举办
的2023世界城市品牌大会（首
届）致辞时表示，希望此次大会
在全球文明交流互鉴、海内外
城市沟通合作的进程中，发挥
重要作用。

大会主办地澳门在打造城
市文化旅游交流互鉴新高地中
扮演何种角色？如何在城市发
展中真正发挥城市品牌价值的
作用？打造城市文旅品牌又有
哪些中国经验值得分享？

通过澳门的世界网络

把中华文化推向全球

澳门是中国历史名城，也
是中国通往世界的南大门之
一。作为中西方文化交融的见
证者，澳门历经百年岁月洗礼，
现已升级为一座享誉全球的旅
游胜地。

随着粤港澳大湾区国家战
略的行稳致远，澳门作为世界
旅游休闲中心、中国与葡语国
家的商贸合作服务平台，以中
华文化为主流、多元文化共存
的交流合作基地地位日益凸
显。首届世界城市品牌大会旨
在打造城市文化旅游交流互鉴
新高地，通过澳门这一国际化
窗口，展现具有标志性及影响
力的城市形象，助推中华文化
更好地走向世界。

“在当前深度变革的世界

中，国际社会已经越来越清晰
看到中国发挥的积极作用。在
此背景下，塑造并传播形象鲜
明、内涵丰富、能够快速深入世
界各国民众内心的中国品牌，
是题中要义。”世界旅游经济研
究中心主席、信德集团有限公
司行政主席兼董事总经理何超
琼表示，打造世界级文旅品牌，
需要以开创性思维挖掘中华文
化优秀元素，塑造具有持久影
响力的品牌价值。

以此次大会举办场所澳门
美狮美高梅酒店为例，伫立于
路氹城金光大道的美狮美高梅
集团是澳门打造的又一闪耀夺
目的文化旅游地标，金光闪烁
的外墙与澳门整体的城市风貌
相融合。其荣获了双重中国绿
色建筑最高等级认证，是澳门
唯一囊括三星级绿色建筑设计
标识和运行标识的巨型综合建
筑度假村。

中国城市报记者在现场注
意到，艺术之光流淌在美狮美
高梅酒店的每一个角落——

“美高梅艺术收藏”涵括超过
300件艺术珍品，游客可以欣
赏清朝古董地毯、出自现当代
著名艺术家之手的画作和雕塑
以及世界级艺术大师的经典名
作。据悉，美高梅力求透过文
化艺术联系东方与西方、传统
与创新，融汇世界文化，营造崭
新多元文化旅游体验。

“艺术与科技结合是美高
梅品牌建设的常用手段。”美高
梅品牌策划副总裁廖颕琦坦
言，科技是旅游业的基础，是酒
店品牌与年轻游客产生交互的
必要工具。游客在美高梅参观
醒狮等主题艺术展陈时，“看
见”只是欣赏的起点而非终点，
透过“艺术+科技”的方式，文化
会被赋于更多的生命和力量，

年轻人也可以利用科技解读到
更多文化内涵。

此外，廖颕琦还强调，固本
与开新是传统文化彰显当代魅
力的重要途径。醒狮是岭南传
统非遗文化，美狮美高梅在继
承醒狮文化美学、不断探索岭
南醒狮文化等历史人文内涵的
同时，还衍生出系列原创活动，
如《苏醒》艺术特展、《醒狮美高
梅》大型科技民族舞剧及“殿”
糖雕塑艺术特展等。

充分发挥品牌价值

为城市发展提供不竭动力

城市品牌是一个城市竞争
力的重要体现。联合国原副秘
书长、中国国际公共关系协会
名誉会长吴红波表示：“城市品
牌根植于城市的独特要素和历
史文化积淀，是一座城市的无形
资源与特有名片，也是城市综
合竞争实力的标志，更是国家
形象的重要组成部分。提升城
市品牌的国际传播力，对于国
家形象的塑造具有重要意义。”

如何充分发挥品牌价值，
为城市发展提供源源不断的
动力是此次大会的焦点议题
之一。

澳门贸易投资促进局主席
余雨生认为，城市的独特性是
一座城市能否在大众印象里留
下记忆的关键因素。因此，应
不断表现城市的独特性和不可
替代性。

中国广告协会会长、国际
广告协会全球副主席张国华表
示，大多城市在现代化探索上
容易走入误区，误以为只要有
高楼大厦、灯光夜景等就是现
代化城市。想要充分发挥城市
品牌价值，解决“千城一面”问
题，还是要从挖掘本地文化资

源入手，体现本土、历史和城市
定位的特性。“虽然现在很多城
市都已初步定型，但还可以考
虑加入新符号、新元素，以此凸
显差异和特色。”张国华说。

“可以从突出城市自身的
核心竞争优势来考虑。”联合国
人居署中国办公室国家官员应
盛从识别城市特性、强调城市
文化历史、丰富城市业态以及
加强城市竞争力4方面进行了
具体阐述。应盛表示，城市可
以从文化遗产、科技创新、经济
活力、自然资源等方面入手，深
入挖掘、发现，总会找到自己特
色的核心竞争优势。同时，独
特的文化和历史是城市的重要
资产，城市自身或是周边微小
的闪光点，都有可能成就城市
品牌。整齐划一的城市或许看
起来比较有序，但多姿多彩才
是繁荣生态的象征，城市投资
规划应更多关注差异化业态。
城市品牌建设或者城市竞争力
的提升，最终目的是要让城市
的人过上更好的生活，只有这
样，城市才会成为每个人的梦
想之城。

此外，体现城市特色也不
仅仅在于发展城市旅游业，疫
情防控政策优化调整后，焕新
城市活力已成为刺激消费的有
利举措之一。国际区域品牌协
会（IPBA）作为国际组织，关注
到全球多国城市正在重塑品
牌。其创始主席罗伯特·戈弗
斯认为，讨论品牌时要先意识
到什么是品牌。城市因为名字
被人们所熟知，但名字要跟城
市的特性相连接，要跟城市真
实现状产生联系，因此运营城
市品牌非常复杂。“以中国城市
举例，北京、上海、香港、澳门等
在欧洲非常有名，欧洲游客对
这些城市的认知是它们属于现

代化都市，有很大的机场和豪
华酒店。但真正吸引他们的其
实是中国文化。”罗伯特·戈弗
斯直言，这些城市之所以被大
家关注并知晓，仍然离不开中
国文化、城市符号。

打造文旅好品牌

中国城市有话说

值得关注的是，近年来，国
内不少城市以文旅产业为切入
点，为自己塑造了一张张新名
片。因此，如何打造文旅好品
牌、提升城市品牌形象和竞争力
成为国内城市重点关注的话题。

1980年，一部《庐山恋》电
影开启了我国新时期爱情电影
的先河，并为江西省庐山市留
下了鲜明标签。如今，庐山以
该电影为背景，开展电影周活
动，同时借势打造庐山爱情品
牌IP，不断把文化的血脉延展
开来，让更多人感受庐山魅力。

庐山管理局局长、庐山市
长王斌介绍，为充分发挥旅游
龙头引领作用，庐山市梳理谋
划55个景区重点项目，总投资
约30亿元，对庐山基础设施、
接待能力、功能品质等进行全
面改造提升；围绕“吃住行游购
娱”等要素，大力推动上下联
动、优势互补、融合发展，加快
牯岭风貌提升，促进民宿有序
发展，全力突破夜演夜游项目，
不断开发观赏、体验、演艺、游
乐、文化传播等多元化沉浸式
旅游互动创意项目。

另一座代表城市河北省张
家口市的文旅品牌特点是年轻
化、时尚化。据介绍，张家口通
过开展音乐节等一系列新兴方
式，使得城市品牌知名度不断
提升。

此外，位于黑龙江省大兴
安岭地区的塔河县在现场备受
关注。尽管这座北方小县城并
不是大众所熟知的旅行目的
地，却一直在努力提升城市品
牌知名度，对外传播文化与旅
游资源。此前，一个白鹿仙子
民族服饰视频在社交平台爆
火，使得全国网友关注到塔河
县，给了小城市更多“破圈”赢
得关注的可能性。

“要坚持原生态打造，做好
服务，建设好基础设施。”黑龙
江塔河县文体广电和旅游局局
长都波坦言，她的团队运营视
频内容，多以自学为主，用3年
的修炼和打磨才收获如今的流
量曝光成绩。内容体现温度、
保持高度、维持热度，立足本地
特色做好内容，才有可能真正
实现从“爆红”到“长红”。
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北京北京：：百亩葵花百亩葵花““笑笑””迎客来迎客来

日前，北京奥林匹克森林公园

百亩向日葵花海正值盛花期，进入

最佳观赏期，吸引了众多游客前来

打卡拍照。

中国城市报记者 全亚军摄


