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周刊

■中国城市报记者 张亚欣

“六一”国际儿童节引领即
将到来的暑期出游旺季，促使
国内亲子游市场持续升温。结
合多家平台数据，中国城市报
记者发现，主题乐园、博物馆、
动物园等亲子游热门景区类型
搜索热度环比均有所上涨。

作为疫情防控政策调整优
化后我国儿童欢度的首个专属
节日，今年“六一”及其前后，户
外需求激增下的花式潮流玩法
成为亲子游市场的一大亮点，
而极具教育意义的文博游和研
学旅行仍热度不减。未来，随
着数字化加速赋能，亲子游市
场的应用场景将更加丰富。

户外需求爆发式增长

花式潮流玩法正当时

利用儿童节后的周末旅
行，成为许多家长陪伴孩子过
节的方式。不难发现，如今小
朋友们在“六一”出游主题的选
择上拥有了更多的话语权和选
择权。途牛数据显示，选择在6
月3日—4日出游的亲子游用
户中，上海迪士尼乐园、北京环
球影城、广州长隆欢乐世界、常
州中华恐龙园、无锡融创乐园
等主题乐园，以及珠海长隆海
洋王国、广州长隆野生动物世
界、上海海昌海洋公园等动植
物园收获了更高的人气。

同时，临近暑期，各地水乐
园相继开放，炎热的天气里也
有很多亲子游客前往水乐园体
验“清凉一夏”。儿童节前一

周，同程水乐园搜索热度环比
上涨近一倍；广州融创水世界
则是儿童节当周搜索热度最高
的水乐园。

随着亲子家庭外出需求的
爆发式增长，今年亲子游市场
涌现出一大批新鲜的潮流玩
法，例如不局限于看“花花”的
熊猫保护体验类产品，以及深
入野外挖笋、插秧、植树的春种
产品等。值得一提的是，父母
带娃一起磨炼意志的户外登山
徒步产品，在今年格外受到亲
子家庭的青睐。

此外，通过私家团、独立成
团的方式进行私密灵活跟团游
的亲子家庭也越来越多。携程
数据显示，上半年亲子私家团
的订单量同比增长7.8倍，私家
团的客群类型中，带孩子的家
庭占比近四成。另据同程数
据，贵州探洞、星空露营、帆船
出海等主题亲子游产品受到游
客欢迎。同程旅行相关负责人
介绍，今年的亲子游产品发团
规模更精致，很多特色线路都
是“一家一团”，在保障家庭出
游的私密性和安全性的同时，
带给用户更舒适的出行体验。

“带孩子旅游的家庭，出行
要求更高，比如有些游客需要
配备儿童推车、婴儿座椅，出行
时带着大包小包的儿童用品，
用餐往往要考虑菜品是否符合
孩子胃口等等。”携程研究院
行业分析师方泽茜在接受中
国城市报记者采访时称，独立
组团的私家团产品，无论是独
立的用车安排、司机导游，或
是独立且灵活的行程规划，都

能兼顾到大人和小孩方方面
面的需求。”

寓教于乐成市场热点

研学及文博游仍需提质

寓教于乐的各类展览和演
出，是如今不少年轻家长“遛
娃”的首选。同程数据显示，今
年“六一”儿童节期间，有更多
游客选择了线下的展览和演
出，相关门票和讲解类产品搜
索热度同比增长超过500%，
成为今年儿童节增长最快的
文旅消费体验类型。其中，各
类沉浸式、能够吸引儿童互动
的自然和艺术展览最受亲子
游客欢迎。

实际上，近年来，文博游、
研学游等出游主题备受80后、
90后以及亲子客群推崇，而到
博物馆、文化遗迹景区开展研
学之旅更是受到越来越多家长
的欢迎。以途牛推出的“跟着
唐诗游长安雁塔盛世亲子研学
1日游”为例，该产品以大雁塔
和唐诗为引子开启盛唐探秘之
旅，在小朋友们参观大唐盛世
浮雕、大慈恩寺、大雁塔等文化
遗迹的过程中穿插与该地点相
关的诗词讲解，以及飞花令、诗
词接龙、手画折扇等互动游戏，
让小朋友们身临其境般地感受
盛世长安风情。

在北京交通大学现代旅游
院院长张辉看来，博物馆文旅
对于丰富旅游产品、提升旅游
文化价值具有重要作用。他坦
言：“文化旅游已经成为重要的
市场热点。如果要构建一个有

文化目的，并把未成年受众学
习方式和成长方式融合起来的
高质量发展旅游体系，博物馆
是一个很重要的载体。”

实际上，文博游市场蓬勃
发展的背后仍存痛点。“部分文
博游产品的质量和内容不够丰
富和深入，导致孩子们的学习
效果不佳；文博游产品的价格
较高，不适合所有家庭的消费
水平。”财经评论员张雪峰在接
受中国城市报记者采访时建
议，今后应加强文博游产品的
研发和质量控制，提高产品的
深度和广度。同时，要注重产
品的定价策略，让更多的家庭
能够消费得起。

“研学旅行和文博游品种
不够丰富，甚至可以用单一来
评价。”四川天府健康产业研究
院首席专家孟立联在接受中国
城市报记者采访时表示，促进
研学旅游和文博游的多层次发
展，积极开发能够满足各方面
需要的产品、项目，应成为行业
的着力点。

数字化赋能将丰富

更多亲子游场景

得益于科技进步及文博游
热度的不断提升，不少博物馆、
展览馆加强数字化建设，不仅
在展陈形式、文物保护等方面
迭代更新，更推动运营管理及
游客观展体验持续优化升级，
从而吸引众多亲子家庭线上参
与、线下打卡。

数字化建设已成为当下博
物馆发展的一大趋势，元宇宙

概念及相关尝试更赋予了博物
馆全新的表达方式。例如，河
南博物院推出全国首个AR弹
幕逛展功能，游客步入其中，可
通过AR扫描查看珍品介绍、
进行线下文物打卡、实时发送
弹幕互动；洛阳博物馆“河洛之
光”数字馆则运用VR投影、多
媒体互动等手段，吸引游客前
来体验；甘肃省博物馆推出的

“浮影陇上”沉浸式光影展则进
一步拉近游客与文物的距离。

文化和旅游部信息中心副
主任信宏业认为，过去10年，
我国文博场馆信息化建设从量
变到质变，在文物保护、博物馆
服务和内部管理等方面均取得
了突破性进展。博物馆热潮既
源于文化消费的需求牵引，也
源于行业主体不断创新的供给
驱动，充分体现了观众与文博
场馆之间的“双向奔赴”。同
时，信宏业进一步称：“未来，文
博场馆将进一步推进科技与应
用深度融合的模式创新，强化
对年轻群体的影响力。数字化
创新将推动中华文化全景呈现
登上一个全新台阶。”

有了文博游在数字化赋能
下取得的硕果作为先例，未
来，亲子游市场或将呈现出更
加个性化、智能化、场景化和
体验化的趋势。张雪峰表示，
相关场馆、景区及项目通过人
工智能和大数据技术，可以为
家长和孩子们提供更加精准
的旅游推荐和定制化服务；通
过虚拟现实和增强现实技术，
可以为孩子们提供更加生动、
真实的学习体验；通过智能化
的服务系统，可以提高服务效
率和质量，让家长和孩子们更
加满意。同时，未来亲子游市
场也将更加注重环保和可持
续发展，推出更多的绿色旅游
产品，让孩子们在旅行中学会
保护环境。

实际上，在展览和陈列过
程中，减少使用塑料制品、降
低碳排放已成为当下的发展
趋势；更重要的是，博物馆的
教育形式和感染力更有助于
亲子游客接受可持续的旅行
生活方式。如西班牙的普拉
多博物馆通过采用LED照明
系统，每年可以节省75%的能
源、减排320吨二氧化碳；巴西
里约热内卢的明日博物馆通过
雨水收集系统和太阳能电池
板，每年可以节省约960万升
水和2400兆瓦时电，不仅实现
了博物馆的绿色环保，更向公
众传递了可持续的生活理念和
方式。
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北京北京：：““智慧健身智慧健身””新场所亮相新场所亮相

当下，在北京市海淀区京张铁路

遗址公园内，智能化健身广场正在试

运行。该项目正式运行后，市民们不

仅能在户外随时跟随“AI健身教练”系

统训练，还能体验AI虚拟划船机和AI

虚拟环球骑行。

据介绍，该智能化健身广场运用

新一代信息技术，建立全民健身综合

管理平台、全民健身公共服务平台，能

在有限的场地内形成高效运动闭环。

图为孩子们在体验智能化健身广

场内的互动设备。

中国城市报记者 郑新钰摄


