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““防晒经济防晒经济””升温升温市场打响差异化突围战市场打响差异化突围战
■中国城市报记者 郑新钰

在气象经济学中，有个术
语为“一度效应”，指的是气温
或者降水量的小幅变化（通常
是1℃或1mm），商品的销量就
会随之发生很大改变，从而对
经济产生影响。

近期，多地太阳高照，不仅
使温度攀升，而且催热了“防晒
经济”。中国城市报记者走访
发现，市场上以防晒霜和防晒
喷雾为代表的“软防晒”产品热
度高居不下；与此同时，防晒口
罩、防晒帽和防晒手套等“硬防
晒”装备也走俏市场。

品牌方如何借势再起？专
家认为，通过场景、人群、品类等
打出差异化牌是突围的关键。

防晒更多是防衰老

中午12点，街道上行人稀
少，大多数人都躲在室内避开
强烈日照。路上三三两两的行
人有的打着遮阳伞，有的戴着
墨镜和遮阳帽，有的穿着防晒
衣，试图通过“全副武装”来满
足“防晒安全感”。

现如今，走在城市大街上
可以发现，防晒似乎已成为人
们出行的必备行为。它让人们
在享受阳光的同时，也能很好
地筑起对紫外线的防御之墙。

为什么这么多人都开始在
意防晒？“防晒不仅仅是防晒
黑，更是防衰老。”广东省人民医
院皮肤科主任医师、教授王群在
其个人社交媒体上表示，中波紫
外线的影响主要是晒黑，一张纸
就能挡住；长波紫外线的影响是
衰老，它的穿透性较强，主要是
引起皮肤真皮的胶原蛋白和弹
性蛋白的变性，导致皱纹出现，
从而加速衰老。

人们防晒意识的逐步提
高，为防晒产业的蓬勃发展添
了一把柴。据了解，防晒产品
种类繁多，不仅涉及防晒霜、防
晒喷雾类的“软”防晒产品，而

且防晒衣、防晒帽、防晒口罩等
“硬”防晒产品也走俏市场。

记者在社交媒体上以“防
晒”作为关键词进行搜索，发现
相关笔记和视频高达上百万
篇，其中既有对防晒产品的测
评，又有防晒经验的介绍，还有
博主展示防晒装备穿搭。

智研瞻产业研究院统计数
据显示，2017年中国防晒行业
市场规模102亿元，2022年中
国防晒行业市场规模 183 亿
元，预测2029年中国防晒行业
市场规模389亿元。

市场细分化 产品多元化

眼见着“防晒经济”越来越
热，国内外各大品牌纷纷推出
全新的防晒产品线，以抢占这
一高增长领域的市场份额。

以防晒服赛道为例，市场
玩家既有布局轻量化户外生活
方式的传统防晒品牌商，比如
蕉下；也有深耕户外赛道多年
的商家，比如探路者；除此之
外，安踏、李宁等运动品牌也来
分一杯羹。

北京白领小郑最近在逛街
时发现了件新鲜事。“周末逛街
时，我发现在波司登门店里，冰

袖和防晒服等摆满货架。大家
对于这个品牌的印象是羽绒
服，但现在门店里大多都是防
晒装备，看来品牌也想要摆脱
季节化产品困境。”小郑说。

各大玩家相继入局，给市
场带来的变化，就是防晒产品
更加丰富多样。

来自江苏的小章最近更新
了自己的防晒装备。“这是我前
几天在直播间下单的新防晒
衣。”小章指着一件天蓝色的长
袖罩衫给记者展示，“你看，它
质地轻薄，穿上有冰肤体验，还
带防晒帽檐，并且可拆卸，拉链
拉上还能遮住面部。这样的
话，出门简洁方便，一件衣服就
可做到防晒‘无死角’。”

“每年火爆的产品不一
样。”一位销售防晒产品的电商
商家告诉记者，拿防晒帽来说，
去年最火的要数“发箍贝壳
帽”，卷叠的帽檐既可遮阳又可
变身发箍，因其携带方便加之
用途多样，在无数网红博主美
照和朋友圈中刷屏，引发各大
商家争相追逐热度出货。

“到了今年，贝壳帽热度仍
在，但号称更具时尚感、显高颅
顶的‘大檐空顶帽’又出了圈，
成了多家防晒品牌主推的新款

式。”该商家说。
产品多样化的背后，也是

消费需求更加细化的真实写
照。比如随着冲浪、露营、骑行
等户外运动掀起热潮，这些项
目的爱好者势必对产品的防晒
倍数要求更高，同时也衍生出
了对防水、防风等功能的需求；
再比如不同肤质的消费者对于

“软”防晒类产品的功能要求也
各有差异。

由此可见，品牌要想突出
市场竞争白热化的重围，产品
满足功能性已经是最基础的
标准，除此之外，要不断找寻
新价值、新场景和新任务。

“差异化突围有一定的难
度，但也是企业必须要思考的
问题。”日化行业分析人士冯建
军说。

“防晒+”趋势凸显

值得关注的是，根据市场
新动向，已有品牌意识到场景
细分的重要性并作出反应。

在“软防晒”赛道，有的品
牌推出高倍防晒、控油祛痘的
油痘肌防晒霜；有的品牌则推
出添加抗老成分的抗老隔离防
晒乳；也有针对日常通勤人员

的清爽型防晒产品等。
“从功能上，防晒产品已经

打破了季节性的特点，具备补
水、保湿或润肤等多重功效。”
日化美妆分析人士白云虎表
示，在产品品类上，突破单纯的
防晒边界，做“防晒+护肤、防
晒+彩妆、防晒+身体护理”等
延伸，成为品牌间差异化的产
品利益点，“防晒+”的趋势已经
显现出来。

业内一致认为，国内的防
晒市场足够大，但绝对的强势
品牌或者说全渠道第一品牌还
没有出现，“防晒经济”还蕴藏
着很大的市场机会。

专家建议，品牌商应加大
研发力度，开发更加个性化和
高性价比的产品；同时，加强品
牌建设，在防晒理念的传播上
下功夫，将品牌文化内涵丰富
起来，这将有助于品牌在防晒
市场的持续竞争力。

“防晒品类是典型的新消
费品类，通过细分场景找出品
类的差异化特征，类似的机会
只有善于洞察市场的新锐企业
才能发现。但能否成为强势品
牌，这要求全面审视产品的非
功能属性。”鞋服行业独立评论
员马岗说。

■人民网记者 申佳平

据工业和信息化部官网消
息，为充分动员各方力量支持、
服务中小企业，推动中小企业
走专精特新发展道路，提升创
新能力和专业化水平，实现高
质量发展，工业和信息化部决
定于6月开展2023年全国中
小企业服务月活动。

据了解，本次活动的主题
是“赋智、赋值、赋能（以下简称

‘三赋’）”，旨在发挥国家、省、
市、县各级中小企业公共服务
机构、中小企业公共服务示范
平台骨干作用，组织各类专业
化服务机构围绕科技成果赋智

中小企业专项行动、质量标准
品牌赋值中小企业专项行动、
中小企业数字化赋能专项行动
开展系列服务活动，助力优质中
小企业梯度培育，激发涌现更多
创新型中小企业、专精特新中小
企业、专精特新“小巨人”企业。
活动内容分为三个部分。

一是解读培训。组织中小
企业公共服务机构、中小企业
公共服务示范平台等，利用各
类新闻媒体加强《科技成果赋
智中小企业专项行动（2023-
2025年）》《质量标准品牌赋值
中小企业专项行动（2023-
2025年）》和中小企业数字化
赋能专项行动宣传解读，帮助

企业了解政策、提升认识。组
织专业化服务机构，联合大型
企业、大专院校、科研院所等产
教资源，围绕“三赋”开展培训，
丰富中小企业经营管理领军人
才培训、专业技术人员知识更
新工程、职业技能提升行动等
培训内容，帮助中小企业经营
管理者快速提升技术成果转化
应用、质量标准品牌提升、数字
化转型方面的能力水平。

二是供需对接。聚焦“三
赋”，通过展会论坛、成果路演、
供需见面会等形式，开展服务
供需对接。推动科技成果赋
智，充分发挥大型企业、高校、
科研院所、行业协会、产业联盟

作用，拓宽中小企业技术获取
渠道，加强成果信息共享，加速
知识产权、科研成果向中小企
业转移转化。提升质量标准品
牌赋值，重点组织行业协会、专
业机构帮助中小企业树立标准
品牌意识、建立先进质量管理
体系、导入适用的质量工程技
术、推广先进的质量设计工具，
切实满足中小企业提质量、创品
牌方面的需求。加快数字化赋
能，充分调动互联网平台企业、
工业互联网平台企业、数字化转
型服务商力量，发挥各自在基础
设施、数字技术、行业积累等方
面的优势，满足中小企业数字化
转型过程中的差异化需求。

三是评估诊断。组织专业
化服务机构，深入产业园区、小
微企业创业创新基地、中小企业
特色产业集群、中外中小企业合
作区等中小企业聚集区，面向中
小企业开展“三赋”咨询诊断服
务。针对中小企业在经营管理优
化、生产流程再造等方面的需求，
参照《中小企业数字化水平评测
指标》《中小企业数字化转型指
南》，查找企业在技术引进吸收、
成果转化应用、产品质量提升、
品牌建设、数字化转型等方面的
短板弱项和潜在突破口，逐企画
像、因企设策，为不同行业、不同
发展阶段的中小企业提出“三
赋”可复制易推广的解决方案。

工信部工信部：：66月开展全国中小企业月开展全国中小企业““三赋三赋（（智值能智值能））””服务月活动服务月活动

山东济南：商业街区开办早市

6月1日，山东济南大观园早市开市。大

观园商场为济南一大型商业街区，为贯彻落

实济南市政府关于老商埠保护和老业态复兴

部署要求，大观园商场每天5点—9点开办早

市，早市集中经营济南市周边农村自产自销

的新鲜时令瓜果蔬菜、茶叶百货、肉制品、早

点、衣服等，市民们在家门口就能享受到便

捷、实惠的购物体验。大观园早市在方便周

边居民日常生活的同时，也增加了农副产品

的销售渠道，实现了市民与商户的双赢。

图为当日，市民在大观园早市购买物品。
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