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两轮电动车市场两轮电动车市场：：智能化成竞争新高地智能化成竞争新高地
■中国城市报记者 郑新钰文图

3.5亿辆！这个数据来自中国自行
车协会，是截至2022年末我国的两轮电
动车保有量。也就是说，每4个人中，就
有1人拥有一辆两轮电动车。

近日，中国城市报记者在采访中获
悉，我国两轮电动车行业在历经二十几
年的优胜劣汰后，迎来分水岭，加上《电
动自行车安全技术规范》（以下称新国
标）的实施推动了换购潮，导致市场赛
道出现了不少新变化。

如果说在两轮电动车市场竞技上
半场，各大厂商拼的是价格、供应链和
渠道，那么到了下半场，应该拼什么？

小“电驴”，大市场

陕西西安市民李女士明显感觉
到，疫情防控政策优化调整之后，自己
的出行方式也发生了变化。“健身房离
我家3公里左右，过去我都会打车去，但
自从买了一台‘电驴’后，现在都靠它。
不骑不知道，一骑很惊喜——体验居然
这么好。”

无独有偶，最近北京市民毛先生家
也多了个“新成员”。“平日里我太太要
出门逛超市、接孩子，开车的话，不仅经
常遇到拥堵情况，而且不好停车。所以
我就给她买了一辆两轮电动车，补齐了
家里缺少短途出行工具的短板。”毛先
生说。

中国城市报记者注意到，自疫情暴
发以来，原本常见于二三线城市甚至行
驶在乡间小路上的两轮电动车，逐渐成
为不少一线和新一线城市居民的新宠。

与此同时，疫情防控背景下外卖
物流、同城配送、共享出行等消费业态
的发展，也为两轮电动车市场带来了
新增量。

“作为绿色出行和慢行交通工具，
两轮电动车在政策利好的大环境下展
现出强大韧性和巨大潜力。”在近日举
办的第七届世界智能大会分论坛之“智
潮登场——智能交通短途出行论坛”
上，世界智能大会组委会办公室常务副
主任、天津市工业和信息化局副局长周
胜昔在致辞中列举了一组数字——
2022年我国电动自行车产量为5000万
辆左右，增幅达到10%。

有观点认为，根据新国标，2021—
2024年是我国超标电动两轮车退出市
场的过渡期，因此接下来将迎来我国电
动车替换增长的高峰期。

新的变化也将产生新的竞争格
局。有业内人士表示，纵观两轮电动车
市场的成长轨迹可以发现，争夺战上半
场，主要以爱玛、雅迪、台铃、小刀、新
日、绿源等厂商为代表，在这个时期，两
轮电动车的属性主要是以代步工具为
主。但随着小牛、九号、哈罗等具有互
联网基因的厂商入局，老牌厂商也在进
一步抢占科技创新制高点。

智能化带来全新体验

就读于天津大学的小吕最近更换

了自己的“坐骑”。“我的上一个‘电驴’
是那种传统型号，陪了我两年。前阵
子，我室友拥有了一台更‘聪明’的‘电
驴’，这令我很心动，于是也购入了一
台。”说话间，小吕向中国城市报记者
展示了她新买的电动车——时尚的外
观，加了“眼影”的“睫毛大灯”，显得精
致可爱。

据小吕介绍，她的新“坐骑”不用钥
匙，车主靠近就能解锁，离开自动落
锁。“遇到从超市出来，双手拿了一大堆
东西的情况，快速解锁非常方便。除此
之外，它还能通过APP远程解锁，这样
我不在的时候，同学也可以用。”

体验到智能化给生活带来的便利
后，小吕又买了一顶智能头盔：“这个头
盔不一般，不仅具有接打电话、播放音
乐、导航、车况广播等功能，还能够同步
车辆的转向灯和报警信息等，既智能又
安全。”

小吕对出行工具更新迭代，也是两
轮电动车走向智能化时代的真实写
照。艾瑞咨询相关调查显示，智能化
成了消费者继电池续航、动力性能后
的又一大重要购车考虑因素。相比于
2021 年仅 21%的车主在购车时关注
智能化功能，2022年的需求度则达到
了49.4%。

中国城市报记者在采访中了解到，
从需求侧看，用户选择智能两轮电动车
主要原因有四点：第一，年轻消费者更
倾向于选择智能产品带来的科技体验；
第二，科技加持能为两轮电动车安全性
全面护航；第三，随着消费人群的变迁
和消费理念升级，两轮电动车从工具属
性向社交、生活属性转变；第四，在用户
分层、分群背景下，科技能为不同层次、
不同人群提供差异化的解决方案。

新的市场需求势必会激活新的商
业潜力。从厂商供给侧看，众多厂商
正积极拥抱智能浪潮。比如传统厂
商台铃联合华为推出了超能系列鸿
蒙版电动车，新玩家哈啰、小米生态
链企业九号公司等均推出了新国标
智能电动两轮车。理念上，九号则更
为直接，提出聚焦用户真实需求的

“真智能”概念，把机器人的元素融入
到电动车里。

“我们正在加速布局智能生态。”爱
玛研究院院长肖冰向中国城市报记者
透露，爱玛将通过构建涵盖软件应用层
APP、云平台、智能中控、智能头盔的一
体化生态系统，实现车辆与用户，车辆
与手机、云端以及后台的数据交互、共
同协作，进而为用户提供报警器、蓝牙、
NFC一键启动等不同场景下的定制化
智能功能。

除了新需求的出现，还有哪些原因
促使企业征战智能化赛道？

“传统两轮电动车市场已趋于饱和
且竞争激烈，因此，有实力的厂商通过
开发高端智能产品和布局海外市场来
寻求第二增长曲线。”一位两轮电动车
生产商告诉中国城市报记者，从另一角
度上看，市场新入局的玩家常自带互
联网基因，这也倒逼整个市场加快科
技转型。“相比之下，智能化产品毛利较

高，对于企业营收、利润改观明显，这
也是各家厂商攻坚科技市场的源动
力。”他说。

或将助力城市管理

当电动车变得更“聪明”后，很多对
价格敏感的消费者开始担心：这是否会
导致原本平民化的交通工具令人“高攀
不起”？

“智能化不意味着高售价。”爱玛
科技集团首席品牌官莫炫告诉中国
城市报记者，“比如我们通过技术进
步和规模化应用，让实际分摊到每个
消费者头上的单位成本变低。这样
一来，用户不仅能轻松享受到智能化
带来的全新体验，同时成本还没有增
加太多。”

“实用才是真智能。”中国自行车协
会副理事长兼秘书长郭文玉提醒，行业
在智能化过程中要从满足消费者需求
的角度考虑，不能为了智能而智能，花
费不必要的成本。

中国消费品质量安全促进会消费
类电器工作委员会执行秘书长李瑾表
示，技术创新是推动两轮电动车行业提
质、智能升级的关键，行业头部企业可
以通过科技实力和产品技术的支撑，不
断加大创新力度起到示范作用，引导行
业标准规范化。

谈及行业未来，安永博智隆业务合
伙人谈行执表示，智能化不应该只是停
留在产品本身，要在生产制造、企业管
理以及用户运营的过程中发挥更大价
值。“未来可通过大数据去实现车辆千
人千面定制开发。”

在华为天津赋能云业务部总经理
聂鑫看来，当两轮电动车智能化发展
后，未来或能助力城市管理。“政府可在
监管过程中借助行业大数据，提升城市
管理水平，同时引导两轮电动车行业行

稳致远。”
“要把智能、高端、绿色作为行

业今后的发展方向，更好地落实相
关措施，推动行业高质量发展。”郭
文玉说。

商务部：
推进家政服务业提质扩容

本报讯（记者郑新钰）记者从5月
25日商务部召开的例行新闻发布会上
获悉，商务部将会同促进家政服务业提
质扩容部际联席会议成员单位，深入落
实2023年工作要点，扎实推进家政服
务业提质扩容。

一是牵头开展家政服务员技能升
级行动，整合线上线下培训资源，为家
政服务员提供免费线上培训，并将培训
时长和考核记录纳入家政服务员信用
档案；积极配合相关部门，针对性加强
家政专业建设，为行业培养和储备更多
人才，推动行业提质。

二是继续实施“家政兴农”行动，指
导各地完善家政供需对接工作机制，促
进家政服务员输出地和家政企业对接
合作。同时，创新开展线上对接招聘，
借助短视频平台开展“家政服务招聘
季”活动，缓解家政服务员短缺痛点，推
动实现行业扩容。

三是持续升级家政服务信用信息
平台，强化信用信息共享，增加“家政信
用查”手机APP在线培训、考核等功能，
对接相关部门技能培训数据库，方便消
费者通过软件查阅上门家政服务员的
必要信息和就业、培训情况，使消费更
放心、更安心。

北京东三环路边停车区的两轮电动车有序停放。


