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流量冲击之后流量冲击之后，，淄博的变与不变淄博的变与不变
■中国城市报记者 方紫薇

今年“五一”假期的流量达
到顶峰后，淄博烧烤余温尚
存。选择错峰“进淄赶烤”的游
客仍然从全国各地奔赴“好客
山东”。

“五一”期间，淄博站客运
累计发送旅客超24万人次，较
2019年同期增长8.5万人次，
旅客到达量约24万人次。近
日，淄博市的网红招牌变多了，
城区的车流增加了，淄博烧烤
的元素无处不在。城市在开门
迎客的过程中，也在被流量悄
然改变。

近日，记者实地探访淄博，
流量冲刷过后，淄博这座老工
业城市呈现出怎样的崭新风
貌？又有什么特性始终未变？

烧烤加时赛：
余温仍在改变淄博

假期峰值已过，各地旅游
客流回归常态，淄博还在打“加
时赛”，持续承接全国“错峰出
行”的流量，享受城市品牌出圈
的红利。

5月中旬，记者在淄博高铁
站看见穿着红背心的志愿者
们依然坚守在游客咨询第一
线，淄博旅游地图、公交车换
乘指南的广告牌布设站内，简
洁明晰。

记者打开智慧淄博烧烤服
务小程序，里面汇总了烧烤店
的位置与信息，还在烧烤地图
上用红、橙、绿三色分别标注为

“商家火爆”“客流适中”“等待
时间短”三种当前等位情况，为
游客提供讯息服务。

傍晚的张店区车流如织，
出租车司机张师傅在高峰期拉
客。谈及近来淄博的变化，他
感触颇深地说：“张店区现在天
天堵车。我们买东西、吃烧烤
会有一定影响，游客很多。”

“‘五一’过去了，游客数量
仍然处于高位，房间基本都是
提前半个月订满。”张店区一
家宾馆的前台表示，最近烧烤
网红店限号，排队比较久，不
一定吃得上，普通烧烤店基本
没问题。

美团数据显示，今年淄博
“五一”住宿预定量较2019年
上涨 800%。据媒体报道，今
年“五一”假期，淄博酒店满房
率全国第一，预定量比去年同
期增长76倍。

迄今为止，来自天南海北
的客人仍在“错峰赶烤”。夜色
降临，烤炉腾起炭火气，烤至七
八成熟的烧烤滋滋冒油，“一桌
一炉一卷饼”带来沉浸式的烧
烤体验。傍晚6时许，张店区
的吴氏烧烤取号已经到了160
多位，客流还在不断增加。“还
要再排至少两个半小时。”吴氏
烧烤的一名服务员说。

“五花肉1元一串，牛羊肉

2元一串，性价比很高。”从北京
来的袁女士感慨，这趟旅游最
大的体验就是受到了尊重，“我
专程来吃，不是追求极致的低
价，也不是‘消费降级’，主要是
想来体验‘不被宰’的感觉。”

“我想在淄博寻找‘精神家
园’，追求现在难得一见的人情
味。”来自江苏的大学生李峰认
为，比起烧烤本身，他更想体验
好客山东。

流量如潮。吹尽狂沙之
后的淄博，正在展现它真金的
底色。

据了解，淄博市政府倡议
让利于客、让路于客、让景于
客。市民主动减少周末外出，
让游客优先体验烧烤，市民自
发组成车队免费接送游客……

“我们的城市被其他城市
赶超了好多，我们的城市一直
在努力，一直在找突破口。”淄
博市文旅局局长宋爱香曾公开
表示。

如今，“烧烤经济”正在淄
博蓬勃发展，成为拉动淄博市
文旅甚至整个第三产业的“破

局点”。数据显示，3月，淄博新
增了197家烧烤企业；4月，新
增烧烤相关企业170余家。目
前，淄博市拥有烧烤相关企业
超3000家。

流量冲击后
淄博与网红适应共生

八大局便民市场周围是居
民区，原本是淄博市民买菜的
地方。如今，它经历过升级改
造，一跃成为游客口中的“5A
级菜市场”。

百度地图发布的《五一景
区热门排行榜》显示，4月 30
日，八大局在全国热门旅游目
的地中排名第一，日接待游客
超19万人次。

流量来得太快太猛，旧与
新的对比显得十分强烈，网红
一词正在迅速改造八大局。记
者在实地探访中观察到，背后
五金、蔬菜、服饰店铺的旧牌子
还未撤下，前头就搭了棚子，挂
上了新的招牌迎八方来客。此
外，网红炒锅饼、网红牛奶棒、

网红紫米饼等品类扎堆出现，
趋向同质化，不少店铺打出“网
红公平秤”“二十年老店”等标
语吸引游客驻足。

“北上广深等大城市的网
红店花里胡哨，都迭代了五六
代了，八大局的商家对于网红
的理解很朴素，感觉还停留在
早期。”游客余鱼感慨。

“‘五一’忙得很，但没人会
歇下来。别人挣钱的时候你不
挣钱，难受。”张丽在八大局菜
市场卖炒锅饼，前些日子忙得
脚不沾地。“平时10元—20元
就能招到小时工，‘五一’期间
得 100 元才能招到。除此之
外，房租也涨了。”

作为附近的住户的张丽切
实感受到八大局比以前喧嚣了
许多。“最近的人流量和往常过
年差不多，晚上11点半才会安
静下来。”

烧烤的热潮，盘活的不仅
仅是烧烤店，更传导到城市的
每一根毛细血管中。在淄博的
王府井步行街尽头，记者看见
一家服装店门口贴着“欢迎游
客进店休息”的标语，城市主人
翁的意识已经扎根在淄博。

“自从淄博的烧烤火了，我
们本地人都很自豪。”该店店员
表示，“烧烤火爆，对本地餐饮
业的带动更大。由于来王府井
的游客多了，对我们服装行业
也有好处，营业额会增加。例
如，‘五一’期间天气有点冷，游
客就会来买衣服，也有为了爬
泰山来选购鞋的。”

微信发布的《2023“五一”
游玩井喷数据报告》显示，“五
一”期间，淄博旅游业消费额环
比4月增长73%，而游客在淄
博本地中小商户日均消费金额
环比4月增长达到了近40%。

如今，淄博烧烤的品牌已
随处可见，成为了淄博市的一
张新名片。

或许，对这座中国近代工
业发轫地之一，经历过繁华与
落寞的老工业城市而言，淄博
烧烤腾起的烟火气，也是城市
复兴的第一声号角。

复兴的星火燃起
如何促进城市发展

淄博烧烤点燃了一座老工
业城市复兴的星火。

淄博市统计局近日发布数
据显示，根据市级生产总值统
一核算结果，一季度全市实现
生产总值 1057.70 亿元，按不
变价格计算，同比增长4.7%。
其中，限额以上批发、零售、住
宿、餐饮业销售额（营业额）分
别 增 长 9.5% 、15% 、16% 、
25.2%，分别比1—2月份提高
4.7个、14.9 个、7.2 个、19.8 个
百分点。

为了抓住淄博烧烤这一波
流量，淄博市政府充分发挥了
政府职能，积极作为、大干快
上，一炮打响了淄博的城市品
牌。例如，淄博市场监管部门
对烧烤店进行专项检查，护航
食品安全；公安增派执勤人员，
加大巡逻密度，提醒文明就餐；
淄博34家A级景区推出“免费
开放日”活动，加大景区管理力
度，提升游客的体验感和满意
度；人社局官微推介个人创业
担保贷款、大学生就业体验日
等就业政策；共青团淄博市委
在火车站安排志愿者，为旅客
提供交通、住宿、旅游线路等咨
询推介服务……

但是，对于淄博这样的老
工业城市，文旅的盘子还是太
小，难以领跑城市经济，工业才
是立身之本。通过烧烤，淄博
市也在向全国证明，政府优异
的组织与调度能力既能接得住

“流量大考”，也有促进工业建
设发展需要的底气、资本与营
商环境。

在山东省“十四五”规划
中，淄博市作为“省会城市圈”次
中心城市，是山东区域中心城
市，被赋予探索资源型城市转型

“先进制造业强市”的使命。
据报道，淄博工业门类齐

全，全国41个工业行业大类中
有39个在这里实现了规模化
生产，工业体系之完备、配套能
力之强劲、产业门类之齐全，在
全国地级市中都属少见。

4月26日，淄博市在全省
率先推出“分段施工、分期验
收”改革，力争让项目早开工早
投用；为维护项目建设者的合
法权益，淄博市专门围绕生产
项目设置了工会组织“项目工
会”；在各区县，不少项目都可
以享受到“拎包”极速落地的发
展好政策……

5月16日，淄博正式发布
《关于“聚力头号工程 大抓三
个经济”的实施方案》，力争各
项工作走到全省前列。据了
解，淄博的发展目标是以实施
工业经济“头号工程”为统领，
统筹制造经济、数字经济、民营
经济的有机联系，“三个经济”
既自成体系、又相互贯通，坚持
一体发力、全面做强。

游客打卡位于山东淄博齐盛湖公园的网红书店海岱楼钟书阁。人民图片

游客在山东省淄博市八大局便民市场里购买紫米糕。方紫薇摄


