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““城市品牌创新路径城市品牌创新路径””主题论坛在宜昌召开主题论坛在宜昌召开

品牌赋能打造城市发展新名片品牌赋能打造城市发展新名片
5月9日，“城市品牌创新

路径”主题论坛活动在湖北省
宜昌市举行，中国城市报总编
辑杜英姿，湖北省宜昌市委常
委、宣传部部长周正英，中国城
市报副总常亮，湖北省宜昌市、
江苏省泰州市、浙江省衢州市
等先进品牌城市的相关领导及
不同领域的专家出席会议，分
享在城市品牌推广中的新发
现、新成果，探讨城市品牌建设
的新路径、新方法。

杜英姿表示，近年来，我国
诸多城市在品牌建设和价值提
升方面迅速崛起、获得了长足
发展。中国城市报承担着城市
品牌评价标准的研制、城市品
牌评价及发布等相关工作，将
谒尽所能做好服务和联络工
作，也将进一步发掘城市品牌
推广中的新成果，为城市品牌
创建、提升工作提供经验，创造
样板。

当前，城市发展进入品牌
时代，以品牌竞争引领城市竞
争成为共识。越来越多的城市
加快了品牌塑造的步伐，用创
新引领品牌升级、靠求变构建
品牌新优势、以发展赋予品牌
新内涵，涌现出一批典型案
例。比如，泰州市是《新型城镇
化品质城市评价指标体系》国
家标准的联合研制单位；宜昌
市是“一座来电的城市”；衢州
市是“一座有礼的城市”。三个
城市在全国城市品牌创建和提
升工作中具有典型的代表意
义。在城市品牌建设经验分享
环节，上述城市代表对城市品
牌的建设、路径、评价等工作进
行了分享。

借助独特资源
打造城市爆款

“最近网络上哪个城市最
火？相信大家都会想到‘淄博
烧烤’，这种特有的吃烧烤的方
式，成为淄博的一大爆款。”北
京快手科技有限公司媒体合作
中心央媒总监吕雪慧说，在疫
情后振兴经济的大环境下，城
市品牌与地域品牌打造成为各
地方政府的一大课题。城市品
牌的塑造与传播，往往依赖于
城市的话题热度和曝光量，这
需要城市资源的强力支撑，一
般来说，越大的城市资源越丰
富、可讲的城市品牌故事也就
越多。作为一座三线城市，淄
博的成功并非偶然，这也提醒
了我们，中小城市在城市品牌
竞争中同样存在破局的可能。

如何打造互联网平台爆款
流量城市品牌？吕雪慧以“淄博
烧烤”为例进行分析。她认为，

“淄博烧烤”的出圈是打了一套
漂亮的“组合拳”，包括消费回暖
大背景、烧烤协会助力、淄博“厚
道待客”城市气质以及烧烤作为
城市特色品牌被推荐给央媒、地
方媒体以及各类网络平台等。

吕雪慧还对如何制作快手
爆款流量短视频、如何制造快手
爆款流量事件进行了分析。她
表示，爆款短视频有核心三要
素，即垂类（越细分越精准）、人
设（越真诚越讨喜）、互动（越频
繁越有黏性），评价一个爆款事
件有五个指标，即小切口故事、
戏剧性冲突、简单平民化的表达、
真实可靠和网络持续正反馈。

吕雪慧建议，宜昌市有着

神奇魔力的山水风光以及屈
原、王昭君等历史名人，应借助
得天独厚的自然环境和丰富的
自然资源，制作爆款流量短视
频，继续打造互联网平台上的
爆款流量城市品牌。

让文化擦亮城市品牌

“什么样的视频才能长久？
唯有文化。”旅游视频领域头部
IP“冒险雷探长”团队核心创作
者、环球冒险家陈雷表示，他用
了10年时间，走访100多个国
家和地区，将异域风情和故事以
纪录片的形式传入中国。“我将
与团队把中国文化、中国故事向
全世界传播，让世界更了解中
国。”他说。

为什么来宜昌探险？陈雷
说，宜昌是一个很有国际气质的
城市，有国之重器三峡大坝、世
界级文化名人屈原、独特的喀斯
特地貌，还有令人向往的三峡风
光等，这次在宜昌拍摄刷新了他
对宜昌的认知。“我觉得宜昌能

够诞生这么多世界级的大IP，
绝不是地缘或历史巧合，而是上
千年人文积淀和基因延续共同
作用的结果，将宜昌的优质文化
旅游资源介绍给世界，是我义不
容辞的责任。”他说。

5月9日，陈雷团队制作的
《千里探秘宜昌故事》全网发
布，并翻译成多国语言向世界
传播。“不要放弃自己的文化，
让文化擦亮宜昌城市品牌。我
相信伴随着影片的发布，宜昌
也会越来越好。”陈雷说。

城市品牌打造要持续发力

论坛上，中国城市品牌研
究院副院长刘正良表示，根据
不同类型和性质的城市在国
际、国内所发挥的政治、经济或
文化作用，以及城市自身的个
性特点，城市定位可分为文化
创新型、资源创新型、科技创新
型、节会创新型等4个类型。

刘正良认为，宜昌是资源
创新型城市品牌的典型代表。

近年来，宜昌市利用能源资源
丰富的优势，把“长江保卫战”
和“城市提质战”“品牌提升战”
同步推进，从过去单纯的能源
开发型城市，发展为能源、文
化、生态综合开发，全面高标准
提升型城市，现已开发各类旅
游资源740多处，其中国家5A
级旅游景区4家。

此外，刘正良介绍，城市品
牌创新方法包括：堆沙成丘，扩
展型城市品牌创新方法，要善于
发现城市发展中的闪光点，帮助
其快速形成耀眼的火光；匠心独
运的嬗变型城市品牌创新方
法，城市管理者要审时度势、另
辟蹊径，引领城市突破重围，再
获新生；无中生有，奋进型城市
品牌创新方法，要迎难而上，克
服困难；点石成金，持续型城市
品牌发展战略，要善于利用现有
发展条件，通过不断的创造创
新，最大限度地提升产业价值，提
升城市品牌的综合价值；扬优造
势，锦上添花型城市品牌创新方
法，城市品牌知名度明显提升后，
要想办法营城造势、开渠为河，变
经济优势为发展优势；—点突破，
引领全局的城市品牌创新方法，
着力在城市特点、群众关注焦
点、发展热点上深耕细作，从中
打造出优势明显的品牌卖点。

刘正良建议，在城市品牌创
新中，要把握评价尺度标准，一
定要把品牌评价体系国家标准
研究透彻，逐条对照；“左顾右
盼”，向兄弟城市学习经验，多交
流；抓实细节，不要被一些看不
上的小事耽误了成果；持续发力，
城市品牌不可能一蹴而就，一定
要天天做、年年做，久久为功。

浙江省衢州市：
在这里看见有“礼”的中国

浙江省衢州市委宣传部副部长、一级调研员汪
群推介说，衢州的城市品牌口号是一句话，即“一座
最有礼的城市”。

衢州市从“礼”字贯通的历史文化出发，以南孔
文化作为思想基础，找准了“一座有礼的城市”的城
市品牌定位。2018年7月25日，衢州市将“南孔圣
地·衢州有礼”作为城市品牌面向全球发布。

为让更多人了解衢州、唱响“衢州好声音”，衢州
将打造“一座最有礼的城市”作为目标，全市域统一
品牌体系，形成市县两级共建共享“1+6”品牌体系。
全区域开展有礼行动，提炼形成了“崇贤有礼、开放
自信、创新争先”的新时代衢州人文精神；全方位开
展品牌推介，不断提升城市美誉度和知名度；全产业
贯通有礼理念，拓展“南孔圣地·衢州有礼”品牌内涵
和外延，将其延伸至现代产业、人才科创、数字变革、
开放开发、交通物流、全域旅游、文化文明、公共服
务、社会治理、绿色生态等十个“桥头堡”建设，全面
营造“礼敬自然、礼敬人民、礼敬历史、礼敬社会、礼
敬未来”的浓厚氛围。

湖北省宜昌市：
屈原昭君故里 三峡生态名城

湖北省宜昌市委宣传部副部长王贤推介说，宜
昌市高度重视城市品牌塑造与传播工作，2022年通
过举办城市品牌推广周活动，发布“屈原昭君故里，
三峡生态名城”城市口号和城市LOGO，将城市品牌
建设经验纳入省社科智库重点课题研究内容；2023
年宜昌市晋升全国地级市传播百强榜第14名。

未来，宜昌市将持续推进“一句话叫响宜昌”“一
首歌唱响宜昌”“一部剧带火宜昌”等创作征集活动，
实施“宜昌，一座来电的城市”主题宣传活动。持续
办好城市品牌推广周；举办青春诗会、活力音乐节、
社区音乐会等活动；办好国际划联龙舟世界杯、中国
长江三峡国际旅游节、首届端午文化月、屈原文化研
究国际论坛等活动；支持各地各部门谋划申办更多
出圈出彩的节会活动。

同时，多渠道展示城市形象，持续培育一批网红
大V、官方大号。实施“总裁说品牌”“天下宜昌人说
宜昌”“听见长江·遇见宜昌”等活动；建设多元国际
传播阵地，协同整合国际传播资源，做好宜昌故事的
全球化、区域化、分众化表达，放大国际传播声量。

江苏省泰州市：
推进质量强市 建设品质泰州

江苏省泰州市市场监督管理局二级巡视员顾维
中推介说，目前，泰州市正着力构建品质泰州建设框
架体系，以打造品质城市为追求，坚持把提升品质作
为推动城市高质量发展的关键举措，聚焦重点企业，
支持品牌发展，形成“人人重视品质、人人创造品质、
人人享受品质”的浓厚氛围，打造城市发展新名片。

集成推进，努力实现品质泰州建设关键突破。
泰州市聚焦经济发展、社会文化、生态环境、公共服
务和居民生活“五大品质”，建设特色地标。构建“卓
越教育体系”，打造优质教育高地；坚持生态优先、绿
色发展，打造生态宜居高地；培育特色文化品牌，打
造特色文化高地。

整体推进，致力推动品质泰州建设持续提升。
在品质城市的建设指引下，形成大市场更加优化、大
质量更有提升、大监管更为到位的工作格局。激发
市场主体活力，服务实体经济高质量发展，让品质建
设融入城市、企业发展、机关党建、城市管理、社会治
理、公共服务、市民生活等方方面面，明责、督责、追
责“三位一体”工作体系更加完善。

城市品牌创新案例

5月9日“城市品牌创新路径”主题论坛在湖北省宜昌市举行。

图为论坛现场。 景卫东摄
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