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“骑行热”带来行业新机遇——

小车轮转动大产业
■人民日报记者 王 亮 李 洋

金沙碧海，白鸥蓝天。在
城市与海洋的交界处骑行，身
侧葱郁草木闪过，面前轻柔海
风吹来。日前，山东日照海滨
国家森林公园，“骑遇日照”全
民健身骑游生活节第三期如约
而至。

入春以来，骑行队伍川流
不息，构成街头巷尾的移动风
景；打开手机，诸如“晒晒骑行
风景”等内容，成为社交平台的
热门话题。如今，自行车再度
风靡大江南北。据中国自行车
协会数据，2022年自行车电动
自行车规模以上企业营收
2100亿元，同比增长3%；实现
利润超 100 亿元，同比增长
20%以上，预计2023年行业各
项经济效益指标将持续恢复。

小车轮转动大产业，持续
升温的“骑行热”，不仅带动自
行车产业快速发展，还衍生出
更多次生消费，与其他行业交
叉融合，创造了不少新的就业
岗位。记者近日在安徽、山东
等地走访，看看各地在促进体
育产业创新、丰富体育业态方
面的新气象。

拓展骑行空间
创造消费场景

威海路是日照东港区次级
主干道，曲阜师范、山东体院的
日照校区坐落于此，路旁体育
用品店面扎堆。

记者随意走进一家运动自
行车专卖店。新到货的车辆立
在店门口，店员正忙着拆封、组
装。店铺内部，造型各异的运
动自行车满满当当，店长李根
生正忙着向顾客介绍产品。

“运动自行车主要有宽胎
平把的山地车、窄胎弯把的公
路车、精致小巧的小轮车、前后

有货架的旅行车……”李根生
说，“目前最受欢迎的当数公路
车，往往是一到货就会有顾客
上门。”

这家店开业已有10个年头，
从去年开始，李根生真切地感受
到骑行“火”了：“一年卖掉1500
多辆车，销量创下历史新高。”

生意为啥这么火？李根生
向东指了指：“周边生活、商业
配套成熟，距离海边只有两公
里。骑行的人越来越多、骑行
的环境越来越好，我们跟着沾
光。”日照近年来打通了总长
60多公里的两条绿道，山海风
情绿道串联湖光山色，阳光海
岸绿道临海而建、连接16处景
点和民俗村。

港口城市向海而生，沿海
绿道也在铺展商机。在日照海
滨国家森林公园西北3公里处，
山海风情绿道东起点的两城扬
水站自行车驿站人气颇高。

这座两城河畔的两层小
楼，由市级文保单位改造而来，
外观保留历史风貌，内部进行
重新装修。一层提供自行车维
修、租售服务，二层用作咖啡
厅，供骑友休息、交流。“开业才
一年多，去年进店超3万人次，
今年会推出更多产品和服务。”
驿站负责人介绍。

拓展骑行空间，就是在创
造消费场景。在日照，骑行绿
道串联起北部山岳旅游资源和
东部海滨旅游资源，“山海联
动”，成为市民游客参与全民健
身的好去处，也创造了城乡融
合发展的新廊道。

放眼全国，青海湖环线、川
藏线、新藏线等传统骑行路线，
浓缩西南景致精华的大香格里
拉环线、沿河西走廊行进的丝
路之旅、古今文脉揽胜的大运
河文化之旅、海滩椰林如画的
海南岛环线等新兴路线，同样
有力地推动着沿线地区汇聚人

气、增添发展底气。
“近年来每逢长假，文旅部

与国家体育总局会推出‘体育
旅游精品线路’，越来越多地方
也在开发本地骑行路线。”中国
自行车运动协会副秘书长彭海
波建议，各地不断提升软硬件
条件，打造骑行友好型环境，从
城市规划起做好引领，在沿线
建设上持续跟进。

国产品牌崛起
推动产业升级

“五一”假期前夕，国家体
育总局公布了49家体育领域
国家级专精特新企业及9家制
造业单项冠军企业。其中，专
营自行车整车或配件生产的达
到7家。据了解，目前的自行
车装备市场，服装、鞋袜、智能
穿戴设备等细分领域规模也在
逐渐扩大。

在山东乐陵经开区，泰山
瑞豹复合材料有限公司总经理
王春青从兜里掏出一个电子
秤，挂上一辆公路车的车梁，屏
幕显示“5.80千克”。“这是我们
推出的最轻便的车型，重量和
一桶花生油相当。”王春青说。

检验公路车性能，有一个
关键指标：重量。车辆的轻便
快捷，离不开新材料的应用。
据介绍，瑞豹在碳纤维自行车
车圈、车架、车座制造等方面拥
有65项自主创新技术，是国家
专精特新“小巨人”企业和山东
省“瞪羚”企业。

近两年“骑行热”带来市场
活力，让公司得了实惠，更添信
心。“去年内销翻番，眼下部分
订单更是排到了年底。”王春青
说，为了更好满足市场需求，公
司扩建了生产线、上马了智能
化生产项目。

小车轮转动大产业，不少
传统国产品牌也因此活力焕

发。据美骑网《2022年中国自
行车行业调查报告》，永久牌自
行车仍保有2%的用户拥有率。

据统计，骑行群体中，67%
以上的受访者拥有超过 2 辆
车，购车预算在 8001 元—
30000 元 区 间 的 用 户 占 比
47.3%；除整车外，把套、坐垫等
小零件，传动系统、轮组等大部
件，骑行服、头盔、鞋袜、码表等
装备以及维修保养工具等，国
产品牌的用户认同度也处于上
升趋势。

中国体育用品业联合会副
主席兼秘书长罗杰表示，不少
国内车企着力打造品牌美誉
度，逐渐在中高端运动自行车
市场占据一席之地。“随着城市
骑行环境改善、赛事活动数量
大幅增长，相关企业将迎来更
好的发展环境。”

办好赛事活动
释放集聚效应

徽派风格的拱门下，伴随
着出发信号，脚踏上锁的咔咔
声打破沉静，近千名参赛选手
开展角逐——在黄伟生心中，
这就是最美妙的画面。

黄伟生是安徽黟县悦途体
育公司的负责人。日前，公司
负责办赛的第十八届中国黄山
（黟县）国际自行车公开赛举
行。从筹备到预热再到执行，
他前前后后忙活了两个月。越
是临近比赛日，现场越是忙碌，
测一测主舞台地板够不够结
实，看一看行进路线有没有清
障……“勘察场地和赛道，是组
织赛事活动的基础工作。最重
要的是安全，然后是流线、布局
等其他内容。”黄伟生说。

为什么现在越来越多的地
方热衷办赛？“以文塑旅、以旅
彰文。”黄伟生说。他以黟县为
例，算了一笔收入账。

这座国家历史文化名城地
跨黄山山脉，旅游资源和客流
本就丰富。办赛之初，凭借地
理优势进行宣传，易于吸引选
手参赛、群众观赛，涵养赛事文
化；赛事举办以来，也着实拓展
了旅游产品、丰富了旅游体验，
极大促进了体旅融合。

“这两年，报名通道一开
启，半天工夫就满额了。今年，
报名系统还添加了本地旅游产
品服务，组合打包了住宿、餐
饮、景区、交通接驳等县内资
源。”黄伟生介绍，主办方提供
的参赛包里，除了基本的骑行
装备，还有当地黑茶、黑果、黑
粮、黑鸡等特产；主会场还设置
了农副产品展销、非遗传承展
演区域，“徽州木雕、花灯、徽墨
和糕点制作，尤其受欢迎。今
年赛事前后，仅线上订单额就
超过600万元。”

当体育产业与文化、生态、
旅游、会展等行业相结合，“赛
事+”融合性产品体系随之成
形。“骑行等户外运动可串联景
点、民宿、村庄等，实现不同业
态各自经济特征的优势互补，
既能拥有更大的市场半径，又
能满足参与人群的多元化消费
需求，更好释放集聚效应。”中
央财经大学体育经济研究中心
主任王裕雄表示。

浙江宁波：
梅山水道桥主塔雄姿初现

近日，在浙江省宁波市北仑区

梅山水道，建设中的宁波舟山港六

横公路大桥一期工程梅山水道桥

主塔雄姿初现。目前，梅山水道桥

两幅主塔建设正同步推进，预计6

月封顶。

据了解，宁波舟山港六横公路

大 桥 工 程 一 期 工 程 路 线 总 长

10.798公里，总投资约45亿元，是

推进浙江省“四大建设”的重大项

目，将打通宁波舟山港六横、梅山

两个重要港区的集疏运通道。

中新社发 姚 峰摄

4月中国物流业
景气指数为53.8%

中新社电 (记者阮煜琳)中
国物流与采购联合会日前发布
的数据显示，4月份中国物流业
景气指数为53.8%，较上月回
落1.7个百分点。分析称，4月
份物流业景气指数较上月有所
回落，但业务活动仍保持扩张
态势，整体上运行向好的基础
在继续巩固。

各分项指数中，业务总量
指数为53.8%，环比回落1.7个
百分点，显示物流行业业务需
求在前期快速增长的基础上，
略有减少。分行业来看，大部
分行业业务活动总量指数保持
在50%以上扩张区间，铁路运
输业、道路运输业、航空运输
业、仓储业和邮政快递业超过
53%，其中邮政快递业继续处
于60%以上高位，水上运输业
受制于沿海运输需求下降，业
务总量指数降至49.2%。

4 月份，新订单指数为
52.3%，环比回落1.4个百分点，
显示出物流行业新订单数量增
速有所放缓；资金周转率指数
为52%左右，显示出在相关政
策扶持下，物流企业经营中资
金流动性情况较好。


