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国潮引领消费新趋势
产品种类多样化

卡牌类等收藏玩具颇受宠

“2010年是国内收藏玩具
市场的培育期，2019年是成长
期，预计 2025 年会进入爆发
期 。”知 名 收 藏 玩 具 品 牌
52TOYS创始人陈威分析收藏
玩具的发展历程时介绍，国内
收藏玩具用户目前主要集中在
35岁以下，一二线城市用户群
体占比较大，三四线城市增速
明显。从性别看，国内收藏玩
具用户男性占比较大；从价位
看，产品价格层次非常多元；从
用户年龄分布看，随着收藏玩
具品类愈发多元且在尽力满足
不同年龄阶段用户的需求，用
户年龄分布会更加均匀。

巨大的商机吸引上下游企
业纷纷入局，中国城市报记者
通过企查查了解到，目前全国
业务经营范围包含收藏玩具的
相关企业达到5000余家。这
些企业中，有相当一部分从事
盲盒玩具的生产与运营。盲盒
玩具作为消费者进入收藏玩具
圈的启蒙产品，一度火遍大江
南北。

北京泡泡玛特文化创意有

限公司（以下简称“泡泡玛特”）
是盲盒类收藏玩具行业的龙头
企业，因拥有包括潮流玩具、动
漫主题在内的多个IP成为资本
眼里的消费品“常青树”。据泡
泡玛特今年3月发布的财报显
示，2022年泡泡玛特实现营收
46.2 亿元，同比增长2.8%；调
整后净利润5.7亿元，累计注册
会员达到2600万人。在国内
市场稳步发展的同时，泡泡玛
特加速了全球化步伐，海外市
场收入同比增长147.1%。

值得注意的是，孕育了多
家国产知名收藏玩具品牌的盲
盒玩具，虽以“一己之力”推动
中国收藏玩具市场质的飞跃，
但随着行业格局持续优化，收
藏玩具品类正呈现精品化、多
元化发展趋势。

其中，卡牌类收藏玩具是
近期较受消费者关注的品类之
一。与市场上面向低龄化消费
者的“奥特曼”“冰雪奇缘”等卡
牌玩具相比，卡牌类收藏玩具
在玩法、材质、工艺、成本等方
面均有较大不同。

上海骑形网络科技有限公
司2021年进入卡牌类收藏玩
具行业。该公司推出的Hit-
card在卡牌类收藏玩具圈内具
有一定影响力。“现在玩卡牌类
收藏玩具的人很多，且多是有
消费能力的成年人。”该公司商
务负责人郭小雅在接受中国城
市报记者采访时说，“市面上推
出的普通卡牌单张成本在0.2
元左右，收藏级卡牌单张成本

则高出数十倍之多。此外，随
着新技术的投入，更精美、更有
收藏价值的明星、动漫、潮玩类
卡牌产品正成为消费者眼中的

‘宠儿’。”

重创意与质量
高端艺术衍生品走俏

人们若是在电商平台搜索
“收藏玩具”会发现，产品门类
比较少。对此，收藏玩具展览
会联合创始人刘成龙解释，这
是因为收藏玩具具有一定的稀
缺性和高价值特征，所以不少
消费者都通过线下渠道购买，
以便于更准确了解产品的收藏
价值。

虽然线下渠道是众多收藏
玩具用户消费的主要渠道，但
购买前，他们大多会在专业玩
具评测网站、玩具企业公众号
等线上平台了解收藏玩具的相
关信息，包括实物图、做工材质
和开箱评测等。

收藏玩具的市场特征同时
推动制造厂家更加重视旗下产
品的创意与质量，并对实体门
店的商业空间设计和产品陈设
提出更高标准，为消费者打造
沉浸式购物体验场景。

“除了实体门店，展览会也
是玩家了解和购买限量版收藏
玩具的重要渠道之一。”刘成龙
分析说，“今年我们举办的首届
收藏玩具展览会备受关注有两
个方面的原因，一是市场很久
没有举办大型收藏玩具展览
会，行业从业者及品牌方渴望
线下活动，与消费者面对面交
流，切身感知市场变化；二是市
场消费能力不断提升，推动商
家不断推出更加艺术化、品质
化的高端收藏级玩具，这类产
品在展览会首发更易带来影
响力。”

主打高端艺术衍生品牌的
玩具企业中，北京华彩光影传
媒文化有限责任公司2010年
成立的末那工作室在收藏玩具
圈内具有极高人气。作为中国

第一家原创手办工作室，末那
出品的一款影视衍生品曾拍卖
到48万元。此后，末那工作室
获光线彩条屋战略投资，估值
过亿元。

末那工作室市场营销总监
高雅告诉中国城市报记者，末
那工作室推出的鬼神志系列产
品多以传统文化题材为主，作
品IP来自动漫、游戏和影视，其
中不乏《西游记之大圣归来》
《大鱼海棠》《鬼吹灯之寻龙诀》
《大护法》《哪吒之魔童降世》等
知名影视动漫类作品。

2015年始，末那工作室成
立了全球化的艺术品牌“末
匠”，并在3年后设立日本分公
司，签约了 40余位日本艺术
家，产品主线也定位在高端收
藏市场。其中，与日本著名手
办原型师镰田光司联名推出的

“蒸汽朋克”系列雕像作品深受
消费者欢迎。

为了便于消费者进一步了
解末那的设计理念，末那工作
室不但在北京山水美术馆举办
过艺术展览，还在北京798艺
术区开设过末匠美术馆，这些
举措使高端收藏玩具的艺术属
性得到更广泛的普及。“艺术衍
生玩具本身就侧重于收藏。企
业推出的高端艺术衍生品若想
具有较强的市场竞争力，就需
要通过打造知名IP，并经由设
计师、原型师长时间手工精心
制作才能达成。”高雅说。

年轻群体热衷国潮品牌
彰显高度文化自信

在当前的收藏玩具市场，
末那工作室并非唯一将“国潮
国风”类产品作为重点设计方
向的企业，包括52TOYS、泡泡
玛特、开天、问童子等品牌都推
出过以中国优秀传统文化、经
典影视剧形象为基础的产品，
并赢得积极的市场反响。

在收藏玩具展览会上，等
待购买限量“国潮国风”类收藏
玩具的消费者排起长队。有商

家坦言，由于还需展览多日，所
以个别限量款产品不能当场交
付，只能后期通过邮寄等方式
派送。

产品以轻奢布偶为主的问
童子品牌，展位里聚集大量前
来咨询的消费者。据悉，该品
牌近年来推出以十二生肖动物
形象为基础的系列布偶玩具
中，一款“布老虎”主题布偶于
2021年虎年推出后，不到一周
便售罄。

策划这款产品的杭州问童
子文化创意有限公司品牌负责
人高伟伟在接受中国城市报记
者采访时表示，“布老虎”主题
布偶是该公司的一个代表性产
品，“我们期望通过兼具传统与
创新理念的文化IP，为年轻消
费者奉上一套跨越时代的‘国
潮国风’类收藏玩具，目的是要
传递‘收藏是时代烙印、文化传
承的综合体现’这一理念。”

实际上，热衷于“国潮国
风”的消费群体普遍年纪较
轻。新华网联合得物发布的
《国潮品牌年轻消费洞察报告》
显示，在全行业国潮品牌消费
中，90后、00后是绝对主力，贡
献了74%的国潮消费力。

对于这一现象，刘成龙分
析认为，90后、00后虽然在国
外动漫作品的包围中长大，但
对中国优秀传统文化非常自
信，他们乐于拥抱优秀传统文
化，并期望看到更多优秀的

“国潮国风”类收藏玩具面
世。此外，该群体较强的消费
意愿和能力也是推动“国潮国
风”类收藏玩具快速发展的因
素之一。

“国潮国风”成为肉眼可见
的消费趋势。在此背景下，向
企业授权的各类艺术文化IP主
体单位也迎来新的发展机遇。
中国玩具和婴童用品协会编写
的《2022中国品牌授权行业发
展白皮书》提到，从2021年品
牌授权市场的 IP类型分布来
看，艺术文化(含博物馆)IP排行
第二，占比达到18.5%。
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收藏玩具有别于传统玩具，是近

年来玩具消费市场崛起的一种跨界新

潮流。中国城市报记者走访北京国际

收藏玩具与艺术创意展览会（以下简

称“收藏玩具展览会”）了解到，收藏玩

具的主要形态包括潮玩大娃、雕像手

办、可动人偶、拼装积木、布艺玩偶、模

型卡牌等，不同材质、尺寸、创意形态

的收藏玩具都有固定的消费群体。

收藏玩具展览会现场，多位收藏

玩具爱好者在接受中国城市报记者采

访时均提到，当下年轻人关注的潮流

趋势和社交话题一部分与收藏玩具有

关。近年来，随着收藏玩具产业及其

消费市场的快速发展，该领域消费群

体数量显著提升，据易观分析发布的

《中国收藏玩具行业市场洞察报告

2021》显示，到2025年，国内收藏玩具

的市场规模将突破1500亿元，核心消

费群体将突破1亿人。

▲北京国际收藏玩具与艺术创意展览会上，“国潮国风”类收藏玩具颇受关注。

◀热播剧《狂飙》周边产品亮相北京国际收藏玩具与艺术创意展览会。


