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■中国城市报记者 张亚欣

凭借多部影视剧爆火，广
东欲借这股东风打造国际影视
文旅目的地。

近日，据广东省文化和旅
游厅消息，广东将“影视+文旅”
作为文旅融合的重要内容，推
动将影视IP转化为商业IP、将
文旅场景转化为消费场景，高
质量打造国际影视文旅目的
地，带动影视文旅消费爆发式
增长。

如何利用岭南文化彰显
“天然影棚”特色？从影视IP到
商业IP、从影视基地到国际影
视文旅目的地，广东如何承接
和消化影视作品带来的流量，
并将其转化为拉动旅游消费的
新动力？美国好莱坞式的经验
能否当做广东文旅未来发展的
范本？

多元岭南文化

搭起“天然影棚”

《破冰行动》让观众了解了
中山更多不为人知的一面，《隐
秘的角落》令湛江在荧屏里刷
足了存在感，《狂飙》的热播使
主要取景地江门的客流量也开
启了“狂飙”模式……近年来，
越来越多的广东城市通过热门
影视剧被大众熟知，这也意味
着影视IP为广东文旅发展注入
了新动能。

近年来，广东多地被业内
称为“天然影棚”。以近期热播
的《狂飙》为例，在剧中，江门市
蓬江区长堤历史文化街区的墟
顶老街、水埠头等场景多次出
现；高启强扮演者张颂文的一

条微博配图便是剧中经常出现
的骑楼老街。在江门，墟顶、北
街、长堤等骑楼老道被统称为

“三十三墟街”，它们作为江门
的“城市原点”，是城市中历史
最悠久的地方，由于并没有经
过大规模翻新，原汁原味地保
留下了怀旧韵味。

据《狂飙》总制片徐泰透
露，剧组采风过许多城市，之所
以把大部分拍摄场景选在江
门，主要是看上了江门兼容并
包的地域特色。他坦言：“江门
既保留了传统的老洋楼，也有
浓厚的都市气息。随着剧情时
间的推移，剧集环境背景也会
跟着变化，突出强烈的时代特
点，这些需求江门都能满足。
让我印象很深的是，江门把传
统骑楼街活化翻新后，聚集了
奶茶、咖啡等新业态，把传统和
现代元素很好地融合在一起，
体现了新旧时代的衔接，这正
是我们所需要的。”

广东省政府也注意到了发
展“影视+文旅”的突破口，计划
打好岭南文化牌，打造充满广
东风情的“天然影棚”，挖掘广
府、客家、潮汕三大民系的丰富
文化资源。

据介绍，广府文化以广州
为核心，是岭南文化中个性最
鲜明、影响最大的一种文化，是
古南越、中原汉文化、西方文化
经济元素等综合而来的文化，
具有多元的层次和构成因素；
潮汕文化的形成主要是由本地
原住民文化和移民文化相互
交融、相互碰撞，最后逐渐融
合；客家文化集中在以梅州市
为中心的粤东和粤北地区，是
以客家人为主题的区域文化，

也是最具中原文化特色的岭南
文化。

针对岭南文化如何赋能
“天然影棚”，中国青年剧作家
向凯在接受中国城市报记者采
访时称，广东要保留其原有的
特色文化建筑，保护其传统的
文化氛围，体现原汁原味的客
家和潮汕文化体列，推动影视
取景地发展，进而培育新业态。

“可以利用广府、客家、潮
汕三大民系的文化优势，打造
多元化的岭南文化体验项目，
例如品尝广府美食、观赏客家
民俗表演、尽享潮汕海鲜美食
等；通过举办岭南文化相关活
动和展览，体现岭南文化底蕴，
吸引更多游客参观和影视项目
落地；在影视基地或取景地周
边举办岭南文化庙会或民俗活
动，营造沉浸式体验场景。”
Co-Found智库秘书长张新原
告诉中国城市报记者，广东可
以发挥多元文化的优势打造各
具特色的影视基地，比如，在广
府民系区域内建造具有岭南特
色的建筑群落，搭建影视内容
情节所需的实景场景；在客家
民系区域内打造具有客家特色
的建筑群落等。

应把流量变“留量”

近年来，爆款影视剧带火
冷门景点及取景地的现象屡见
不鲜，借助影视IP赋能文旅融
合成为众多景区吸引游客的新
方式。

资料显示，《狂飙》取景地
江门仅春节长假期间就接待了
254.93万人次游客，旅游收入达
14.54 亿元，同比增长34.48%

和29.47%；重点监测旅游景区
接待游客79.98万人次，旅游收
入5.23亿元，同比增长230.3%
和 205.5%。不少游客跟着电
视剧打卡江门的历史街区；网
上甚至出现了根据取景地“编
著”的江门旅游攻略，被做成网
红打卡手册。

据悉，广东计划推动影视
基地和取景地项目建设，同时
打好业态培育牌，供需两端齐
发力，推动文旅消费升级。

业内人士表示，“影视+文
旅”本质上是一种流行文化引
致的旅游现象，具有突发性、
短暂性、不可预见性等特点。
尽管影视旅游带火的景区和目
的地往往能红极一时，但由于
影视旅游资源规划开发和投入
不足、配套服务和设施不够完
善等原因，部分网红影视目的
地旅游热度只是昙花一现。
景区和所在目的地如何承接
和消化影视作品带来的流量，
将其转化为拉动旅游消费的新
动力，是推动影视旅游发展的
关键。

“真正的良性业态应该是
可持续的，比如影视取景地可
以源源不断产出有影响力的影
视作品，对游客形成持续的吸
引力，如此才能形成良性的、互
动的、可持续发展的业态。”北
京第二外国语学院中国文化和
旅游产业研究院副教授吴丽云
在接受中国城市报记者采访时
称，从影视取景地到影视旅游
目的地，要有相应的配套设施、
完善的供给业态。“影视剧可能
会为影视基地带来流量，但要
让游客能够更深刻地感受到影
视旅游带给其的独特体验，这

样才能提升他们的‘回游率’。”
吴丽云进一步表示，将文

旅场景转化为消费场景，需要
想方设法留住游客，为其创造
愿意买单的产品服务。无论是
对应影视内容、影视服务的产
品设计，还是相关的文创产品
及餐饮、住宿、服装、农产品等，
只要游客愿意买单，就能充分
释放消费潜力，而不仅仅是拍
照留念。

可借鉴好莱坞经验

但并不能完全复制

广东省内多地因影视剧而
火爆全网，广东也欲乘势而上，
借此机会高质量打造国际影视
文旅目的地。

提起国际影视文旅目的
地，美国的好莱坞堪称产业代
名词。最初，美国的电影制作
产业主要集聚在东部城市，后
来有人发现了好莱坞，南加州
温暖的阳光和丰富的地貌非常
适合全年拍摄电影。于是一些
独立制片人开始迁移，很快在
那里便聚集了许多制片公司。
1914年，环球电影制片公司在
好莱坞北面建起了摄影棚和外
景取景场地，命名为“环球
城”——它在成为世界第一座
现代意义上的电影基地的同
时，也标志着好莱坞大制片厂
的出现。

广东若想打造国际影视
文旅目的地，可否借鉴好莱坞
模式？

在张新原看来，美国好莱
坞式的经验具备一定借鉴意
义，但结合广东的实际情况，并
不能完全复制，应在文化自信的
基础上，因地制宜，结合自身的
历史文化资源和建筑民俗文化
等特色，加强国际合作和交流，
打造具有鲜明地域特色和文化
内涵的国际影视文旅目的地。

“与好莱坞相比，广东尚未
具备打造国际影视文旅目的地
的条件。准确地说，广东还处
在初级发展阶段，毕竟好莱坞
的影视作品具备全球传播力，
而广东只是因为几部国产影视
剧的爆火而增加了国内人气。”
吴丽云坦言，打造国际影视文
旅目的地，国际传播影响力是
不可或缺的衡量标准。只有完
善影视产业发展扶持政策，延
长产业链条，集聚更多产业的
上下游环节，为影视剧组提供
一站式服务，吸引影视企业来
广东设立公司、取景拍摄、后期
制作等，才有可能走向国际。

中国国际时装周在京举行中国国际时装周在京举行

3月24日，模特展示中国国际

时装周流行趋势时装。当天，2023

秋冬中国国际时装周在北京开幕。

本次时装周以“极创遨游”为主题，

聚焦中国美学、非遗创新、潮流趋

势、可持续时尚、时尚元宇宙、商贸

跨界、知识产权等方向，近百场重磅

时尚活动，将见证并带动中国时尚

行业全面复苏。

中国城市报记者 全亚军摄
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