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观点

我国城市标准化建设稳步推进我国城市标准化建设稳步推进
■刘正良 李 翔

近日，中国城市报社等单
位联合研制的《绿色低碳城市
评价技术要求》《幸福城市民
意调查指标》等多项团体标准
相继发布。这些标准与正在
实施的国家标准《品牌评价
城市》《新型城镇化 品质城市
评价指标体系》呼应补充，共
同构成了闭环的标准理论体
系，为落实质量强国战略提供
新的技术支撑。

据悉，《绿色低碳城市评
价技术要求》可用于不同地区
间横向比较，或者不同年度间
纵向比较，衡量城市绿色低碳
建设状况，发现薄弱环节，指
导城市绿色低碳转型。

《幸福城市民意调查指

标》则重新定义了幸福城市，
旨在从群众角度评价政府治
理，为政府提供决策参考和舆
情监测依据，有利于政府防范
治理风险。

标准品牌专家、中国城市
报副总常亮表示，人类的一切
活动，主要是为了高质量生
活。早在2015年 12月，中国
城市报社就着手研制《品牌评
价 城 市 》（GB/T 35779-
2017）国家标准。2017 年 12
月29日，原国家质检总局、国
家标准化委员会发布该标准，
填补了我国相关领域空白。
该国家标准按照国际公认的

“品牌五要素”理论设定指标，
为上升为国际标准奠定了基
础，受到国际标准化组织和联
合国副秘书长乔杜里好评。

2018年，中国城市报社参
与研制的国家标准《检验检测
机构诚信评价规范》由国家市
场监管总局颁布。该标准强
调权力部门诚信更具示范意义
和表率作用，疫情中对核酸检
测机构造假起到了遏制作用。

中国城市报社联合江苏
省泰州市、清华大学研制的国
家标准《新型城镇化 品质城
市 评 价 指 标 体 系》（GB/T
39497-2020），给出了品质城
市的内涵与定义，创建了城市
全面发展的指标体系。2020
年，国家市场监管总局颁布该
标准，中国政府网对该标准进
行推荐。

2018年，中国城市报社参
与了全国城市标准化经验交流
会，提出标准赋能城市的建议，

受到国家标准委领导表扬。
2019 年 7 月 30 日至 31

日，中国城市报社参与承办全
国城市标准化研讨会和全国
地方标准化工作会。会间，中
国城市报社向中国标准化专
家委员会主任张纲、世界标准
化组织（ISO）前主席张晓刚等
颁发顾问聘书，提出加快全国
城市标准化进程的建议。

中国城市报总编辑、中国
城市品牌评价项目组组长杜英
姿表示，中国城市报社、中国城
市品牌研究院依据国家标准和
国家统计数据，连续5年发布
全国城市品牌指数、全国城市
传播指数、全国特色小城镇指
数等六大系列成果，为全国城
市提供决策参考，获得上千家
媒体累计2.5亿次传播。

老字号
如何持续“潮”

■陈世涵

什么是老字号？
中秋佳节，拎一盒杏花楼

月饼，品尝团圆的滋味；新年将
至，提一支芝兰图毛笔，挥洒来
年的期许；乔迁新居，摆一款景
泰蓝，营造东方的美感……遍
布大江南北的老字号，在琐碎
的柴米油盐里，也在雅致的琴
棋书画中，它们展示着物质的
丰裕，更传承着文化的底蕴。

不久前，商务部、文化和旅
游部、国家文物局联合印发《关
于加强老字号与历史文化资源
联动促进品牌消费的通知》，提
出加强老字号文物修缮保护、
鼓励老字号融入传统街区建设
等。加强老字号历史文化资源
挖掘，成为当下推动老字号创
新发展的重要途径。

老字号一头连着千家万户
的日常生活，一头也连着千姿
百态的文化传统。义利食品传
承“先义后利”的开店宗旨，荣
宝斋装裱普通中堂有 17 道完
整工序……精湛的传统技艺、
可贵的工匠精神与独特的服务
理念，让老字号成为一代代人
的成长记忆。老字号坚守商业
道德，追求精益求精，以匠心收
获口碑，满足着人们对高品质
商品的期待。

随着城市商业生态的更
新，一些老字号也面临不小的
挑战，如何摆脱“经得住百年风
雨，经不起市场洗礼”的经营窘
境，不断擦亮金字招牌？历史
文化资源开发为老字号的推陈
出新提供了新思路、新途径。

除了传承手艺、严格品控，
老字号更应挖掘传统手艺的当
下价值，增加文化创意附加
值。天津劝业场大楼、黑龙江
马迭尔宾馆、上海豫园……这
些老字号旧址或是通过开设场
景化、交互式的老字号博物馆，
讲述老字号的文化故事；或是
融入历史街区保护建设，成为
城市更新的有机组成部分。一
处处集商业、文化、旅游等于一
体的老字号综合体，让人们在
原址原境中品味老字号的原汁
原味。

当下的老字号，亦是曾经
的“新国潮”。“持中守正”与“出
奇制胜”始终流淌在老字号的
基因里。从与文博文创、国漫
的跨界合作，到线上直播的渠
道拓展，再到打造互动式、个性
化新零售的创新理念，年轻人
感受到了老字号在时代洪流中
的无限生机，也看到了它们在
传统与潮流、品质与个性中的
坚守与蜕变。

当工业生产取代了手工制
作、当网络直播代替了市井吆
喝，老字号里有始终不变的坚
守，也有锐意求变的朝气。期待
老字号通过多种途径挖掘历史
文化资源，擦亮招牌、做强品牌。

一边将猕猴桃打包，一边
将快递单迅速贴在包装箱上。
在位于陕西省武功县的京东物
流陕西智能供应链中心的自动
分拣线前，39岁的郭甩维动作
麻利。这位平时在家种植猕猴
桃的当地农民，利用农闲时间
来此工作。“既能照顾家，还能
挣一份钱贴补家用。我自己种
果子，也懂果子，挺喜欢这份工
作。”她说。

在她身后，堆积如山的包
装箱里装满产自西北多地的各
色水果。工作人员正开动叉
车，将一箱箱水果整齐送入车
间外停靠的物流大货车上。

“中心主营武功及周边地
区猕猴桃的仓储、分拣和配送，
并根据季节销售新疆、甘肃等
地的西梅、黄河蜜瓜等特色农
产品，平均每天有16万单货物
从这里发出。”京东物流西北分
公司副总经理李大爽说，该中

心吸纳了200多名员工，其中多
数是武功及周边地区的村民。

位于八百里秦川腹地的武
功是陕西农业大县，猕猴桃种
植面积达11.8万亩。从早年间
农民家庭作坊式的网销猕猴桃
起步，当地因地制宜做大做强
农产品加工流通业，如今，以农
产品深加工为主导的电商物流
产业已成为武功的首位产业。

武功县常务副县长孙波
说，作为全国电子商务进农村
综合示范县，武功瞄准终端市
场消费需求，围绕“土特产”久
久为功，去年全县电商销售收
入达55亿元。每天，数以十万
计的鲜食及深加工农产品订单
从这里发往全国各地，380余
家电商企业直接带动了1.6万
人就业，“小小的‘土特产’，搭
建出老乡就业的大舞台。”

270公里之外，秦巴山区
深处的陕西省旬阳市，当地人

司空见惯的拐枣、食用菌等“土
特产”，已经衍生出拐枣醋、拐
枣酒、富硒木耳等深加工产品，
良好的生态优势正在转化为经
济效益。受益于此，许多农民
工外出务工不再背井离乡，在
家门口的富硒食品加工企业就
能找到一份满意的工作。

走进位于旬阳市神河镇金
河口村的一家食用菌公司，高
大明亮的温室大棚内，菌棒摆
放整齐，香菇已经冒头。“今年
春来早，温度适中，正是出菇的
好时机。”在此工作的村民张玉
娟说，自己每月收入 3000 多
元，活儿不算重，干得很舒心。

“旬阳本地有土法栽培木
耳的传统，现在通过工厂化生
产、集约化制备和设施化栽培，
产业实现了升级，联农带农的
能力也在逐步释放。”企业负责
人周智国说，除直接吸纳100
多名村民就业外，企业还带动

了336户群众种植食用菌，户
均增收 9600 余元，老乡们从

“土特产”里收获了真金白银。
一些地方向一二三产业融

合发展要效益，基于“土特产”
的产业集群渐成规模。作为陕
西传统的“小磨香油之乡”，咸
阳市三原县做足“厨房和餐桌”
里的文章，整合中小企业和手
工作坊，采用产业园区化、采购
抱团化、加工标准化等市场化
手段打造香油产业园，去年全
县香油产业产值超过20亿元，
规模以上企业达15家。

“园区化生产延长了产业
链条，实现了农业‘接二连三’，
弥补了产业自然发展初期小散
弱等短板，既带动了本地农产
品就地转化，也将更多群众镶
嵌在产业链上就业。”三原县常
务副县长刘航说，目前全县在
小磨香油产业链上的就业人群
已超过1万人。

山东老字号
新春购物节开幕

2月16日，山东省济南市

“老字号新春购物节暨齐鲁新

春美食月”活动启动，吸引10

个省的近200家老字号、非遗

及预制菜企业齐聚，激发消费

热情。图为当日，非遗传承人

现场展示织布技艺。

中新社记者 孙婷婷摄

陕西陕西：：小小小小““土特产土特产””搭建老乡就业大舞台搭建老乡就业大舞台
■新华社记者 陈 晨 李亚楠 邵 瑞


