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近日，2022 中国县级市品牌评价综合影响力指数发布。
中国城市品牌评价项目组、人民日报社属中国城市报社依据
国际标准《品牌评价基础和原则》（ISO 20671:2019）和国家标
准《品牌评价 城市》(GB/T 35779-2017)，运用近两年的国家统
计数据，对全国394个县级市进行标准化分析，最终计算出各
城市品牌综合影响力指数，发布前100名城巿名单。

全国政协文化文史和学习委员会副主任王世明、中国品
牌建设促进会理事长刘平均、中国报业协会理事长张建星等
领导专家通过不同形式表示祝贺。

刘平均在贺词中说，实践证明，城市品牌评价有利于城市
物业溢价升值，有利于各界凝心聚力、互相赋能，有利于城市
竞争力的提升和人民生活质量的提高，为城市可持续发展注
入了新动能。

张建星在贺词中表示，中国城市品牌榜反映了城市综合
实力，城市品牌评价旨在激励城市找准定位，争当高质量发展
的楷模。

中国城市品牌评价项目组组长、中国城市报总编辑杜英
姿介绍，2016年初，财政部、质检总局批准设立了品牌价值提
升工程。其中，城市品牌评价子项目由中国城市报社承担。
中国城市报社联合中国品牌建设促进会、中国标准化研究院
等机构组建了中国城市品牌评价项目组，在市场监管总局等
国家部委支持下，研制了《品牌评价 城市》等多项国家标准，依
据标准和国家统计数据连续5年发布了全国城巿品牌指数等
研究成果，为全国城市提供了决策参考，受到广泛好评。实践
证明，城市品牌可以内聚人心、外引合作，是城市竞争力的制
高点，是一把手工程，是高质量发展的重要“抓手”。

杜英姿表示，今年5月6日，中共中央办公厅、国务院办公
厅印发的《关于推进以县城为重要载体的城镇化建设的意见》
指出，县城是我国城镇体系的重要组成部分，是城乡融合发展
的关键支撑，对推进新型城镇化建设、构建新型工农城乡关系
具有重要意义。“县级市是区域发展的基石，是城乡要素交流
最频繁的地区，也是城市辐射农村、农村接受城市文明的主要
场所。发展好县级市，乡村振兴就有了希望，城乡融合发展就
有了基础。”杜英姿认为。

国家标准《品牌评价 城市》起草人、中国城市报副总常亮
表示，本次评价遵照“创新、协调、绿色、开放、共享”五大发展
理念，采用“质量、服务、创新、有形资产、无形资产”五个一级
指标，淡化存量，注重增量，减少了城市规模、GDP权重，增加
了绿色发展、共享发展权重，旨在鼓励主动作为，引导城市贯
彻新发展理念，创建“以人民为中心”的中国品牌城市。

常亮介绍，这次发布的前100名城市，大多有9字特点，即
“张五宜、国际范、讨人喜”。“张”是张扬特色，定位清晰；“五
宜”是宜居、宜业、宜学、宜商、宜游；“国际范”指城市发展要有
世界格局和眼界。“讨人喜”指城市的美誉度和吸引力。

中国城市品牌评价项目组分析认为，城市的本质是人口
与产业的集聚，城市规模往往和辐射能力成正比。一大部分
县级市人口流失值得警惕。一些耳熟能详的文旅胜地受疫情
冲击严重，城市品牌韧性较差，地区不平衡仍在加剧。建议找
准定位、发展产业。城市发展要遵循安全、可持续性、公平、个
性、繁荣、幸福等基本原则。


