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讲好中国讲好中国““双碳双碳””故事故事 促进绿色转型发展促进绿色转型发展

““碳汇中国行碳汇中国行””系列公益传播活动启动系列公益传播活动启动

中国起源地品牌将有系列标准支撑中国起源地品牌将有系列标准支撑
■巩 静

9月18日，《中国起源地品
牌通用评定要求》《中国起源地
特色产品评定标准》团体标准
研制会在北京举办。会议旨
在落实《国家标准化发展纲要》
等相关文件精神，推动中国起
源地品牌和产品高质量发展，
为起源地品牌提供标准技术
支撑。

《中国起源地品牌通用评
定要求》《中国起源地特色产品
评定标准》团体标准是由起源
地文化传播中心提出、中国民
族贸易促进会归口的标准编制
项目。标准旨在推动建立中国
起源地品牌数据库、“中华源字
号”标识的应用，为企事业单位
和消费者服务，守护好中国起
源地品牌的根脉，传承中华优
秀传统文化。

《中国起源地特色产品评
定标准》团体标准是通过对区
域特色产品的评定，使用特定
标识，有效推动中国起源地特
色产品、品牌和一乡一品产业
发展模式的完善工作，通过强
化标准引领，实现对全领域、全
环节及所有产品的有效溯源。
起源地特色产品包含农作物、
手工艺品、美食、非遗、科技、文
化创意、文学艺术、表演等产品
类别。

据悉，起源地系列标准已
经研究了3年，主要起草单位
有：中国民族贸易促进会、中国
民间文艺家协会中国起源地文
化研究中心、中国西部研究与
发展促进会起源地文化发展研
究工作委员会、河南省商丘市
宁陵县人民政府、河南省品牌
促进会、河南省中医药研究促
进会、内蒙古品牌建设促进会、

江西省市场学会、江西省品牌
建设促进会、台湾省品牌农业
推广协会、四川省文化品牌发
展促进会、湖南省茶叶品牌建
设促进会、贵州省品牌建设促
进会、陕西省三秦品牌发展促
进中心、中国质量检验协会宠
物食品用品专业委员会、起源
地城市规划设计院、起源地特
色产品服务有限公司等。

会上，中国民族贸易促进
会副会长高福介绍了《中国起
源地品牌通用评定要求》等团
体标准研制的意义。他表示要
吸收起草专家和起草单位负责
人的建议，通过网络广泛征求
意见，高效率、高质量完成标准
的编制和宣传贯彻等工作。

中国民间文艺家协会中国
起源地文化研究中心执行主任、
中国西部研究与发展促进会起
源地文化发展研究工作委员会

主任李竞生说明了标准的编制
背景和内容设想，预计将于今年
12月份完成研制，报送至国家
标准化管理委员会，并在国家标
准化管理委员会所属全国团体
标准信息化平台备案、发布。

中国城市报社副总、国际
标准化组织专家常亮表示，中
国城市报社在国家市场监管总
局等国家部委的支持下成功研
制了多项国家标准，为《中国起
源地品牌通用评定要求》和《中
国起源地特色产品评定标准》
提供了依据和技术支撑。

常亮建议，标准的制定要
遵循品牌评定国家标准和国际
标准的基本原则，发挥“中华源
字号”在市场中的作用，用好互
联网技术，推动中国品牌走向
世界。

北京大学教授陈少峰、中
国文联民间文艺艺术中心研究

员刘德伟、中国民间文艺家协
会中国起源地文化研究中心主
任丁春明、中华文化促进会品
牌委员会副主任麻振山等与会
专家建议，一是标准制定要体
现起源地文化特性，关注消费
者和生产者需求；二是标准制
定要与时俱进、突出前瞻性，中
国起源地的品牌通用评定体系
设定要融合数字化、文创产品
品牌、数字藏品、元宇宙等产业
发展新要素；三是标准制定要
体现团体性和先进性特点，具
备可操作性，切实发挥评定标
准对企事业单位提升品牌竞争
力的引领作用。

会上，多个省份品牌协会、
促进会等中国起源地系列标准
起草单位一致表示，要进一步
做好起源地品牌标准宣传贯彻
工作，助力乡村振兴，让品牌赋
能美好生活。

■中国汽车报记者 赵 琼文图

中国能源汽车传播集团党委书记、董事长、总编辑兼中国能

源报总编辑谭介辉(左）与中国绿色碳汇基金会理事长、国家林业

和草原局（国家公园管理局）原总经济师杨超（右）进行会谈。

2022中国（北京）双碳传播论坛暨“碳汇中国行”系列公益传

播活动启动仪式现场。

自 2020 年 9 月 22 日“双
碳”目标提出后，与“双碳”相关
的概念和实践已成为社会公众
关注的热点。恰逢“双碳”目标
提出两周年，9月22日，2022中
国（北京）双碳传播论坛暨“碳汇
中国行”系列公益传播活动启动
仪式在国家植物园举行。

此次活动由中国绿色碳汇
基金会联合中国能源汽车传播
集团、北京外国语大学国际新
闻与传播学院共同举办，由中
国绿色碳汇基金会碳汇传播基
金执委会、碳汇中国行组委会
办公室承办。活动进一步增强
了公众对绿色碳汇事业的了
解，吸引多方力量参与绿色碳
汇的传播，共同推动绿色碳汇
事业的发展。

碳汇事业迎机遇
持续强化“双碳”宣传

目前，“双碳”工作已逐步
纳入我国生态文明建设整体布
局和经济社会发展全局，承载
着推进构建人类命运共同体的
使命。这两年来，“双碳”宣传持
续强化，各部门各单位开展了形
式多样、内容丰富的宣传活动，
普及应对气候变化知识，宣传应
对气候变化理念，全社会应对气
候变化意识稳步提高。

中国绿色碳汇基金会理事
长、国家林业和草原局（国家
公园管理局）原总经济师杨超
指出，面对上述发展态势，做
好“双碳”领域的宣传工作显
得尤为重要。作为落实“双碳”
目标的重要主体，企业在思考

“怎么做”，践行低碳减排、绿色
发展承诺之后，“怎么说”也同
样重要。

中国能源汽车传播集团党
委书记、董事长、总编辑兼中国
能源报总编辑谭介辉表示，在
当前碳汇政策的积极推动和加
持下，中国碳汇事业发展正在
迎来空前的历史发展机遇。

同时，谭介辉指出，中国能
源汽车传播集团旗下三大融媒
体平台，多年来在汽车、能源、
城市三大行业和领域积极发
挥着重要的舆论导向“压舱
石”作用，切实为推动生态文
明建设展现媒体责任与担
当。中国能源汽车传播集团将
认真讲好低碳故事，讲好生态
文明建设、绿色发展、环境保护
的生动故事，努力为发展注入
绿色动能；坚守新闻媒体的舆
论监督职责，做好舆论监督报

道，用建设性的舆论监督为绿
色发展保驾护航。

在本次论坛上，北京外国
语大学国际新闻与传播学院
副院长刘滢针对“双碳”机遇
下的国际传播提到，目前AR、
VR、MR等技术已经被广泛应
用到国际传播中，加强中国生
态文明理念在全球的传播，要
让新技术赋能“美丽中国”传
播，用本土化的眼光考量中国
本土经验。中国绿色碳汇基金
会副理事长兼秘书长刘家顺从
政策、人才等各方面指出了林
草碳汇当前面临的机遇与挑
战。中央财经大学绿色金融国
际研究院院长王遥，亿欧联合
创始人兼总裁、元宇宙和碳中
和研究院执行院长王彬也围绕
绿色金融、不同领域企业助力

“双碳”路径等课题进行了观
点分享。

特色公益活动
助力“双碳”传播工作开展

正如谭介辉所说，实现“双
碳”是一场广泛而深刻的经济
社会系统性变革，生态文明建
设亦是一项系统工程，需要社
会各界下大力气，高标准、高质
量推进各项工作。此前在9月
1日，中国绿色碳汇基金会与中
国能源汽车传播集团已经就联
合开展“碳汇中国行”公益传播
活动达成合作意向并举行了签
约仪式。

在“双碳”传播论坛上，“碳
汇中国行”公益传播活动正式
启动。在现场，中国绿色碳汇
基金会碳汇传播专项基金执委
会主任、碳汇中国行组委会副
主任、办公室主任张洪德介绍
了“碳汇中国行”的总体方案。
据他介绍，“双碳”目前已成为
热词，但针对“双碳日”“双碳
传播”等话语还未形成共识。

因此，这场由中国绿色碳
汇基金会发起、中国绿色碳汇
基金会碳汇传播专项基金承办
的双碳传播大型系列公益活
动，将通过线上“双碳”科普、线
下全国走访的形式到达主要城
市，前往政府机构、企事业单
位、碳中和项目现场学习总结
经验、进行宣传推介，并打卡

“山水林田湖草沙”等典型点
位，开展好“双碳”传播工作，持
续提升碳汇中国的影响力。

记者了解到，作为全国首
家以增汇减排、应对气候变化
为主要目标的全国性公募基金
会，自2010年成立以来，中国
绿色碳汇基金会通过与各方合
作，已经实施了一系列应对气
候变化示范项目并取得良好效
果。中国能源汽车传播集团
与中国绿色碳汇基金会将充分
发挥双方各自资源优势，真实、
立体、全面地讲好中国“双碳”
故事。


