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全国地级市市辖区传播热度指数揭晓

为贯彻 2022 年全国宣传部长会议精神，
动态评估全国城市市辖区近一年的全网传播
效果，近日，人民日报社属中国城市报社、中
国城市品牌评价项目组在中国报业协会支持
下，联合中国传媒大学擘雅品牌研究院，根据
国家有关部委、中国数字城市品牌集群和微
热点大数据研究院数据及相关标准，对全国
671个城区2021年2月7日至2022年2月6日
期间有关数据进行标准化计算，发布全国地
级市市辖区（省会以上城市市辖区另发）传播
热度指数排位前100名单。

据悉，传播热度指数是指在从新闻媒体、
微博、微信、客户端、网站、论坛等互联网平台
采集海量信息的基础上，排除负面词，提取指
定事件、人物、品牌、地域等相关信息，并对所
提取的信息进行标准化计算后，得出的能反
映其在网络上受关注度的指数。

中国城市品牌评价项目组组长、中国城
市报总编辑杜英姿介绍，这是全国城区宣传
领域最为权威的研究成果之一，成为衡量城
区宣传效果的参考。这次发布是为2022全国
城市品牌评价发布作准备。

杜英姿表示，中国城市报在国家市场监
管总局等国家部委支持下，研制了《品牌评
价 城市》等多项国家标准，并根据上述国家
标准和国家统计数据，连续5年发布了全国城
市品牌评价指数、全国城市品质指数、全国城
市传播指数、全国特色小城镇传播指数等6大
系列成果，旨在为城市提供科学的决策依据
和系统参考，支持城市实现高质量发展。

杜英姿指出，好的舆论环境有利于资本
聚集，进而产生倍加效应；有利于当地企业发
展，展现示范效应；有利于赢得口碑和广泛支
持，形成城市品牌效应，从而提升城市核心竞
争力。

这份榜单意味着什么？
中国城市报副总、清华大学国家形象传

播研究中心专家常亮解释，上榜城区统筹发
展、工作出彩，是所在城市的“软实力”“辐射
极”的体现。传播热度指数反映的不仅是传
统媒体报道量，更是受众的反馈量，体现了传
播效果。传播力是竞争力和生产力，舆论环
境也是营商环境和发展环境。城市传播力反
映了城市的魅力与活力。

目前，中国市辖区存在的问题是什么?
城市品牌评价项目组分析，我国市辖区

历史上设置、考评缺乏标准，导致不同市辖区
差异巨大。大量市辖区产业承载率低，创新
意识、品牌意识差，许多名城无名区、无名
牌。全国单区市、双区市超过半数。

就落后市辖区如何奋起直追、弯道超
车？常亮建议，应发挥自身比较优势，集中精
力做精一项产业；发挥市辖区人才干部优势，
创新机制；鼓励市直干部多做运动员，少当裁
判员，自觉地支持基层建设。
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