
23-24
周刊■2022 年 5 月 16 日 星期一

■本版责编 杜汶昊 ■本版美编 郭佳卉 张艺馨

周刊

■中国城市报记者 张亚欣

近日，湖北襄阳华侨城奇
幻度假区开业。作为中国首个
宇宙探索主题乐园，奇幻谷以

“平行时空，宇宙探索”为主题，
并以国际游乐设备、沉浸式科
技场馆、野生动物主题区、海
洋动物世界、精彩演艺、原创
IP及特色餐食为核心，试图打
造一站式宇宙探索风格的主题
乐园。

新冠肺炎疫情防控形势依
旧严峻的当下，奇幻谷缘何选
择此刻开门迎客？华侨城能否
凭借该项目分得主题公园市场
的一杯羹？而华侨城又为何落
子襄阳？

如期开业

承载万众期待

在“Z时代”消费主流的影
响下，人们消费文旅产品越来
越看重其社交价值，再加上元
宇宙概念盛行，科技创新型的
多元化特色文旅产品更是备受
关注。

据悉，奇幻谷是华侨城集团
最新一代大型主题陆公园，也
是其初探元宇宙的全新尝试；
总投资40亿元，占地约45万平
方米，以“平行时空，宇宙探索”
为主题，将六大有形的时空主
题实景与无形的多元虚拟数字
娱乐相融合，打造一个时空共
存的平行宇宙，为游客提供前
所未有的奇幻宇宙游玩体验。

值得注意的是，华侨城奇
幻谷的开业时间选得极为“奇
妙”。现阶段，国内疫情依旧呈
现散点多发的态势，各地防控
政策日趋严格，襄阳华侨城奇
幻谷为何坚持此时开业？

“本身开业就是有计划性
的，既定的时间很难调整。而
且奇幻谷这种产品对客源的辐
射面不是很大，并非面向全国
客源。”景鉴智库创始人周鸣岐
在接受中国城市报记者采访时
表示，奇幻谷的目标客群就是
襄阳周边客源，对于远点的游
客吸引力不够。因此其在开业
时间的选择上，并未考虑其他
省区市的游客是否能够在此阶
段光顾。

在中国主题公园研究院院
长林焕杰看来，奇幻谷前期已
投入大量的人力、时间和财力
进行宣传。同时，得到开业许
可后，襄阳当地政府与运营方
在各方面都做了预案，包括对
疫情防控措施的全面执行、对
客流的控制等。如果推迟开

业，就意味着其所有努力打了
水漂。“凭借华侨城欢乐谷等系
列品牌在国内主题公园市场的
影响力，开业对项目的宣传和
其知名度的提升有一定的保
证。再加上襄阳疫情防控工作
做得不错，整个城市比较安全，
这为奇幻谷开业创造了十分有
利的周边环境，人们对出游的
心理障碍相对得到缓解。”林焕
杰说。

中国城市报记者了解到，
区别于国内以往的主题乐园，
奇幻谷以丰富多元的奇幻文化
与奇幻体验，试图带给游客独
特的奇幻宇宙之旅。比如位于
奇幻谷疯狂机械城主题区联盟
竞技场的全球首创蒸汽朋克机
械实景特技秀《觉醒战神》，作
为奇幻谷开创“全球首创”的核
心作品之一，其在排练阶段便
已火出圈。

但在周鸣岐看来，所谓的
“平行时空，宇宙探索”只是华
侨城为吸引客流自造的一个概
念，归根结底，借助该项目主题
分得主题公园市场一杯羹是有
难度的。“现阶段，华侨城缺的
是属于自己的独特 IP。其最
大的优势是央企背景，但项目
是引进的、设备是采购的，自身
并不像方特一样具备技术优
势，也没有‘熊大、熊二’这样属
于自己的 IP。”周鸣岐说，“不
可否认的是，奇幻谷对于襄阳
而言，填补了周边市场的空白，
但不能笼统地认为其代表了主
题公园未来的发展方向。”

落子襄阳

背后的“大棋”

主题公园是现代旅游业发
展到一定阶段的产物，它的高
投入和娱乐性决定了它需要积
聚人气，需要足够的客流量。
这就决定了主题公园对所在地
区及周边地区的人口规模和密
度有较高的要求。

业内人士表示，通常情况
下，人口规模和密度与地区城
市化程度有直接的关系，城市
化程度较高的地区通常形成了
较大规模的人口分布，也就理
所应当地成为了主题公园最具
开发价值的游客市场。因此，
主题公园选址要求在经济较发
达、城市化水平较高、流动人口
较多的地方，以保证有良好的
客源市场条件。

中国城市报记者梳理发
现，以往华侨城最知名的品牌
为欢乐谷系列游乐园，其选址
均在北京、上海、深圳、重庆、武

汉等大城市。如今，华侨城全
新都市文旅休闲度假区代表奇
幻谷，却选址既不是省会城市
也不属于国内知名旅游城市的
襄阳。

“交通要素是不得不考虑
的一大区位因素。”资深文旅从
业者向辉告诉中国城市报记
者，别看襄阳不是湖北的省会
城市，但得益于其地理位置，重
要性不可小觑。华侨城正是瞄
准了襄阳未来的发展前景。

据悉，襄阳战略定位为汉
江流域唯一的中心城市、省域
副中心城市。历史上，襄阳是
一个九省通衢的交通枢纽之
城；现如今，襄阳是国家“八纵
八横”高铁铁路网络重要节点，
建成后将形成“米字形”八个方
向超大型高铁枢纽，跨越成渝
地区双城经济圈、长江中游城
市群、黄河经济带三大区域，辐
射半径内总人口超过3亿人。

同时，襄阳华侨城文旅负
责人曾透露，华侨城奇幻度假
区将襄阳、武汉、湖北省内周
边、河南和重庆（米字型高铁圈
城市）依次分为基础市场、核心
市场、补充市场和边际市场，市
场构成、级别及其倚重度明晰
且较合理。比如武汉有千万人
口，且消费能力及需求较突出，
是为核心市场。这意味着，华
侨城的选址目的是为了构建多
层次目标客群市场。

而襄阳华侨城奇幻度假区
所处的位置正是襄阳东津新
区。该区是湖北省级战略城市
新区，也是襄城、樊城、襄州三
大区域的中心。向辉称，这样
一来就能够以文化为核心、以
文旅为产品，由大流量到强品
牌，让需求更好地引领优化供
给，让供给更好地服务扩大需

求，为文旅区域市场一体化建
设工作提供重要支撑。

此外，随着经济社会的发
展，主题公园日益大型化，投资
金额日益增多，个体的投资行
为越来越艰难，政府的扶植作
用日益凸现。襄阳市委副书
记、市长王太晖曾表示，奇幻谷
必将成为襄阳文旅产业又一崭
新地标，其建成也加快了奇幻
度假区产品体系的完成，将填
补襄阳及鄂西北地区大型文旅
度假区的空白，打造襄阳文旅
的“金字招牌”，为来襄游客带
来合家欢乐的度假新生活。

奇幻谷或将赋能

襄阳文旅产业发展

国务院办公厅此前印发的
《关于进一步释放消费潜力促
进消费持续恢复的意见》指出，
消费是畅通国内大循环的关键
环节和重要引擎，事关保障和
改善民生，需全面创新提质，着
力稳住消费基本盘，持续拓展
文化和旅游消费。

对此，有业内人士称，以内
需为主的中国度假区消费也向
文化多元化、出行高频化转变，
这意味着中国度假区发展之路
有别于传统的国际市场，“文旅
即生活”或将成为中国式度假
的发展方向。

华侨城奇幻谷项目的设定
与上述中国式度假的发展方向
不谋而合。据悉，襄阳华侨城
奇幻度假区以满足人民日益增
长的美好生活需要为目标，旨
在打造“文旅即生活”的全新都
市微度假旅游模式，通过聚合
多元化的主题乐园群、不同风
格的主题酒店群以及在地文化
的商业街、城市文化广场等居

民生活娱乐配套，打造全人群、
全季节、全方位的国民度假式
生活方式。

主题公园对城市的赋能作
用有多明显？以疫情暴发前的
上海迪士尼乐园为例，中国旅
游研究院的调查数据显示，来
上海游玩迪士尼的游客在上海
逗留的时间以2—3天为主，其
次为3—5天，为上海旅游相关
产业拓展市场创造了更多机
会。据统计，2016 年 6 月—
2019年6月，上海迪士尼乐园
消费对上海全市GDP年均拉
动0.21%（约8000亿元），乐园
游客在沪消费对全市旅游产业
收入年均贡献4.09%；乐园年
均直接提供就业岗位 1万余
个，间接年均提供就业岗位超
过6万人次。其中乐园投资年
均拉动新增就业2.78万人次，
乐园消费年均拉动新增就业
3.28万人次。

“同理，华侨城奇幻谷开门
迎客毫无疑问将对襄阳当地的
旅游环境有所提升。”周鸣岐坦
言，尽管奇幻谷的辐射范围与
北京环球影城、上海迪士尼项
目相比较小，但足以对襄阳本
市及周边地区的消费者产生巨
大的吸引力。这在无形当中对
当地旅游经济发展注入了一股
强大动力。

此外，湖北省政府对华侨
城奇幻谷项目也抱有极大期
待。湖北省文化和旅游厅党组
成员、总规划师唐昌华表示，奇
幻谷的启幕是襄阳市文化旅游
业高质量发展的重要成果，是
湖北省资源开发型旅游向内容
创意型旅游转变的重大突破，
是文化旅游业转型升级的一个
新支撑，或将成为湖北文化旅
游的一张新名片。

奇幻谷开门迎客奇幻谷开门迎客，，或成襄阳文旅新地标或成襄阳文旅新地标

长江流域青铜文明特展长江流域青铜文明特展
亮相福建博物院亮相福建博物院

5 月 12 日，“共饮一江水

——长江流域青铜文明特展”在

福建博物院开展。本次特展由

福建省文物局指导，福建博物

院、四川博物院和长江流域博物

馆联盟联合四川广汉三星堆博

物馆、成都金沙遗址博物馆等

12家文博单位共同举办。

新华社记者 魏培全摄


