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■中国城市报 张芸帆

5月11日，以“推动中国
城市品牌走向世界”为主题的
2022中国城市品牌论坛和首
届宜昌城市品牌推广周启动
仪式在湖北省宜昌市成功举
办。会上发布了2022全国城
市传播热度指数以及“屈原昭
君故里 三峡生态名城”宜昌
城市形象口号、城市形象视觉
表达系统、宜昌十大城市品牌
传播项目。

此次品牌推广周由中国
城市报社、湖北省宜昌市人民
政府主办，宜昌市委宣传部、
宜昌市城市品牌塑造与传播
工作领导小组办公室承办，主
题为“城市品牌 为宜昌赋
能”，目的是进一步强化宜昌
城市品牌号召力，持续做优质
量、做强品牌。

全国政协文化文史和学
习委员会副主任、中宣部原副
部长、中央文明办原专职副主
任王世明，国际标准化组织
（ISO）品牌评价技术委员会
顾问组主席、中国品牌建设促
进会理事长、国家标准委原主
任刘平均，湖北省副省长、宜
昌市委书记王立，中国报业协
会理事长、人民日报社原副社
长张建星，宜昌市市长马泽江
等出席活动并讲话。

王立为宜昌城市品牌推
广周启动仪式致欢迎辞指出，
宜昌取“宜于昌盛”之意，素有

“川鄂咽喉、三峡门户”之称。
去年以来，在社会各界的关心
支持下，宜昌经济快速增长、
稳中向好，GDP历史性突破
5000亿元大关。当前，宜昌
正围绕“强产兴城、能级跨越”
阶段性任务，锚定未来 5 年

“工业总产值突破1万亿元、
地区生产总值突破 8000 亿
元”的目标，加快建设世界旅
游名城、清洁能源之都、长江
咽喉枢纽、精细磷化中心、三
峡生态屏障、文明典范城市，
奋力打造长江中上游区域性
中心城市。

王立认为，城市品牌是一
座城市的软实力、影响力和传
播力，是一座城市最直观、最
核心的价值表达。城市品牌
的内涵是多视角、多维度、多
层次的，每个城市都有属于
自己的核心密码和独特气
质。宜昌将大力实施城市品
牌塑造与传播工程，致力用
品牌扮靓城市、用品牌赋能
发展，挖掘城市特质，推介好
山好水、好人好事、好产好
业，打造“产业兴旺、功能强

大、文化厚重、人气鼎盛”的
现代化梦想之城。

品牌是企业乃至国家竞
争力的重要体现，也是赢得世
界市场的重要资源。张建星
致辞表示，党的十八大以来，
以习近平同志为核心的党中
央高度重视品牌建设，多次就
品牌强国战略作出重要指示
批示。这让我们加快品牌建
设比以往任何时候都更有信
心、更有底气、更有力量。

做强做响城市品牌，是构
建现代化经济体系、全面推进
我国城市高质量发展的内在
要求，是满足人民日益增长的
美好生活需要的重要途径。

王世明发表讲话指出，品
牌建设本质上是城市的心灵
建设，好的城市品牌可以照
亮一座城市，对城市的经济
社会发展产生重要推动作
用。建设城市品牌，需要自
强不息、锲而不舍的精神，需
要海纳百川、厚德载物的包
容，更需要勤劳和善良，提升
城市品牌形象，提升人民群众
的幸福指数。

在刘平均看来，当今世界
已经进入品牌经济时代，国际
市场已由价格竞争、质量竞争
上升到品牌竞争。要通过品
牌引领，推动中国城市品牌享
誉全球。

启动仪式上，中国城市品

牌评价项目组组长、人民日报
社属中国城市报总编辑杜英
姿视频发布了2022全国城市
传播热度指数，并表示传播热
度指数是全国城市宣传领域
最为权威的研究成果之一，常
常成为衡量城市宣传效果的
重要参考。该指数是国家标
准《品牌评价 城市》37项指标
之一，此次发布是为2022全
国城市品牌评价发布作准备。

其中，宜昌市晋升全国城
市传播百强榜（地级市）第15
名，相比去年上升了40个位
次；宜都市位列全国城市传播
百强榜（县级市）第60名。

对此，刘平均表示，中国
城市报牵头制定了城市品牌
评价国家标准，发布了地级
市、县级市品牌榜，为推动中
国城市品牌建设发挥了重要
作用。宜昌作为嫘祖、屈原、
昭君故里，历史文化丰富，既
是品牌大市、也是旅游名市。
宜昌市委、市政府高度重视城
市品牌建设，此次活动对于提
升宜昌的知名度、美誉度、影
响力具有重要意义。建议加
快建设数字城市、“品牌消费
无假劣”供应链中心以及旅游
目的地城市品牌。

中国城市报副总、清华大
学国家形象传播研究中心专
家常亮对上述指数进行分析，
表示上榜城市有以下特点：城

市经济、社会、政治、文化、生
态协调发展，工作出彩，是科
学发展的典型。宜昌市把“屈
原昭君故里 三峡生态名城”
作为城市形象口号，从时间和
空间上体现了宜昌的文化优
势和生态优势，特色鲜明，便
于传播。

会上，宜昌市委常委、宣
传部部长周正英介绍，宜昌市
委常委会决议将5月第二周
确定为宜昌城市品牌推广周，
开展系列城市品牌宣传推广

活动。举办宜昌城市品牌推
广周是为了进一步强化宜昌
城市品牌号召力，持续做优质
量、做强品牌，让更多宜昌品
牌为宜昌代言，全面提升宜昌
的知名度、美誉度和竞争力、
影响力，让世界看见宜昌品
牌，让世界听见宜昌声音。

与会嘉宾表示，宜昌将
“中国品牌日”所在周设立为
宜昌城市品牌推广周，在全国
具有创新意义。希望全国城
市相互借鉴经验，积极参与国
际标准研制，用全球视野、国
际标准打造享誉全球的品牌
城市，向世界展示中国的好山
好水、好人好事、好产好业。

据悉，中国城市报将深化
与宜昌的战略合作，携手宜昌
市委、市政府，深度参与宜昌
城市品牌塑造与传播，支持宜
昌改革发展事业，讲好宜昌故
事，努力为宜昌建设“六城五
中心”贡献积极力量。

在发布仪式环节，宜昌市
委宣传部副部长陈珊珊、市文
化和旅游局局长苏海涛分别
发布宜昌城市形象口号和视
觉表达系统。

在捐赠仪式环节，北京冬
奥会作曲家张渠和北京冬奥
会开幕式视效总监王志鸥分
别向宜昌捐赠了创作手稿和
北京冬奥会雪花导视牌。

除启动仪式外，宜昌城
市品牌推广周还将线上举办
长江合唱音乐厅启动仪式，

“书记（局长）带您游”文旅品
牌推介活动、“冲Ya！宜昌品
牌”抖音争霸赛、宜昌品牌青
年说等活动也将在线上同步
举行。（图片由宜昌市委宣传

部提供）
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2022全国城市传播热度指数
为贯彻2022年全国宣传部长会议精神，动态评估全国

城市近一年的全网传播效果，人民日报社属中国城市报

社、中国城市品牌研究院在中国品牌建设促进会、中国报

业协会支持下，联合中国传媒大学擘雅品牌研究院，根据

国家有关部委、中国数字城市品牌集群和微热点大数据研

究院数据及相关标准，对全国293个地级市和394个县级

市2021年3月29日至2022年3月28日期间有关数据进行

标准化计算，分别发布全国地级市、县级市传播热度指数

排位前100名单。

传播热度指数是指在从新闻媒体、微博、微信、客户

端、网站、论坛等互联网平台采集海量信息的基础上，排除

负面词，提取指定事件、人物、品牌、地域等相关信息，并对

所提取的信息进行标准化计算后，得出的能反映其在网络

上受关注度的指数。该指数反映的不仅是传统媒体报道

量，更是受众的反馈量，体现了传播力和传播效果。
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▲宜昌城市形象视觉表达系统为由“U”“I”、微笑元素、叹号、连接号组成的Yi。
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