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周刊

试水主题乐园试水主题乐园，，泡泡玛特能否泡泡玛特能否““出圈出圈””■中国城市报记者 张亚欣

新一阶段，我国旅游业发
展有了新要求和新目标。

日前，国务院印发《“十四
五”旅游业发展规划》（下称《规
划》）。这是继“十三五”以来，
第二次由国务院印发的旅游产
业发展规划，同时也是我国制
定的第八个旅游产业发展规
划。《规划》判断我国将进入大
众旅游全面发展的新阶段，以
数字化、网络化、智能化为特征
的智慧旅游将得到进一步发
展，乡村旅游业也将在政策的
加持下迎来极大发展空间。

旅游业更加深入广泛
融入国家发展战略

回顾近年来我国旅游业的
发展进程不难看出，尽管已连
续两年遭受新冠肺炎疫情冲
击，但我国大众旅游的发展势
头依然蓬勃。

文化和旅游部日前发布
的2021年度国内旅游数据抽
样调查统计结果显示，2021年
国内旅游总人次达32.46亿，比
上年同期增加 3.67 亿，增长
12.8% ，恢 复 到 2019 年 的
54.0%；2021年，国内旅游收入
（旅游总消费）为2.92万亿元，
比上年同期增加0.69万亿元，增
长 31.0%，恢复到 2019 年的
51.0%；人均每次旅游消费
899.28 元，比上年同期增加
125.14元，增长16.2%。

未来，在功能定位上，旅游
业将更加深入和广泛地融入国
家发展战略。《规划》明确指出

“十四五”时期我国将全面进入
大众旅游时代，并从实现共同
富裕、构建新发展格局、创新驱
动发展等层面对旅游发展提出
了新的要求。具体而言，进入
新发展阶段，旅游业要发挥为
民、富民、利民、乐民的作用，成
为迈向共同富裕道路上具有时
代特征的幸福产业；构建新发
展格局，有利于旅游业发挥独
特优势，也对其提出扩大内需
的重要任务；实现创新驱动发
展战略为旅游业赋予新动能，
也要求其实现创新发展。

“从总体上看，旅游业仍然
处于高质量发展的战略机遇
期。”在中国旅游研究院院长戴
斌看来，人民对旅游休闲有期
待，国家对旅游发展有要求，产
业发展动能有创新。而即将到
来的虎年春节，北京等大城市
周边的民宿已经“一房难求”，
一些冰雪度假区周边的餐饮
业、住宿业也同样火爆。“增长
的意愿、下沉的消费市场将是
旅游复苏的信心所系和高质量
发展的动能所在。”戴斌称，发
展旅游业不能仅限于传统的山
山水水，历史人文资源和当代生
活方式带出的新兴领域都可以
成为旅游业的发展新动能，这才
是旅游“高质量发展”的意涵。

此外，北京第二外国语学
院教授张凌云表示，《规划》中
坚持旅游为民、旅游带动的原

则即是针对旅游大众化进程而
发。尽管“十三五”时期就已提
出坚持以人为本，但相较于“十
四五”则稍显笼统。他进一步
表示：“‘十四五’直接提出旅游
为民，不光以人为本，还要以民
为本，跟现在以人民为中心大
力发展大众旅游是高度契合
的；尤其后面还涉及到旅游带，
不光在需求侧旅游为民，在供
给侧及带动旅游就业方面也要
落实旅游为民基本原则。”

科技促旅游产业转型升级

随着“互联网+”、5G时代
的到来，现阶段的旅游已与科
技密不可分。

近日，文化和旅游部资源开
发司经各方综合评审，确定了全
国27个智慧旅游典型案例，涵
盖了“智慧旅游景区、度假区、乡
村建设运营典型案例”和“智慧
旅游公共服务平台建设运营典
型案例”两种类型，从而加快推
进以数字化、网络化、智能化为
特征的智慧旅游发展。

新冠肺炎疫情的到来，加
速倒逼旅游产业数字化转型。
在5G、VR、大数据等技术支撑
下，云展出、云演艺、沉浸式体
验等旅游产品方兴未艾，旅游
的数字化发展已然成为旅游业
升级转型的新趋势之一。

对照《“十三五”旅游业发
展规划》，记者发现本次《规划》
中关于“数字化”的表述篇幅明
显增多。《规划》提出，强化自主

创新，集合优势资源，结合疫情
防控工作需要，加快推进以数
字化、网络化、智能化为特征的
智慧旅游，深化“互联网＋旅
游”，扩大新技术场景应用。

再加上时下爆火的元宇宙
概念开始在全行业盛行，未来
智慧旅游的发展或将呈现哪些
新景象？

江苏理工学院旅游产业创
新中心负责人王聪在接受中国
城市报记者采访时表示，首先
是智慧旅游产品（如智能家电、
智能穿戴设备等）的极大丰富
并逐步走入大众日常生活，在
提高人们生活质量的同时，也
推动了人们思维方式的转变；
其次，通过个性化定制、体验、
智能、互动等消费新模式发展，
打造沉浸式旅游体验新场景，
如优秀演出演播场景、剧本杀
等；再次，安全、交通、信息、导
航、网络等智慧旅游目的地公
共服务为社会大众普遍享受，
为公众提供智慧旅游设施设备
的同时，也为社会提供海量数
据，而对这些数据进行充分整
合、分析、挖掘和应用，获得旅
游者、旅游企业和旅游组织的
行为轨迹，发现蕴藏其中的规
律，为实现智慧服务、智慧管
理、智慧运营、智慧商务、智慧
营销提供了必要的支撑；最后，
智慧景区、智慧酒店和在线旅
游服务商等智慧旅游业态将持
续繁荣发展。

针对“十四五”期间智慧旅
游发展之路，张凌云认为，发展
智慧旅游是一个循序渐进的过
程，打好基础是首要条件，其次
还要在行业层面实现网络化，
实现互联互通、万物相连；同
时，在应用层面实现智能化，结
合现实的应用场景，将大数据、
人工智能、区块链、元宇宙、虚
拟现实等技术覆盖到产业的方
方面面，围绕产业链打造创新
链。“智慧旅游需要实现从消费
互联网到产业互联网的转移，
在过程中实现旅游产业链的重
构，尽可能做到服务精致、管理
精细、营销精准。”张凌云说。

乡村旅游迎来发展新契机

随着我国进入“十四五”时
期，乡村振兴工作迈上新台阶。

去年2月21日，中共中央、
国务院印发《关于全面推进乡
村振兴加快农业农村现代化的
意见》，即2021年中央一号文
件，提出全面实施“乡村振兴战
略”；随后，农业农村部办公厅
等部门发布了《关于加强金融

支持乡村休闲旅游业发展的通
知》，明确金融支持乡村休闲旅
游业的总体要求和发展目标，
创新支持乡村休闲旅游业的金
融服务产品。

这在业内人士看来，无疑
释放出一个信号：乡村旅游将
会是落实乡村振兴战略最具前
景的途径之一，充分利用乡村
自然资源优势的旅游业，未来
所占GDP比例会越来越高。可
以预见，乡村振兴以旅游业态
承载当地历史文化，让传统文
化因旅游焕发新生，也为旅游
市场发展带来新契机。

此次《规划》在优化旅游空
间布局、优化城乡旅游休闲空
间相关部分中指出，要围绕推
进以人为核心的新型城镇化和
美丽乡村建设，提高空间配置效
率，优化旅游休闲功能，合理规
划建设特色旅游村镇，因地制宜
推动乡村旅游差异化、特色化发
展，推进多元功能聚合，营造宜
居宜业宜游的休闲新空间。

“乡村振兴不仅是一个单
纯的经济议题，它已经超越了
产业发展和经济范畴，涵盖了
经济、社会、生态、文化多个领
域。这要求我们必须走出固有
的乡村发展思路，真正从乡村
本位出发，转变思想，探索出一
条乡村崛起的可持续路径。”中
国文化管理协会乡村振兴建设
委员会副秘书长袁帅在接受中
国城市报记者采访时表示，通
过乡村旅游与三产融合的方
式，能够推进农业供给侧结构
性改革，推动绿色发展为导向
的乡村振兴真正落地实现。

袁帅进一步称，得益于国
家宏观政策利好和城市经济快
速发展，乡村旅游有着广阔的
市场前景和发展空间。在开发
建设中，因地制宜、布局合理、
特色突出、发展协调是乡村旅
游在发展中应该遵守的基本准
则，同时也要结合当地的发展
特点和特色，因地制宜地制定
合理、行之有效的政策制度。

实际上，目前乡村旅游已
成为文旅消费市场上的增长新
动能，不少文旅企业已闻风而
动、早早布局。比如，爱彼迎在
中国推出乡村旅游扶贫项目；
华侨城以“文旅融合+美丽乡
村”“产业帮扶+乡村振兴”等
模式打造了近30个特色小镇
和美丽乡村项目。此外，京东、
阿里、腾讯等互联网巨头也纷
纷将乡村振兴纳入未来规划中
……多个企业纷纷将乡村作为
业态部署的重点，依托丰富的
乡村资源发展在地文化。
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中国科技馆中国科技馆““科技冬奥科技冬奥””主题展览开展主题展览开展

近日，中国科技馆联合首都体育学院、北京理工大学等单位策划推出的“冬梦飞扬——中国科

技馆科技冬奥主题展览”面向公众开放。此次展览通过科技馆特色的互动展示方式并结合5G、4K、

VR等现代技术手段，突出运动与科技的总基调，为观众营造一个参与、互动、体验的科技冬奥冰雪

世界。 中国城市报记者 全亚军摄


