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■中国城市报记者 郑新钰

经过长时间的沉寂，音频
平台喜马拉雅再次向上市发起
冲击。

就在宣布撤回赴美上市申
请4天后，9月13日晚间，喜马
拉雅向港交所递交招股书。

“弃美转港”的风雨上市路

公开资料显示，自2012年
成立以来，喜马拉雅已历经9
轮融资，腾讯投资、阅文集团、
小米集团、京东科技等多家巨
头都曾是其投资方。

而说起上市之路，若从市
场上最早传出消息时算起，至
今已有大约3年之久。

今年3月，喜马拉雅再被
曝计划赴美IPO。5月1日，喜
马拉雅正式向美国证券交易所
提交IPO申请。

然而，一切没有预想的顺
利。受种种原因影响，赴美上市
计划被终止，喜马拉雅也不得不
从纳斯达克敲钟梦中醒来。

对于本次“弃美转港”战
略，喜马拉雅也给出官方回应：

“基于对当前市场整体环境等
综合因素的考虑，公司管理层
决定撤销拟在美国进行的首次
公开招股，选择香港联交所作
为更适合的上市地点。”

“喜马拉雅转战香港也是
符合港股的发展方向。”盘古智
库高级研究员江瀚向中国城市
报记者表示，这些年香港资本
市场其实已经逐渐转变了自己
的发展路径，相比于之前大部
分都是房地产、商场、电信等传
统公司为主体的市场来说，当
前的香港资本市场已经集中了
较多的知名互联网上市企业，
比如说大家熟悉的小米、美团、
快手、联想等都是香港首发上
市的公司，而像京东、网易等互
联网巨头也都通过回到香港实
现了二次上市。

虽然当前的香港市场相对
来说认同互联网上市公司，但
在业内看来，喜马拉雅在港股
实现开门红绝非易事。

“对于香港资本市场来说，
长音频可能不是市场熟悉的赛
道。”江瀚认为，播客类业务并
不是香港投资者特别认同的业
务，所以香港资本市场能否像

美国资本市场那样欢迎播客类
企业还是一个未知数。

营收持续增长
却走不出亏损泥潭

发展至今，在音频行业赛
道上，喜马拉雅交出了怎样的
成绩单？

招股书显示，2021年上半
年，喜马拉雅月活用户达到2.6
亿，同比增长25.7％，在国内在
线音频平台中排名第一。在这
2.6亿月活用户中，移动端月活
1.1亿用户，约占整体月活用户
的40％。此外，1.5亿用户则通
过物联网及其他开放平台收听
喜马拉雅的音频内容。

营收方面，公司的收入来
源包括付费订阅、广告、直播以
及其他创新产品和服务，这四
部分收入占比分别为34.9%、
19.7%、24.5%、16%。总体来
看，2018年至 2020年公司营
收分别达到14.81亿元、26.98
亿元、40.76亿元。

可在看似一切欣欣向荣的
背后，盈利困境依旧未得到有
效缓解。这几年，即便喜马拉

雅营收连年攀升，但仍身陷亏
损泥潭。2018年至2020年，喜
马拉雅的净亏损分别为7.55亿
元、7.47亿元、5.39亿元，2021
年上半年净亏损3.2亿元。

“对于互联网公司来说短
期亏损不是问题，只要能够获
得足够支撑自己发展的资金链
支持就好了。但是喜马拉雅的
问题始终存在——如何改变自
己的盈利模式，毕竟当前的会
员模式和广告模式虽然也比较
稳定，但是给资本市场的想象
空间并不大。”江瀚说。

巨头入场竞争“耳朵经济”

根据艾瑞咨询数据显示，
中国拥有世界上最大的在线音
频用户群体，预计到2023年，
中国在线音频用户规模将超9
亿人。同时，中国是仅次于美
国的全球第二大在线音频市
场，2018年在线音频收入占全
球15%左右，并将以44%的年
复合增长率增长。

从资本市场的角度看，音
频赛道上，前有蜻蜓FM、荔枝
FM等音频老玩家，后有以腾

讯音乐、网易云音乐为代表的
新选手进入市场。

眼下，从播客到长音频，随
着巨头纷纷抢滩“耳朵经济”，
整个音频市场的格局正悄然改
变。可即便市场已是群雄逐鹿
局面，但亏损问题始终是各家
绕不开的“坎儿”。

“在线音频第一股”荔枝
FM的财报数据显示，今年第
二季度净亏损2900万元，比去
年同期的净亏损扩大了32%。

为什么会亏损？中国城市
报记者了解到，在线音频平台
是一个高度依赖优质原创内容
的行业。因此，音频平台们大
多选择和内容创作者合作，购
买知名IP资源，以生产高质量
内容，同时还需要通过营销维
持平台的月活跃用户数。

这就意味着，一旦无法为
内容创作者提供令人满意的合
作或有竞争力的收入，创作者
们就很可能会转投其他平台，
进而影响原平台的整体内容创
作水平。

以喜马拉雅为例，公司收
入成本主要包括收入分成费、
内容成本、营销费用三大部
分。喜马拉雅今年上半年的内
容成本为1.41亿元，较去年同
期同比增长了43.88%；与此同
时，攀升的营业成本和营销费
用极大地吞噬了喜马拉雅的收
入，其销售及营销开支为12.33
亿 元 ，较 去 年 同 期 增 长 了
95.09%，占总收入的比例达到
了49%。

喜马拉雅创始人余建军
曾公开回应“没有制定任何盈
利的时间表”这一问题。他坦
言，音频领域最大的问题，就
是很多人并没有消费音频的
习惯。

中国城 市 报 记 者 注 意
到，2021 年上半年，喜马拉
雅平均月活跃用户付费率仅
为12.8%。

目前看来，“耳朵经济”还
不是一门好赚钱的生意。喜马
拉雅这一次赴港上市，能否卷
起音频市场的“新风暴”？中国
城市报记者将持续关注。

■中国城市报记者 叶中华

9月16日，记者从国家发
展改革委举行的9月份新闻发
布会上获悉，该委从4方面指
导各地切实做好中秋、国庆等
重要节日民生商品保供稳价
工作。

国家发改委价格司副司

长、一级巡视员彭绍宗介绍，一
是加强市场价格监测预警。以
群众生活必需品为重点，密切关
注市场供需变化，及早发现苗头
性、倾向性、潜在性问题，尽早预
警处置。

二是保障市场供应。指导
各地组织好重要民生商品生产
和采购，畅通物流，做好组织调

度；对米、面、油、肉、耐贮蔬菜
等重要生活必需品，提前充实
储备规模，根据市场形势及时
精准投放储备；抓好产销衔接，
督促商超、批发市场、集贸市场
及时补货，确保重要生活物资
供应不断档、不脱销，价格不出
现大的波动。

三是加大市场价格监管力

度。积极配合市场监管部门加
大节日期间价格监督检查力
度，督促市场从业者诚信守法
经营，切实防范重要民生商品
价格异动。严厉打击捏造散布
涨价信息、哄抬价格、囤积居
奇、串通涨价等违法行为，规范
市场价格秩序。

四是及时足额发放价格临

时补贴。认真执行社会救助和
保障标准与物价上涨挂钩的联
动机制，督促达到启动条件的
地方第一时间启动，及时足额
向困难群众发放价格临时补
贴。鼓励有条件的地方根据部
分商品价格上涨情况，适当提
高临时补贴标准，向困难群众
发放一次性生活补贴。

喜马拉雅赴港上市喜马拉雅赴港上市
““耳朵经济耳朵经济””如何挖掘新商机如何挖掘新商机
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今年8月全国规上工业增

加值同比增长5.3％

9月 15日，江苏省海安市

一纺织公司车间，工人正在生

产线上忙碌。

国家统计局 2021 年 9 月

15日发布消息，8月份，全国规

模以上工业增加值同比增长

5.3%，两年平均增长5.4%，比7

月份回落0.2个百分点；环比

增长 0.31%。国家统计局表

示，8月份国民经济继续保持

恢复态势，转型升级持续推进，

创新活力不断释放，就业物价

总体稳定，质量效益稳步提高，

主要宏观指标处于合理区间。
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