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■中国城市报记者 刘唤宇

日前，商务部欧亚司发布
了《俄新能源汽车发展情况》，
对俄罗斯的天然气汽车、电动
汽车及政策扶持力度作了相关
说明。

俄罗斯是世界天然气资源
最为丰富的国家之一，俄政府
也在大力推动天然气汽车的发
展，但其巨大的市场潜力仍待
挖掘。商务部表示，俄罗斯天
然气汽车发展存在保有量小、
增速较快以及产能集中在重型
车等特征。

同时，俄罗斯的电动汽车
市场也存在规模较小但发展
潜力巨大的特征。具体来看：

一是市场规模有限，受寒冷气
候影响，电动汽车在俄销售规
模有限，主要停留在展示新产
品、推广环保创新理念层面。
截至 2020 年，俄罗斯的电动
汽车保有量约 6300 辆，渗透
率仅为0.01%。二是基础设施
建设尚处起步阶段，首都莫斯
科市作为“电车先锋”，仅计划
2023年前将市内充电桩增加5
倍至600个，同时着手规划电
动汽车停车位等工作。三是自
主研发初见成效，俄罗斯“拉
达”公司已推出本土电动汽车
品牌Ellada，圣彼得堡理工大
学成功研制卡马 1 号电动
SUV、紧 凑 型 电 动 车 平 台

“Zetta”等。

“俄罗斯是一个很有实力、
规模庞大的汽车市场，但目前
俄罗斯国产汽车能力并不强
大，对进口燃油车依赖不小。
近年来，俄罗斯也在积极紧跟
世界潮流，着力推进新能源汽
车的发展，这无疑是我国新能
源汽车产业发展的一个机会。”
中国汽车流通协会新能源汽车
分会秘书长章弘告诉记者，俄
罗斯汽车市场与其他发展中
国家不同的是，高端新能源汽
车品牌卖得很好。因此，我国
新能源汽车的高端品牌的机
遇或许会更大些。

为鼓励本国节能以及促进
新能源汽车的发展，近年来，俄
罗斯政府密集出台措施。据外

媒报道，俄罗斯发布《电动汽车
生产和采用发展规划》显示，俄
罗斯将斥资7,770亿卢布(约
105亿美元)发展电动汽车行
业。到2025年，俄罗斯的电动
汽车产量将达到 4.4 万辆，
2030年将达到21.7万辆，届时
电动汽车的产量应占该国汽车
总产量的10%。同时，到2030
年，俄罗斯将至少建成7.2万个
充电站和1000多个加氢站。

商务部表示，下一步，我
国企业可考虑把握俄罗斯市
场增长机遇，可以在充分论证
基础上，加大对俄罗斯新能源
车出口及营销和推广，逐步扩
大在俄罗斯的市场份额；与
俄罗斯探讨开展新能源车基

础设施合作，包括充电设施建
设、管网优化、调度输配优化、
智慧服务、边远地区供应等，共
享新能源汽车市场新机遇。

“俄罗斯不仅人民生活相
对富裕，教育水准也不容小
觑。因此，俄罗斯汽车市场的
水准、俄罗斯消费者的眼光都
是相当高的。”章弘认为，出口
产品不仅对品牌影响力有积极
的提升作用，对于产品质量的
要求也会更高。因此，能够出
口新能源汽车，无疑是车企实
力的一种体现。中国新能源汽
车如果能够打进俄罗斯市场，
可以体现中国车企优异的研发
和制造能力，更能说明中国新
能源汽车的质量和先进性。

商务部：鼓励加大新能源汽车对俄出口力度

8月25日，工人在北京丰

台站房屋顶施工。目前，丰台

站室内外装修施工已全面展

开，计划于10月初完工，预计

今年年底开通运营。

中国城市报记者 全亚军摄

北京丰台火车站室内外北京丰台火车站室内外
装修施工全面展开装修施工全面展开

■中国城市报记者 邢 灿

净利润同比下跌79.8%，快
递一哥顺丰站上了风口浪尖。

日前，顺丰发布2021年上
半年业绩报。业绩报显示，上
半年顺丰营收为883.4亿元，同
比增加24.2%。归属于上市公
司股东的净利润7.6亿元，相比
去年同期的37.6亿元，净利润
跌去79.8%。

这一下跌结果有迹可循。
7月14日，顺丰发布上半年度
业绩预告。预告显示，上半年
顺丰归属于上市公司股东的净
利润在 6.4 亿元到 8.3 亿元之
间，同比下滑78%至83%。

一季度已亏损11亿元

事实上，这并非顺丰今年
首次净利润下滑。

时间回到4月，顺丰第一

季度报告显示，报告期内，营业
收入426.2亿元，去年同期营收
为 335.41 亿 元 ，同 比 增 长
27.07%；但归母净利润为-9.89
亿元，去年同期盈利9.07亿元，
同比下降209.01%；扣非归母净
利润为-11.34亿元，去年同期盈
利8.32亿元，同比下降236.28%。

凭借着“吸金”能力，顺丰素
有“快递业茅台”之称，第一季
度为何出现11亿元的亏损？

顺丰在财报中给出了相应
解释，分别包括新业务投入加
大、快递业务增长下的基础设
施建设、资源重叠投放导致整
合各业务线网络资源成本提
升、春节员工补贴以及快递业
务整体毛利率压力。

记者注意到，除了快递业
务外，顺丰很早就开始布局医
药、冷运、快运物流、供应链、同
城急送等业务。

而对于新业务，顺丰也加

大了布局和投入，包括自建航空
公司、自建鄂州机场服务湖北国
际物流核心枢纽项目、全国布局
46个城市的产业园项目、中转站
自动化产能升级项目等。

二季度扭亏为盈

值得注意的是，虽然尚未
摆脱低迷的困境，但相对于今
年一季度净利润、扣非后净利
润，上半年顺丰控股上述两项
指标均有所好转。

关于二季度盈利的原因，
顺丰在财报中表示，报告期内
公司亦持续审视各业务线的资
源投放，加强速运网络、快运网
络、仓储网络及加盟网络的场
地、线路等资源整合优化，并持
续开展中转场自动化设备升级
改造，逐步缓解产能瓶颈，资源
利用率、营运效能等指标第二
季度环比第一季度稳步回升。

同时，财报还表示，公司持
续加强成本精细化管控，伴随
业务量的增长带动固定资产成
本摊薄，规模效应有所体现。
此外，受益于公司持续在数字
化、智能化、可视化科技上的投
入，助力组织精简及管理高效，
管销费用率持续下降。

此外，财报还透露，未来货
运机场的建立将使重点城市之
间的互寄时效大大降低，顺丰
将瞄准高端电商消费，稳固高
端市场份额。

未来能否高枕无忧

尽管二季度扭亏为赢，但
这并不意味着顺丰今后可以

“顺风顺水”。
顺丰在业绩报告中表示，

电商市场仍是快递行业增长的
主要驱动力，但电商快递竞争
同质化严重，价格竞争成为电

商快递扩大份额的主要手段。
同时，随着资本助力新玩家入
局电商快递市场，低价策略成
为新玩家快速抢占市场的主要
手段，冲击电商快递行业原有
竞争格局，价格战愈发激烈。

据国家邮政局发布的数据
显示，2010—2020年快递行业
平均单价一直处于下滑状态，
由 2010 年的 24.6 元/件跌至
2020年的10.55元/件。

上述情况在顺丰业绩报告
中也有所体现。业绩显示，上
半年速运分部实现利润总额
15.14亿元，较去年同期下滑。
一方面因整体网络资源集中于
今年加大投入，导致成本增长
过快；另一方面因定价相对偏
低的经济快递产品业务占比提
升过快，导致毛利承压。

业绩报数据显示，顺丰控
股上半年速运物流业务票均收
入为15.94元，相比上年同期的
18.39元，下滑了13.32%。

从整个快递行业看，价格
战还在继续。根据快递企业发
布的业绩报显示，从单票收入
同比增长情况看各家公司依然
处于低价竞争中。顺丰7月单
票收入下滑最多，同比下滑
10.69%；其次是申通，同比下
滑7.08%；最后是圆通，同比下
滑6.33%。韵达7月快递服务
单票收入则同比增长1.49%。

不过，情况也在发生改
变。今年以来，监管部门频繁
整治快递业价格战乱象。针对
快递发货量较大且价格竞争激
烈的浙江义乌，监管部门对部
分快递企业下发警示函，要求
不得以远低于成本价格的方式
进行倾销，并要求相关网点停
业整顿。

上海交通委邮政快递专委
会副主任、快递行业专家赵小
敏认为，综合当下宏观政策的
变化和快递竞争格局，快递价
格战1.0版即将结束，将进入
2.0模式，即包括资源、资金、人
才、技术、产品、公司治理、服务
质量等在内的综合实力系统化
竞争格局。顺丰向上有定价
权，向下可以采用多产品结构，
可确保在快递多个领域掌控主
动权。
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顺丰还能顺丰还能““顺风顺风””吗吗


