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4月19日，第十九届上海
国际车展迎来开幕首日。

一天内，1000余家参展企
业在36万平方米的展厅召开了
138场发布会，新能源汽车也从
概念时代进入量产时代，成为今
年各企业成功圈粉的热词。

本届上海车展的主题为
“拥抱变化”。中国城市报记者
现场走访发现，在新能源汽车
扎堆的各馆展厅中，“变化”一
词被体现得淋漓尽致：一方面，
恒大、华为、百度等跨界者重磅
出圈；另一面，宝马、奔驰、五菱
宏光、北汽等传统车企纷纷加
码；此外，小鹏、理想、蔚来等造
车新势力还在奋力激战。

在掘金新能源汽车的征程
上，越来越多不同底色的玩家
争相涌入，一场“三国杀”大戏
已徐徐揭幕。

恒驰发布9款新车
明年起大量交付

“2025年年产销超100万
辆，到2035年年产销超500万
辆！”作为造车领域备受关注的
跨界者，以地产起家的恒大今
年一口气在上海车展上发布了
恒驰1—9共九款车型。而这
也是恒大宣布造车以来，实体
车型首次面世。

记者在位于7.1馆的恒大
汽车展厅看到，恒驰全系列皆
为纯电动汽车，九款车型覆盖
了A到D所有级别，以及轿车、
轿跑、SUV、MPV、跨界车等全
系 列 ，据 介 绍 可 覆 盖 全 球
95% 的豪华车细分市场。

恒大汽车常务副总裁戴雷
透露，恒驰全系车型最高综合
续航都达到700公里，部分车
型超过800公里。其中，旗舰
车型恒驰1被官方称为全球首
款纯电D级旗舰轿车，续航达
760公里。

而2021年四季度，恒驰汽
车会全面进行试生产，明年会
进行大规模交付。恒大汽车总
裁刘永灼在现场透露，具有高
比能、高安全、长寿命、超快充
的动力电池产品也将于今年下

半年量产。
对比其他新能源汽车，恒

大为何有底气跑出“闪电速
度”？对此刘永灼认为，一方
面，恒大在新能源汽车产业已
重金投入474亿元，其中研发
投入249亿元；同时，恒大建立
了庞大的供应链体系，与148
家汽车零配件企业签订了合作
协议；其还与国家电网成立合
资公司，提供智慧充电服务。

此外，在销售渠道方面，恒
大表示已在北京、上海、广州、
深圳等城市建设恒驰展示体验
中心36个、恒驰销售中心1600
个、自营及授权维保修售后服
务中心3000个，还拥有房产、
汽车线上线下交易平台“房车
宝”，覆盖238个城市、4.3万家
门店。而当前上海、广州两大
基地已全面启动试生产调试。
据悉，两大基地均按照工业4.0
标准建设。

华为、百度“隔空交锋”

与恒大展台一径之隔，华
为跟北汽联合推出的阿尔法S
华为HI版本汽车，也格外受到
关注。除了恒大，今年最受瞩
目的造车跨界者，非华为莫属。

“把数字世界带入每一辆
车。”这句标语在华为展台上随
处可见。记者在现场看到，包
括鸿蒙OS智能座舱、集成式智
能热管理系统、“华为八爪鱼”
自动驾驶开放平台等一系列智
能汽车解决方案Huawei In-
side（华为HI）都在今年集体
亮相。

“华为不造车。”现场工作
人员反复对记者强调。事实
上，华为已在智能车系统领域
布局多年，且与多家整车厂深
度合作。近年来，国内各类科
技公司纷纷切入智能汽车赛
道，外界对于华为造车的行为
猜测已久。

华为如何定义自己与车的
关系？在4月12日的全球分析
师大会上，华为轮值董事长徐
直军对此有更坚决的回答：华
为不造整车，而是作为一个

ICT（信息通信
技术）供应者介
入行业。

“具有硬件
和软件集成能
力的企业进入
汽车领域，将开
启以智能化为
核心的第二轮
新 势 力 造 车
潮。”平安证券
在一份研报中
如是写到。

在 业 内 看
来，华为强调不
造车，一方面是
为了最大化输
出技术方案；另
一方面也是消
除汽车制造商
的顾虑——华
为本身强大的
研发和用户号召力，很可能会
使其他车企沦为代工厂。

同样对造车摩拳擦掌，却
选择只展示“软实力”的，还有
百度。

车展现场，百度Apollo发
布了“乐高式”汽车智能化解决
方案。百度表示，今年下半年
将迎来量产高峰，平均每月会
有一款搭载其AVP（即自动泊
车）产品的新车上市，并宣布将
与威马汽车、广汽埃安、北汽新
能源和福特汽车共建“最强自
动驾驶量产引擎”。

五菱发布首款新能源敞篷车
传统车企纷纷亮剑

车展上的另一大亮点，是
传统车企纷纷在今年向新能源
汽车亮剑。

自主品牌方面，比如吉利
汽车新成立的纯电动品牌极氪
也在本届上海车展首次公开亮
相，宣布进军高端电动车领域；
同时，东风汽车、上汽集团、广
汽集团等分别推出了岚图、智
己、埃安等新电动车品牌。

跨国车企们也不甘示弱。
作为豪华品牌第一阵营的
BBA（奔驰、宝马、奥迪），记者

发现这三家老牌企业皆在本届
车展上推出了纯电车型，其中
奔驰 EQS、宝马 iX、奥迪 A6
e-tron concept 等热门车型
皆受到广泛关注。

未来，老品牌还将进一步
加大马力。比如宝马就提出
规划，到 2025 年在中国交付
的车型中，有四分之一将是纯
电动车。

另一方面，除了高端市场，
新能源汽车还在不断下沉。

“海岛蓝”车身，搭配“日落
红”电动折叠软顶……在车展
现场，近两年被打上“最懂年轻
人”标签的上汽通用五菱，推出
了首款新能源敞篷车——宏光
MINIEV CABRIO，并宣布将
于2022年正式投入量产。

虽然现场并未公布这款敞
篷车的售价，但从此前均价仅3
万元的五菱宏光MINIEV可以
进行一定推测。2020年7月，
五菱宏光MINIEV一经推出，
因总价低、颜值高、可自由改装
等特性，受到年轻人群热捧。

这款“新能源国货之光”究
竟有多火爆？相关负责人告诉
记者，上述车型上市仅270天
销量即突破27万辆大关，且在
今年1—2月总销量问鼎世界
单一新能源车型销冠。而今年

4月8日上市的宏光MINIEV
马卡龙上市仅10天，订单就突
破45000辆。

这样的成绩单也是去年我
国新能源市场全面提速的缩
影。中汽协数据显示，2020年
我国新能源汽车销量约为
136.7万辆，同比增长 10.9%。

在电动化新造车浪潮下，
如今全球汽车布局也在发生改
变。乘联会秘书长崔东树表
示，相比燃油车，电动汽车的零
部件总数减少约1/3，而以“三
电”（电池、电机、电控）等为代
表的新供应体系正在形成，已
经占据车辆成本的一半以上。
相比于传统汽车供应链龙头企
业大多来自欧、美、日等汽车产
业发达国家，新能源汽车供应
链中的“三电”很多来自东亚地
区，尤其是中国。

记者注意到，蔚来、小鹏、
理想、威马等近几年异军突起
的新势力品牌，也在今年进入
量产时代。除理想汽车旗下目
前仅有一款车型外，其余品牌
都在车展上亮相了多个车型。

然而面对老车企、跨界者
的竞相入局，新能源汽车市场
格局未来会发生怎样的变化？
这些初代玩家能否真正抢滩守
住阵地？还将拭目以待。

新能源汽车扎堆上海车展新能源汽车扎堆上海车展
跨界者跨界者、、老品牌老品牌、、新势力竞相逐浪新势力竞相逐浪

■中国城市报记者 刘唤宇

近日，商务部、公安部、税
务总局联合印发了《关于推进
二手车交易登记跨省通办 便
利二手车异地交易的通知》（以
下简称《通知》），从制度方面着
力解决二手车异地交易周期
长、不便捷等问题，加快推行小
型非营运二手车交易登记跨省
通办，促进二手车便利交易，加
快形成二手车交易全国统一大
市场。

为便利二手车异地交易，
《通知》提出，对已登记的小微
型非营运载客汽车（以下简称
小型非营运二手车），买卖双方
可以选择在车辆转出地或者转
入地进行交易；办理交易的二
手车交易市场经营者、二手车
经销企业、二手车拍卖企业等
经营主体应当依规核验车辆及
手续资料、开具二手车销售统
一发票；对在车辆转入地和转
出地以外第三地进行交易的车
辆，不得为其办理交易事宜；通

过明确异地交易和发票开具要
求，实现“马上办”“就地办”，切
实保障在转入地办理交易手续
的政策落地落实。

与此同时，《通知》明确小
型非营运二手车转移登记实行
档案资料电子化网上转递，群
众办理完交易手续后，无需再
提取纸质档案，减少提档等候
时间，减少携带、保管、转交档
案的种种不便；对在转入地交
易的，二手车买方可以就地直
接办理车辆查验、登记，无需再

返回登记地验车、办理转出，变
“两次登记查验”为“一次登记
查验”，减少两地往返。

记者注意到，《通知》对政
策落地实施进度作出了具体部
署，明确2021年6月1日起，在
天津、太原、沈阳、上海等20个
城市试点推行小型非营运二手
车异地交易登记；自2021年9
月1日起，直辖市、省会市、自
治区首府市、计划单列市全部
推行；2022年全国全面推行。

中国汽车流通协会副秘书

长郎学红在接受中国城市报记
者采访时表示，《通知》的核心
是跨省通办，正式实施后，二手
车交易不用再返回车辆原籍办
理手续，能够给二手车商和卖
家节约大量成本与时间。去年
以来，政府陆续出台二手车经
销减税等便利二手车流通，促
进二手车市场发展的政策，对
加速二手车流通有着积极的推
动作用。“未来，希望能进一步
解除准入、限迁等二手车交易
限制。”郎学红说。

三部门三部门：：66月起在月起在2020城试点推行小型非运营二手车异地交易登记城试点推行小型非运营二手车异地交易登记

在2021上海车展恒大汽车展台上亮相的恒驰1。

■中国城市报记者 张阿嫱文图


