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实施城市更新行动 建设和谐美丽家园

■中国城市报记者 郑新钰文图

继京东诉天猫及阿里滥用
市场支配地位“二选一”一案后，
互联网界又一起反垄断诉讼发
生。据媒体报道，2020年12月
28日，北京知识产权法院已立
案审理美团反垄断诉讼一案。

并未全面“拉黑”
仅iphone12系列用户停用

2020年7月，有媒体报道
称，部分用户在使用美团支付
时发现，美团月付和银行卡支
付占据C位，微信支付、Ap-
plePay也在支付列表上，唯独
少了支付宝的身影。

当时，一场口水战随即在
网络掀起。美团月付发布微博
称：“其实这文章的主体换成饿
了么APP和微信支付也同样
合适呢。”言语中颇有“饿了么
可以不用微信支付，凭什么美
团要用支付宝”的意味。

饿了么以一句“Excuse
me”作为回应，并晒图表示自
己支持微信支付。随后，美团
月付删除上述微博。

2020年 12月 31日，记者
登录美团系的APP下单发现，
付款页面均可使用支付宝支
付，只不过隐藏在折叠页面内。

然 而 ，使 用 Iphone12
Pro Max的用户周女士告诉记
者，目前她手机里的美团平台
并没有支付宝的支付方式。记
者调查后发现，截至2020年12
月31日发稿时，Iphone12系列

用户均不可在美团系APP中使
用支付宝支付。

北京知识产权法院民事案
件受理通知书（2020）京73民
初888号显示，王某诉被告北
京三快科技有限公司、北京三
快信息科技有限公司滥用市场
支配地位纠纷案，经审查，符合
《中华人民共和国民事诉讼法》
规定的受理条件，北京知识产
权法院决定立案审理。

记者就此联系美团相关负
责人，但截至发稿前，对方尚未
回复。

欲与阿里“决裂”？

时光退回到9年前，彼时
美团正遭遇“千团大战”，命悬
一线时，阿里闻讯赶来，给了美
团千万元的投资，帮助其渡过
了难关。

随着时间的流逝和美团的
日益壮大，美团和阿里之间的
关系变得微妙起来。2015年，
美团接受腾讯注资，它与阿里
的关系也走到了十字路口——
阿里从美团撤资，仅留下少量
股份。

如今，腾讯已成为美团的
最大股东，美团此举亦引发外
界对于其欲与阿里彻底“分手
决裂”的猜想。

网经社电子商务研究中心
法律权益部分析师蒙慧欣向记
者表示，不论是美团“去支付宝
化”，还是饿了么“去微信支付
化”，都会在一定程度上影响用
户体验。表面上看似乎是美团

对支付宝的主动进攻，但并未
全面停用，或许此举只是试探
性行为，支付宝支付选项仍存
在回归的可能性。

本次事件之所以陷入舆论
风暴，还有一个原因，就是互联
网巨头间的“支付大战”引发了
公众对于消费者权益和公平竞
争的讨论。

有不少用户认为，选择付
款方式的权利应该掌握在消费
者手中，而非平台自己决定。

记者注意到，《中华人民共
和国消费者权益保护法》第九
条规定，消费者享有自主选择
商品或者服务的权利。消费者
有权自主选择提供商品或者服
务的经营者，自主选择商品品
种或者服务方式，自主决定购
买或者不购买任何一种商品、
接受或者不接受任何一项服
务。消费者在自主选择商品或
者服务时，有权进行比较、鉴别
和挑选。

“美团停用支付宝的行为
是否存在变相地强制了消费
者在选择移动支付方式，剥夺
了消费者接受移动支付服务
时的选择权？有待商榷。”蒙
慧欣说。

实际上，京东于2011年就
已经在支付选项中取消了支付
宝。相应的，阿里旗下的淘宝
也不支持微信支付。如此看
来，同为腾讯系的美团不支持
使用支付宝，并不让人意外。

上海正策律师事务所律师
董毅智向记者表示，此次美团
出现取消支付宝支付选项算不
上不正当竞争行为。

“首先在相关的法规层面
是没有疑问的，而且支付在金
融领域还处于闭环状态，比如
各银行之间的互联互通，包括
第三方支付之前也有信联和网
联，尤其网联这部分就是要互
联互通。但这种互联互通，可
能跟传统的消费领域还存在差
异，现实情况下都是相对封闭
的支付状态，因此，不正当竞争
本身还不存在。”董毅智说。

上海汉盛律师事务所高级
合伙人李旻对此也持有同样观
点。他向记者表示，美团可以

基于商业需要选择其平台的支
付通道，但是如果其滥用市场
主体地位要求所有合作的商户
或者注册用户都禁用支付宝，
则涉嫌不正当竞争。“目前来看
似乎还好。”李旻说。

美团开启“金融生态”
争夺战？

蒙慧欣认为，本次事件的
源头或许是美团在逐渐挤压
支付宝应用场景的同时，积极
布局以美团支付为核心的金
融体系。

事实上，美团在金融领域
的布局从未停止，从先后涉足
保险、小贷业务，到如今力推美
团支付，一系列的动作无不落
实着“打造千亿元资产规模的
金融事业”这句五年前的承
诺。然而，理想很丰满，现实却
骨感，发展至今，美团仍没打出
一个响亮的支付品牌。

来自第三方咨询机构艾瑞
和易观的研究数据显示，2020
年第二季度支付宝以55.6%的
市场份额，继续保持大幅领先
优势，而微信支付则以38.8%
的市场份额，居行业第二。

“现在支付宝‘一家独大’，
腾讯财付通做得也比较到位，
这两家瓜分了大部分市场，其
他包括银联传统支付巨头也没
有更好的作为。”在董毅智看
来，第三方支付市场相对饱和，
美团是否能用原来的市场拓展
方式打开支付领域，还需画上
一个问号。

■新华社记者 王雨萧 于佳欣

消费连续6年成为经济增
长的第一引擎、流通产业税收
占全国税收近六分之一、网络
零售额稳居全球第一……商务
部在2020年12月29日发布的
内贸流通“十三五”成绩单显
示，五年来，我国内贸流通实现
快速发展，在引导生产、扩大消
费、繁荣市场、保障民生、增加
就业等方面发挥了重要作用。

流通业是经济循环的血
脉，是影响经济运行质量和效
率的重要产业。

商务部数据显示，2016年

至2019年，我国最终消费支出
对国内生产总值增长的贡献率
保持在55%以上，消费连续6
年成为经济增长的第一引擎。
2019年，流通主要行业缴纳税
收2.5万亿元，占全国税收近六
分之一。

流通已经成为市场主体和
就业人数最多领域。数据显
示，2019年，流通领域拥有各
类市场主体近8200万个，占全
部市场主体近七成；吸纳就业
超过2.2亿人，占总就业人口数
量近3成，成为吸纳就业的主
渠道之一。

“十三五”时期，我国流通

创新密集活跃，实体商业加速
转型，线上线下深度融合，新技
术新业态新模式不断涌现，网
络零售额稳居全球第一。

商务部数据显示，全国网
络零售额由2015年的3.88万
亿元，增长至2019年的10.63
万亿元，增幅高达174%，实物
商品网上零售额在社会消费品
零售总额中所占比重由10.8%
增长至20.7%。

此外，服务消费引领消费
结构升级，2019年，全国居民人
均服务性消费支出在全国居民人
均消费支出中占比达45.9%。

“十三五”时期，我国流通效

率也在稳步提升。流通信息化、
标准化和集约化水平明显提升，
流通效率明显提高，成本进一步
下降。2019年，全社会物流总
费用占GDP比重为14.7%，较
2015年下降1.3个百分点。

五年来，乡村居民“买买
买”水平不断提升，城乡流通发
展差距逐步缩小。

数据显示，2016年至2019
年，我国乡村社零总额年均增
速为9.5%，高于城镇7.9%的年
均增速；农村居民人均消费支
出年均增速为9.6%，高于城镇
7%的年均增速。

商贸流通企业全球布局也

在提速。“丝路电商”初步完成
由点到面、连线成片的全球布
局，2019年与22个伙伴国跨境
电商进出口总额同比增长
87.9%。目前，大型商贸流通企
业海外仓数量超过1000个。

商务部市场建设司相关
负责人表示，“十四五”时期，
商务部将推动内贸流通数字
化、智能化与跨界融合，完善
现代商贸流通体系，全面促进
消费，形成强大国内市场。同
时，推动完善内外贸一体化调
控体系，优化国内国际市场布
局，为构建新发展格局提供强
有力支撑。

消费增长强劲 网络零售额稳居全球第一
——商务部发布内贸流通“十三五”成绩单

美团开启“金融生态”争夺战？

弃用支付宝

2020 年 12 月 31 日 ，
iPhone12 Pro Max的美团外
卖支付界面没有支付宝选项。


