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““文明码文明码””引争议引争议
文明如何文明如何““加码加码””

■中国城市报记者 宋 浩

驱车从北京去往呼和浩
特市，进入内蒙古自治区境内
后，高速公路服务区内都会有
一个标识明显的卓资熏鸡售
卖窗口。这些熏鸡口味独特
且携带方便，窗口总是挤满了
人，成为了服务区里一道独特
的风景。

熏鸡产自内蒙古自治区
乌兰察布市卓资县。这是一
座并不起眼的小县城，既没有
能源城市的发展财气，也不像
传统农牧区拥有大片土地，曾
被国务院扶贫办认定为国家
级贫困县。

穷则思变。近年来，卓资
县开始在电商产业扶贫领域
下功夫，建立了全国首个电商
精准扶贫公共品牌“卓资山
珍”，一大批优质土特农特产
品凭借“电商扶贫”的东风销
往全国各地，不仅为当地企业
带来了销路和商机，也为贫困
户开辟了脱贫新路子。

建立精准扶贫公共品牌

“形成统一的公共品牌
后，消费市场对卓资县的许多
产品有了信心，我们的产品也
在全国市场拥有了更好的竞
争力。”内蒙古自治区驻卓资
县脱贫攻坚工作总队总队长
李俊谈到，这也是总队到卓资
县后助力产业扶贫发展行动
的第一步——助力产业发展，
完善品牌升级。

李俊表示：“互联网时代，
酒香最怕巷子深，采用电子商
务、直播等市场拓展方法与品
牌产业相结合，在市场中快速
实现品牌扩张，能够助力产业
长远发展。”为此，李俊开始在
卓资农特产品如何构建产业
品牌，快速借势电子商务拓宽
市场渠道等方面下起了功夫。

在卓资县农特产品电商
园区的产品展示区，记者看
到，琳琅满目的各色特产包装
上，都有一个设计精美的“卓
资山珍”品牌标识。工作人员
告诉记者，“卓”字由卓资县内

“红石崖寺、卧佛山、辉腾锡勒
草原”等景区元素构成；“资”
字由卓资县内“九龙湾、武要
古城、康熙休憩大榆树”等地
标元素构成；“山”字源于卓资
县的地域文化特征，独特的山
地草原赋予了卓资“歌的海洋
舞的故乡”文化美誉；“珍”字
由卓资县内农特产品“亚麻
籽、西蓝花、土豆、熏鸡”等元
素构成。

园区工作人员告诉记者，
“卓资山珍”品牌现在涵盖8大
类73小类特色产品，品牌效应

现已初步显现。在此基础上，
园区为8家龙头企业开发制作
了1200项品牌应用标准及企
业文化溯源，定制开发206个
网货标准化产品包装；开设16
个天猫、京东旗舰店，30个淘
宝店铺，1024个贫困户网店；
同时，改造3个百年传统企业，
从品牌形象、企业文化、现代
管理等多个方面入手，205家
传统熏鸡连锁店实现向线上
线下一体化的新零售文化旗
舰店转型，形成电商发展促进
传统企业供应链向新零售数
字供应链的升级改造。企业
通过电商获得发展后，又开始
反哺扶贫工作，下一步，针对
包装材料需求较大的特点，卓
资县建设包装扶贫车间，电商
扶贫产业链的发展效应开始
出现。

截至 2019 年 12月，电商
扶贫公共服务中心已入驻电
商企业、传统转型企业及电商
配套服务企业22家，村级电子
商务服务站覆盖率达60%，培
训农村电商人员 5000 余人
次，其中贫困户达2000余人，
帮助1000多个贫困户开设网
店，电商扶贫企业帮助贫困户
增收970万元。

构建精准扶贫生态链

62 岁的贫困户张金宽心
脏做过支架手术，无法从事重
体力劳动。今年年初，张金宽
响应政府号召，做起了杂粮、
杂豆的微商生意。“在家拿着
手机，动动手指一个月就能赚

几百元钱，这是以前想也不敢
想的事儿。现在刚起步，以后
会越来越好。”谈起未来的销
路，张金宽信心满满。

一台电脑、一根网线，一
头连着卓资广袤的乡村，一头
连着自治区内外市场，电商进
村有效拓宽了卓资农产品的
销售渠道。如今，在卓资县像
张金宽一样的“微商”贫困户
共有1000多户。他们通过卓
资县电商扶贫公共服务中心
的培训，依靠电商扶贫公共品
牌的平台，逐渐摆脱贫困，实
现创业致富。

成为一名电商带头人，这
是残疾人刘凯曾经做梦也不
敢想的事，而如今，在扶贫工
作队的帮扶下，刘凯有了自己
的品牌“新农人刘凯”，带起了
一支18人的工作团队，成为了
电商扶贫产业园区里一颗耀
眼的新星。“贫困户通过转发
微信就能卖货，后台会生成他
的销售码，销售提成很快就能
到账。”在接受记者采访时刘
凯表示，电商扶贫改变了他的
人生，未来，他将带领更多老
乡一起创业，“要让电商成为
改变家乡面貌的跳板。”

从事电商需要一定的专
业水平和操作能力，但普通农
牧民群众往往并不具备，开展
培训就成了关键。卓资县扶
贫办主任贾海军告诉记者，
针对机关工作人员、企业和
合作社人员、城乡待业青年、
贫困家庭、退伍军人、学生、
农牧民等不同群体，卓资县
电商公共服务中心开展了分
类、分阶段的电商培训，并为
培训学员提供创业辅导、电
商孵化等定向服务。

卓资县是北京市朝阳区
的对口协作扶贫地区，让“卓
资山珍”进入北京市场，成为
了两地扶贫干部共同的目
标。如今在北京的许多超市，
都能看到卓资县生产的农特
产品。卓资县县委常委、副县
长李众介绍，2019年全年北京
市朝阳区累计帮助卓资县销
售特色产品共计 2000 余万
元，惠及452名贫困人口。

电商扶贫产业助力
“小熏鸡”放飞大梦想

今年 5 月 21 日 14 点 30
分，卓资县县委副书记、县长
李英走进“卓资县首届电商扶
贫直播购物节”直播间，以手
机直播带货的形式推广当地
特色农产品，助力消费扶贫。
在一个小时的直播中，观看人
数近20万人，累计成交近3万
单，销售额达237万元。

在这场直播中，主打产品
卓资熏鸡上线几分钟便被一
抢而空，让李英领会到了这种
新型营销模式的魅力。“下一
步将继续拓展领域，进一步利
用网上力量去推动我们农产
品的销售。”李英表示。

通过电商扶贫的推动，卓
资熏鸡的品牌知名度得到了
提升，“卓资山珍”的品牌构
建也基本完成，电商已经成为
卓资县脱贫乃至下一步发展
的重要推手。近两年，卓资熏
鸡的销量一直在快速增长，网
络销售占比达七成以上，预计
未来将很快突破千万只销
量。卓资县将围绕这些品牌
打通上下游产业链，未来发展
潜力巨大。

“卓资县位于乌兰察布市
和呼和浩特市的中间，目前有
两条高速、一条高铁、一条国
道，区位优势十分明显。”说起
未来的发展，卓资县副县长张
文魁信心满满，“卓资县在扶
贫工作上选择了电商产业扶
贫，让我们在发展上有了弯道
超车的机会。未来我们将进
一步推动电商产业深化发展，
让电商经济成为推动卓资县
发展的新动能。”（图片由卓资

县扶贫办提供）

电商扶贫电商扶贫产业助力产业助力
卓资卓资““小熏鸡小熏鸡””飞向大市场飞向大市场

▲电商扶贫展厅里产品整齐码放。

▲卓资县的每个贫困户电
商都有自己的专属网店。
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