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2020北京CBD
精品酒店展开幕

8 月 21 日，2020 北京

CBD精品酒店展开幕，本次

展览以“重启2020 盈利赋

能”为主题，展品以葡萄酒

为主，百余家厂商与 2000

余名观众齐聚一堂。据了

解，这是疫情常态化后北京

首场酒类专业展览，此次展

览的成功举办标志着行业

开启破冰之旅。

中国城市报记者 全亚军摄

■中国城市报记者 郑新钰

京东“屏蔽”申通快递？
近日，京东在卖家论坛发

布《关于合作快递服务调整的
通知》，其中提到，因京东开放
平台与包括申通快递、国通快
递、如风达等在内的多家物流
承运商合约陆续到期，8月31
日后或无法在系统发货列表中
对其进行选择，建议商家切换
物流承运商。

为什么暂停合作

“接到商家和网点的反馈
后，我们的业务负责人一直与
京东的相关负责人保持沟通，
但问题至今没有得到解决。”
申通快递相关负责人在接受
记者采访时强调，在沟通中京
东方面表示此次终止与服务
质量无关。

那么京东为什么要停用申
通快递？

8月18日，针对网传京东
通知商家禁用申通发货，京东
方面作出回应称，京东开放平
台暂停与申通的合作是因为双
方的合同已经过期，且并未就
续约达成一致。

记者从多方了解到，2019
年6月，申通与京东开放平台
的合同就已到期。而双方僵持
不下的背后，似乎与“猫狗大
战”殃及池鱼不无关系。

来自企查查数据显示，
2019 年 3 月，阿里巴巴斥资
46.6亿元通过持有第一大股东
德殷德润股权方式间接获得申
通快递14.65%的股份。

同年7月，阿里巴巴与申
通快递股东签署购股权协议，
该协议允许阿里巴巴或其指定
第三方在三年之内收购申通快
递前两大股东所持上市公司约
31.35%的股份。

不过，近来网上有一种说
法称，阿里的资金还未抵达申
通，申通目前最大股东仍是公

司董事长陈德军，是京东把对
手“搞错了”。

对于这种说法，记者向申
通方面求证，对方只表示“消息
不实”，具体并未多透露。

“同一时期，京东物流也
对等提出了入驻阿里旗下电
商平台的合作需求，但至今没
有得到响应。”京东方面相关
负责人在接受记者采访时表
示，本着公平、对等、共赢的
合作原则，京东与申通无法就
续约问题达成一致，只能暂停
合作。

上述京东负责人补充称，
目前，中国邮政、顺丰、中通、圆
通、韵达、壹米滴答、众邮快递
等50余家国内主流的快递物
流企业均与京东开放平台保持
正常合作，京东平台商家可以
自由选择，订单履约及运营不
会受到影响。

“我们的合作大门始终继
续敞开，期待与申通面向未
来，寻找新的合作机会。”该负
责人说。

是否属于不正当竞争

在采访中，申通方面字里
行间透露出了对京东此举的不
满，更直言这是“滥用平台霸权
的行为”。那么京东此举是否
合理？

“京东作为一家电商企业，
有权自主选择自身的合作伙
伴。京东与申通的原合作协议
到期终止后，只要没有合同条
款的限制，京东有权选择是否
与申通继续合作。”北京盈科
（杭州）律师事务所律师方超强
向记者表示。

方超强分析称，京东、阿
里、美团采取的这些措施本质
上都是商业竞争行为。只不
过人们可能忘了，竞争天然就
伴随着一方获益和另一方的
损失。

“其行为不属于不正当竞
争行为，这与淘宝天猫不开放
微信支付和京东支付，美团下
架支付宝服务，没有实质性的
区别。”方超强说。

对此，电子商务研究中心
主任曹磊也持有相同看法。他
告诉记者，电商平台物流快递
具有双向选择，对等原则。

“一方面，接入谁、用不用，
就像我们买东西一样，是双向
选择、对等的市场行为。‘阿里
系’的部分物流企业仍然在京
东的体系中，而反过来说，淘
宝、天猫平台中并没有接入京
东物流。因此，电商平台选择
物流配送企业是一个正常市场
行为，竞争因素居多。”曹磊说。

值得注意的是，在采访中，
记者也听到了一种不同声音。
上海汉盛律师事务所高级合伙
人李旻认为，电商物流包含了
两个层面的合作，一是商家与
快递公司的合作，二是平台与
快递公司的合作。

“京东平台入驻的商家享
有自由经营权，有权自行选择
与哪一家快递公司进行合作。
平台与快递公司之间的合作不
应成为限制商户与快递公司合
作的理由。”李旻说。

市场博弈升级？

国家邮政局数据显示，
2019年全国快递服务企业业
务收入累计完成7497.8亿元，
同比增长 24.2%。今年上半
年，全国快递服务企业业务收
入累计完成3823.8亿元，同比
增长12.6%。

面对万亿级的蛋糕，巨头
们都虎视眈眈，纷纷入局物流
领域，试图通过投资或者自建
等方式抢夺话语权。

此前，阿里已收购或入股
百世、圆通、中通和申通四家头
部快递公司。随着4月底入股
韵达，阿里终于凑齐了“通达
系”最后一块拼图。

而京东方面也没闲着。7
月，京东通过认购新股的方式，
战略投资香港物流巨头利丰集
团1亿美元；8月14日，京东宣
布旗下京东物流将斥资30亿
元收购跨越速运的控股权益。

曹磊认为，电商平台海量
的用户信息掌握在竞争对手控
股或者参股的公司中，对于电
商平台来说，也存在一定的隐
患。因此，切断与竞争对手控
制的物流公司也无可厚非，这
种选择是正常的市场行为。

阿里入股整合，京东自建
收购，最终究竟是谁主沉浮？
目前还是未知数。

■中国城市报记者 郑新钰

货运市场又起波澜。
8 月 18 日，滴滴出行宣

布，自8月21日起，在上海、重
庆、南京、苏州、宁波和金华六
个城市的用户可以通过滴滴
出行APP的“货运”标签页，下
单呼叫货运服务。这是滴滴
货运自6月首批开城之后，不
到两个月再次扩张业务。

在货运市场，滴滴算是新
手，但其凭借迅猛的布局力度
已成为后起之秀。

今年4月，滴滴旗下北京

小桔科技有限公司全资持股
的天津快桔安运货运有限公
司、北京快桔安运科技有限公
司先后成立；5月，滴滴货运推
出微信服务号，随后在首批试
点城市杭州和成都招募司机；
6月23日，滴滴货运在成都和
杭州正式上线，共有8000多
名司机获得首批上线服务的
资格。

记者注意到，进入货运市
场初期，滴滴同样延续了在乘
用车市场的高补贴打法。在用
户端内，“拉货用滴滴，首单一
分起”的宣传语引人注目，新用

户首单可以享受29.9元优惠。
电子商务研究中心法律

权益部分析师蒙慧欣向记者
分析称，滴滴货运在滴滴出行
APP内上线“货运”频道，起步
上就已经拥有原始积累的用
户群体，通过补贴、优惠券等
方式吸引用户或货运司机，可
以更快地切入并打开货运市
场，提高其曝光度。

为什么此次滴滴选择如此
大力度加码货运市场？一组数
据 或 许 会 给 出 答 案 ：根 据
《2019年度中国物流科技行业
数据报告》显示，2019年同城

货运交易规模13011亿元、运
货量20.3万亿吨，是一个万亿
级的市场。同时，来自前瞻产
业研究院的数据显示，2019年
我国同城货运仍以B端服务为
主，占行业市场份额的97%；C
端服务的市场份额仅为3%。

从上述数据中不难看出，
拥有丰富运“人”经验的滴滴，
为何要搅局分一杯羹。

事实上，同城货运这一赛
道里，早有货拉拉和快狗打车
占据了头部位置，此次滴滴的
到来，无疑是向平静的水面扔
下一颗石头。

“目前，滴滴货运在杭州、
成都两城的日单量已突破 2
万单。”滴滴相关负责人告诉
记者，接下来业务范围会扩展
至北上广深等30个城市。

虽然有不少声音认为，入
局同城货运是滴滴站到了一
个较高的起点，但也有分析人
士提出，与网约车相比，同城
货运利润更少，服务难以标准
化，用户也更容易与司机建立
联系、跳过平台进行交易，因
此滴滴是否能够顺利在该市
场占得一席之地，还有待时间
的检验。

两月布局八城，滴滴欲借同城货运“踩油门”？

京东京东 停用 申通申通::

双向选择还是单方双向选择还是单方““分手分手””


