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■中国城市报记者 张亚欣

“车子外面是世界，车子里
面是自家”。近期，随着我国新
冠肺炎疫情防控进入常态化，
房车旅行亦逐渐升温，特别是
在跨省团队游及“机票+酒店”
业务重启后，房车游备受关注。

尽管新冠肺炎疫情对旅游
业带来了巨大冲击，但也间接
为房车游这种细分行业创造了
发展契机。当机遇来临，房车
游究竟能否逆势而上？

房车游悄然走俏

跨省游恢复的消息在振
奋人心的同时，也让暑期游迅
速升温。受疫情影响，现阶段
安全出游更受游客及消费者
青睐，而特色游、深度游亦是
旅游业恢复正常后的发力方
向，旅游市场的整体品质显著
提升。其中，有着私密性强、
安全程度高等特点的房车游成
了一匹黑马。

飞猪数据显示，7月以来，
我国房车游订单同比去年增长
超过120%，属于旅游业中极少
数订单增长能大幅超过去年的
细分行业之一。房车旅行随着
暑假来临也驶入了快车道。

携程此前发布的《国内租
车自驾游复兴报告》也显示，租
车自驾游自由、舒适、干净且私
密，再加上大力度的促销活动，
成为恢复情况最好的旅游业务
之一。而将交通工具和住宿合
二为一的房车租赁，则更为人
们所关注。

随着房车游在市场走俏，
今年旅行社和在线旅游平台的
房车产品量及种类大增，消费
者可以在手机端或者门店找到
丰富的产品。而且值得一提的
是，受疫情影响，房车游产品今
年的价格明显下降，最低每人
每天仅需付100多元。

此外，目前关于房车游的
预订也十分便利，消费者可以
在平台直接预订房车游产品，
或是租赁房车自己选定路线自
驾游。

作为家有俩“神兽”的妈
妈，林婉洁对记者说：“终于盼
来了疫情好转，带孩子出游必
不可少。房车游是首选，毕竟
我们一家四口在吃、住方面有
一个相对私密的空间，房车安
全系数高。为了省事，我打算
直接找平台或旅行社预订一个
房车游产品，这样就不必自己
做攻略。”

从年龄结构来看，目前，中
国房车露营线上预订消费者
年龄分布在27—36岁的人群
占比最高，达到43.5%；其次是
37—46 岁的人 群 ，占 比 达
28.6%。总体看来，70后和 80
后占比高达71.6%，成为房车露
营的主力军。

事实上，除了像林婉洁这
样的租车人群，疫情常态化下

也涌现出不少以退休人群为主
的购车党。

“我觉得房车旅行极大丰
富了退休人群的生活。”北京白
领王克告诉记者，他父母去年
刚刚退休，正式进入“有钱、有
闲”的阶段，早已瞄准了房车旅
行，刚购入一辆房车，已和车友
们相约好去内蒙古自驾游。

房车游带火乡村游

虽然旅游业受疫情冲击严
重，但消费者的出游需求并没
有减弱，只是在出行方式上作
出了调整。因此，不少从业者
认为，疫情也为房车游本身带
来了新的发展契机。私密性
较好的房车可以解决疫情防
控常态化下的安全、卫生等问
题，加之目前出境游尚未恢
复，对于计划暑期长线旅行的
消费者而言，青海、内蒙古等
地均为不错的选择，而这些地
方也恰恰是最适合房车旅行
的目的地。

“房车旅行非常符合特殊
时期的出行需求。”携程主题旅
行负责人张怡说，“其一家一
车、在线预约、出发前整车消
毒、定时定点取车、行程中无不
必要接触、自由行灵活的特点，
适合家庭出游，亲朋小聚。”

在狼图腾国际旅游集团
有限公司总经理王彦坤看来，
房车和旅游相结合的优势十
分明显。“除了安全，‘住在风
景里’的旅游体验是当下旅行
者所追求的一种享受，这种新
旅行体验特别适合深度国内
游。”他说。

当下国内房车旅游供给
侧越来越成熟，房车旅行的门
槛也越来越低。上汽大通房
车科技有限公司总经理杨松
柏表示，从驾驶资质来讲，目
前，国内主流的是可供2—6
人乘坐的自行式 B、C 型房
车，消费者持C类驾照就可以
驾驶，而这种房车在国内绝大
部分道路上都可以畅通无阻。

此外，值得关注的是，房
车游的异军突起，也带火了人
少景美的乡村游。马蜂窝旅

游大数据显示，进入暑期以来，
马蜂窝平台上“乡村游”及其相
关关键词的旅游搜索热度环比
上涨184%。据马蜂窝旅游研
究中心负责人冯饶介绍，目前
国内的乡村游目的地可以分为
两类，一类是面向全国游客，知
名度较高的县镇，如四川省甘孜
藏族自治州稻城县、安徽省黄山
市黟县宏村镇等；另一类是更倾
向于周边游和休闲度假的目的
地，如北京、上海等主要城市周
边的乡村以及临近热门目的地
的小众乡村。

“旅游既是乡村振兴的产
业基础，同时也是促进乡村文
明复兴的有效途径，而房车自
驾游正是城市与乡村之间最好
的链接方式。”闻旅CEO周海
涛在接受记者采访时表示，行
业的发展都是一环扣着一环，
正如疫情意外捧热了房车游，
而房车游也带火了城市周边的
乡村旅游目的地。

露营地服务及产品
供给不足成行业痛点

房车游日益火爆的同时，
亦在市场这块试金石下凸显出
痛点与不足。

在北京第二外国语学院中
国文化和旅游产业研究院高级
研究员王兴斌看来，我国境内
的房车旅游还处于初期阶段。

“目前，我国房车露营地服务及
产品供给不足的情况依然存在，
并在一定程度上制约着房车旅
游的发展。其实，越来越多的消
费者现在更愿意去人少、自然资
源丰富的地方旅游，而这些区域
大多都适合发展房车游，如果景
区或当地文旅部门能借此机会
修建、完善一批房车露营地，或
许能有效吸引更多跨省游客前
往。”王兴斌说。

据了解，目前国内已成立
不少房车俱乐部，各地也相应
建设了很多房车营地，房车旅

游线路也在持续开发中。然
而，营地建设千篇一律、房车旅
游服务粗糙、房车上路规定不
完善等问题依旧存在。高端的
房车旅游消费享受还未普遍实
现，房车旅游消费市场的细分
从严格意义上来说并未形成。

有专家称，事实上房车营
地是房车游市场中一块很大的
蛋糕，但由于国内土地成本较
高，营地建设的投资回报周期较
长，即使头部房车企业布局十余
年，依然没能实现盈利。据了
解，北京目前可用的房车营地数
量不超过10家，而早年建设的
部分房车营地也因各种原因转
行。“此前，房车游游客整体数量
较少、量级不够，收入难以支撑
营地运营也是令营地被迫转行
的原因。”该专家说。

行业数据显示，中国房车
保有量以年复合增长率超30%
的速度发展，国内房车游发展
有很大潜力。而业内人士也分
析指出，虽然具有很大的市场
潜力，但目前整个房车旅游业
还处在摸索阶段，房车旅行在
触达层面的认知缺乏是影响行
业发展的基础问题，需要更多
懂旅游、懂房车的商业主体参
与进来，共同培养房车旅行这
一新品类。

“现阶段房车营地和配套
设施的开发不妨以一种轻资产
的投资方式进行。”周海涛建议，
相关企业可以充分利用现有酒
店资源和网红民宿资源改建成
房车营地，并依托酒店和民宿现
有资源补足房车配套服务这块
短板。同时，他也呼吁相关政府
部门能够出台鼓励房车和营地
发展的政策，完善有关房车出行
的交通法规，打通房车游安全出
行的最后一公里。

抗疫美术作品展亮相国博抗疫美术作品展亮相国博
近日，“众志成城——抗疫主题美术作品展”在中国国家博物馆亮相，共展出抗疫相关艺术作品

近200件（套），再现了中国人民万众一心抗击疫情的时代记忆。
此次展出的作品形式多样，作品内容以表现病患救治场景和疫情防控工作为主，全面生动地刻

画了中国人民抗击疫情的艰辛历程以及在这个过程中展现出的伟大抗疫精神。
中国城市报记者 全亚军摄
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