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■中国城市报记者 王 楠

6月28日，正在建设中的
大理至瑞丽铁路澜沧江特大桥
连续梁完成混凝土浇筑，实现
桥面合龙，大桥主体工程完工，
全桥预计今年8月完工。

澜沧江特大桥一端位于云
南省大理州，一端连接保山市，
一桥连两市，飞跨澜沧江天堑，
是全线的重难点控制性工程。
大桥全长528米，主跨342米，
桥面至江面高差270米，相当
于90层楼房的高度。

大桥为上承式劲性骨架钢
筋混凝土提篮拱桥，主拱采用
钢管拱内填、外包混凝土结构，
共使用混凝土8.5万立方米，钢
材1.4万吨。

“相比钢结构桥梁，这种
桥梁造价低，开通运营后维
修、保养简便，但建设难度
大。”中铁大桥局大瑞铁路项
目部经理叶绍佃告诉中国城
市报记者。

大桥地处峡谷区和风口
处，桥址上下游附近均有滑坡
体，四周交通不便。这里每年
10月至次年5月属于风季，最
大风速可达25米/秒，10级以
上大风，杆件吊装和电焊施工
几乎无法进行。

记者了解到，每年6月至
10月雨季，盘山便道滑坡、塌
方频发多发，不利于大型构件
的运输，因此全桥所有的结构
都是小杆件进场，然后进行现
场组拼，增加了施工难度。

针对安全风险高、技术复
杂、施工难度大等特点，大瑞铁
路建设指挥部组织参建各方多
次召开方案研讨会，邀请权威
专家现场会诊，并依托中铁大
桥局等单位在桥梁建设方面的
科研力量，进行了全面自主创
新，先后获得3项国家技术创
新专利。

中铁大桥局大瑞铁路项目
部总工程师曾超接受采访时表
示，受特殊地理环境和气候所
限，澜沧江特大桥采用“二次竖
转”工法施工，在世界建桥史上
尚属首次；“二次竖转”角度之
和达130度，其竖转角度目前
在世界上最大；大桥单边竖放
重量达2500吨，也是世界桥梁
施工之最。

创三项“世界第一”建桥记
录的澜沧江特大桥主体工程完
工，为我国在高山峡谷区和风
口处建设大桥积累了宝贵经
验，标志着我国拱桥建设仍处
于世界领先水平。

据悉，大桥不仅创造了世
界纪录，也给当地发展注入了
生机。距离澜沧江特大桥不足
100米，昔日我国最早与外国
陆路往来的茶马古道仍清晰可
见，这里自古以来就是云南腹
地通往保山、怒江、德宏等地的
交通咽喉和通往缅甸、印度等
国的交通要道。

“在明清时期，古镇马店和
客栈曾一度达上百家，带动了
工商业的发展，衫阳古镇成为
鼎盛一时的著名交通重镇。”

在大理州永平县衫阳镇开客
栈的赵山亚说，如今，大瑞铁
路建设正如火如荼推进，一条
崭新的大道逐现雏形，小镇上
客栈、商店、游客越来越多，随
着铁路的开通，这里商机无
限、发展可期。

据了解，大瑞铁路全长约
330公里，东起云南省大理州，
西至中缅边境瑞丽市，是我国
《中长期铁路网规划》中完善路
网布局和西部开发的重要项目
之一。建成通车后，大理至瑞
丽的旅行时间将由现在约7个
小时缩短至约3个小时，这对
促进沿线经济社会发展，提升
云南对外开放水平，推动我国
与南亚、东南亚国家的交流合
作具有深远意义。

大瑞铁路澜沧江特大桥主体工程完工
创三项“世界第一”建桥记录

■中国城市报记者 刘唤宇

今年以来，财政部、工业和
信息化部、科技部、国家发展改
革委等部门联合发布了《关于
完善新能源汽车推广应用财政
补贴政策的通知》，将新能源汽
车推广应用财政补贴政策实施
期限延长至2022年底；与此同
时，多地也出台了鼓励新能源
汽车消费、取消或放宽限购等
利好措施。

政策加码下，车市终于出
现回暖迹象——据中国汽车工
业协会统计数据显示，今年5
月，全国汽车销量219.4万辆，
同比增长14.5%，其中乘用车
销量 167.4 万辆，同比增长
7.0%，商用车销量52.0万辆，
同比增长48.0%。不过，令人
感到疑惑的是，一直备受追捧
的新能源汽车销量同比却下降
23.5%。一系列的利好政策为
何还未拉动新能源汽车市场保
持高速增长？这背后有哪些原
因？针对这些疑问，记者进行
了采访分析。

补贴持续退坡
疫情冲击需求

延长补贴期限，平缓补贴
退坡力度和节奏，无疑有利于
对冲疫情影响，促进汽车市场
消费，提高综合竞争力，推动产
业高质量发展。

中国汽车流通协会新能源
汽车分会秘书长章弘告诉中国
城市报记者，在新能源汽车市
场发展初期政府补贴是必要
的。由于技术方面处于完全空
白的状态，且造车成本比较高，
企业需要大量的研发资金进行

技术支持。如果没有政策扶
持，新能源汽车发展必定步履
维艰。因此，延长财政补贴政
策实施期限对整个产业链来说
是一大利好消息。

章弘分析，长期来看，市
场经济复苏、消费意愿增强、
新能源汽车市场化驱动的成
熟过渡，补贴延长两年对行业
必定利好；短期来看，新政对
新能源汽车产销会有一定提
振作用，但不会产生大幅增长
的效果。

记者了解到，新能源汽车
补贴政策持续至今力度已经大
幅锐减，去年下半年以来新能
源车市一直处于低迷状态。
2019年新能源乘用车单车平
均补贴已不足2万元，给企业
带来了很大的压力，也让新能
源汽车的价格竞争力下降。

“目前乘用车主力消费车
型仍然以燃油车为主，油价下
行以及国五车型的降价趋势会
导致市场消费更加分散。除牌
照、路权优势外，新能源汽车与
传统燃油车相比仍然没有很强
的竞争力，这导致需求端购买
意愿趋缓，抢装冲量现象也暂
时不会出现。”章弘说。

出租车和网约车是新能源
汽车消费的主要市场之一。全
国乘用车联合会秘书长崔东树
在接受中国城市报记者采访时
表示，受新冠肺炎疫情影响，出
租车和网约车的需求受到较大
冲击，因此销量增长乏力。

“原油价格暴跌缩小了新
能源汽车和传统燃油汽车在使
用成本方面的差距，同时疫情
期间一些城市取消限行，消费
者购买新能源汽车的意愿自然
有所下降。”崔东树说。

“双积分”政策推动
下半年或迎反弹

近日，工信部联合财政部、
商务部等五部门发布了《关于
修改〈乘用车企业平均燃料消
耗量与新能源汽车积分并行管
理办法〉的决定》（下称“《积分
决定》”），新政将于2021年 1
月1日起实施。

事实上，自 2017 年 9 月
《积分决定》实施以来，乘用车
企业每年都要接受“双积分”
考核，即平均燃料消耗量积
分+新能源汽车积分考核，企
业需保证“双积分”达标，或向
其他乘用车企业购买积分以
补偿负分。

本次《积分决定》对原有积
分政策条款进行了更新，包括
明确2021年至2023年新能源
汽车积分比例要求分别为
14%、16%、18%等。

“总体来看，‘双积分’推动
了车企发展新能源汽车的热
情。”章弘表示，车企必须生产
低油耗的车型和新能源汽车，
否则就必须购买新能源汽车
积分或者削减传统能源车辆
产量。

2019年，我国新能源汽车
销量达到106万辆，连续五年
位居世界首位，行业平均油耗
实际值达到 5.5L/百公里，较
2016年下降10%以上。章弘
认为，“双积分”政策有力促进
了行业技术创新和新能源汽
车生产推广，基本实现了预期
目标。

“与新能源汽车财政补贴
的方式不同，‘双积分’政策的
思路是通过建立积分交易机
制，形成促进节能与新能源汽

车协调发展的市场化机制。修
改后的政策严格了‘双积分’考
核要求，增加了结转方式，减少
了正积分供给，有利于平衡积
分市场供需关系，将有效激发
行业发展节能与新能源汽车活
力。”章弘说。

崔东树认为，“双积分”新
政的出台，会促进企业的燃油
车型和新能源车型的协同发
展，让车企发展新能源汽车
时积分更合理，下半年新能
源汽车的销量应该会得到大
幅逆转。

章弘对下半年我国新能源
汽车市场走向也持乐观态度：
“从汽车保有量上来看，我国仍
然存在着较大的需求。随着疫
情影响逐步解除、经济复苏，
消费端购买意愿增强，在动力
电池技术提升、成本下降、合
资外资车型上量等因素驱动
下，新能源汽车销量将会进一
步回升。”

市场驱动不足
企业需自我造血

“你更倾向买燃油车还是
新能源车？”当记者向身边尚
未购车的潜在消费者询问时，
得到的答案多是更倾向于燃
油车。

“目前从消费惯性来看，消
费者还是更偏爱燃油车。新能
源汽车的购车成本、使用成本
和便利性方面还需进一步优化
提升。”崔东树表示，当前国内
新能源汽车仍处于较强的政策
驱动阶段，距离纯粹的市场驱
动至少还有2—3年时间。

据中国汽车工业协会数据
显示，今年1—4月中国本土纯

电动乘用车份额占比为79%，
历年来首次跌破90%。崔东树
表示，我国新能源汽车的先发
优势正在减弱，前期占优的入
门级市场在补贴退坡后并没有
很好地激活，在技术提升方面
也不突出。

“新能源汽车的补贴政策
并没有完全发挥好促进新能源
汽车发展的作用。”章弘表示，
在过去相当一段时间，只要冠
之以新能源汽车的招牌都能拿
到补贴，造成很多企业都是奔
着补贴而去，并非冲新能源汽
车而去，甚至出现骗取补贴现
象。现存的新能源汽车生产企
业，具有较高技术水平和研发
能力的并不多，有核心技术且
处于世界领先水平的更是寥寥
无几。因此，新能源汽车的补
贴政策在逐步退出的同时，必
须调整与优化，让补贴政策更
好地发挥作用，倒逼新能源汽
车领域加速创新升级，实现由
“政策单驱动”向“政策+市场双
驱动”的转变。

“此外，由于地方补贴的存
在，地方政府在补贴新能源汽
车时会考虑‘肥水不流外人
田’，容易引发地方保护和市场
分割。”章弘认为，取消地方补
贴，能在更大程度上弱化市场
分割，有利于形成公平公正的
竞争环境。

毋庸置疑的是，一个行业
想要可持续健康发展，不能只
依靠政策的支持进行被动输
血，更需要企业自我造血。章
弘建议，企业只有不断提升技
术、降低成本，制造出优质产
品，并为客户带来良好的服务
体验，才能摆脱政策驱动的影
响，实现自我造血。

竞争力不够强竞争力不够强 销量持续下降销量持续下降

新能源汽车离市场驱动还有多远


