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周末下午，北京海淀区一
家影院的检票口，等待进场观
看 《欢迎来龙餐馆》的观众已
排起长队，其中既有结伴而行
的年轻人，也有家庭“亲子
团”，密集的观影人群折射出今
年暑期档电影的热度。

据国家电影局数据，2026
年暑期档电影票房为124.98亿
元，观影人次为3.4亿，放映场
次达3851万场，均超越去年暑
期档，其中放映场次创下暑期
档历史新高。电影市场持续迸
发活力，反映出大众对高品质
精神文化产品的旺盛需求，彰
显出中国电影高质量发展的韧
性与潜力。
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8 月 8 日，湖北省 CMG 电影文化嘉年华·武汉专场活动现场，市民游客在观看
露天电影。 马二虎摄 （人民图片）  

电影《八仙！》8月14日开始登陆美国和加拿大院线。图为观众在美国洛杉矶一家
影院参加北美首映礼。 曾  慧摄（新华社发）  

伴随作曲家普罗科菲耶夫的精彩配乐，舞台上灯光渐
亮，映入观众眼帘的不是意大利古城维罗纳，而是香港街
头霓虹闪烁的都市街景——8 月 29 日、30 日，香港芭蕾舞
团携芭蕾舞剧 《罗密欧+茱丽叶》 登台国家大剧院，将莎士
比亚家喻户晓的爱情经典“移植”到上世纪 60 年代的香港，
为这部作品注入新奇浓郁的中国色彩。

大幕拉开，首先亮相的是港芭为此次北京之行特别邀
请的客座主演——享誉世界的芭蕾舞表演家陈镇威，他甫
一登场便将“罗密欧”青春、阳光、纯净的形象呈现给观
众，轻盈的跳跃、稳健的旋转等一连串高难舞蹈动作，更
是博得观众的阵阵喝彩。

在舞台呈现上，港芭艺术总监卫承天及创作团队参考
了大量上世纪 60 年代至 90 年代的香港电影，以 21 幕逼真的
布景搭建怀旧的港式街景，遍布全城的灯牌与海报、喧闹
的中式酒楼、古朴的中药铺、熙攘的街市等场景来回变换。
在舞服设计方面，《罗密欧+茱丽叶》 更体现出香港糅合东
西元素的时尚特色，超过 280 件服装包含花样各异的旗袍、
优雅的长衫、时尚的皮褛，既彰显人物的鲜明个性，又凸
显了香港的文化风貌。

更为大胆的尝试，是《罗密欧+茱丽叶》把武术引入芭蕾
舞剧的框架。原作中促成“罗茱”恋情的神父，被改编为罗密
欧的武术师傅，由此自然融入了蜚声国际的香港功夫元素。
芭蕾与武术这两种东西方极具代表性的身体语汇，在剧中完
成了碰撞与融合。特别是几番街头打斗的场面，兼具力量与
动感，拳脚、棍棒的比拼间不失舞蹈的身韵与律动，构成了芭
蕾舞台上难得一见的精彩画面。

本次演出得到香港特别行政区政府驻北京办事处（香港
驻京办）的支持。香港驻京办主任姚继卓出席北京首场演出
并致辞表示：“这部作品最大的亮点在于香港芭蕾舞团的本
土化改编。香港芭蕾舞团扎根香港、面向世界，是亚洲首屈一
指的舞蹈团体，充分彰显香港文化的多元活力和深厚底蕴。”

港芭行政总监李易璇表示，依托香港作为中外文化艺术
交流窗口，港芭作品常融入本土元素，希望把香港文化带给
世界各地观众。此前，港芭和广州大剧院联合发起建立粤港
澳大湾区芭蕾孵化基地，入选国家艺术基金项目的《粤港澳
大湾区芭蕾编导人才培训》日前结项，展演了 20部新创作品。

据了解，《罗密欧+茱丽叶》 在北京演出后，9 月将赴成
都连演 3场，这也将是港芭首次亮相成都。

下图：《罗密欧+茱丽叶》 舞台照。
出品方供图  

香港芭蕾舞团登台国家大剧院

“港式”改编焕新莎翁经典
本报记者  郑  娜

近期，大批游客走进位于江西景德镇的景德镇中国陶
瓷博物馆，观赏精美瓷器、品读窑火传奇，感受千年陶瓷
文化的独特魅力。图为中外游客在参观游览。

张  鹰摄 （人民视觉）  

江西景德镇：

中国陶瓷博物馆人气旺中国陶瓷博物馆人气旺

据新华社电 （记者高山、谭晶晶） 第 84 届世界科幻大
会 8 月 27 日至 8 月 31 日在美国加利福尼亚州阿纳海姆市举
行。来自中国成都的多家数字文创企业携一系列中国科幻和
数字文创 IP 及产品亮相，在会场上吸引众多目光。

自 2023 年成功举办第 81 届世界科幻大会以来，成都持
续派出代表参加多届世界科幻大会。在本届大会上举办的

“来自熊猫家园的邀请”主题活动中，2023 成都世界科幻大
会吉祥物科梦，以及八仙、遮天、熊猫家园、赛凡科幻空
间等成都科幻、数字文创 IP 及产品集中亮相，吸引大批科
幻界人士及科幻迷驻足。

欧洲科幻协会主席卡罗利娜·拉格勒夫表示，近年来
中国科幻产业快速发展，一些非常有创造力的作品正获得
越来越多的关注与喜爱。

加拿大知名科幻作家、雨果奖得主罗伯特·索耶说，
他曾 7 次到访中国，亲眼见证了中国科幻文化日益旺盛的发
展活力。中国科幻具有独特的创新性，且在文学、动漫、
影视等领域多元发展，希望东西方科幻界能够加强合作，
通过不同文化间的思想碰撞推动科幻创作不断创新。

成都市科幻协会秘书长陈石表示，成都近年来积极促
进中外科幻文化交流合作，许多原创 IP 都展现了蓬勃活力。
希望通过大会展现中国科幻文化的独特魅力，观察与借鉴
好莱坞在科幻文化领域的开发经验，进一步加强与国际科
幻界的交流合作。

世界科幻大会：成都数字文创受关注

多元优质供给叠加惠民票
价，为市场注入动能

今年暑期档有超百部中外影片上
映，涵盖革命历史题材、动作、悬疑、
动画、青春情感等多种类型。

“暑期档上映影片数量丰富、类型
题材多样，国产片与进口片都有相对出
色 的 发 挥 。” 猫 眼 娱 乐 市 场 分 析 师 赖
力说。

国产影片强势领跑，撑起暑期档票
房基本盘。档期票房前五名 《功夫女
足》《欢迎来龙餐馆》《八仙！》《蜘蛛
侠：崭新之日》《奥德赛》 中，国产片
占据三席。

“多部影片凭借过硬品质收获良好
口碑，带动观影热潮，实现口碑与票房
的正向循环。这也再次印证，面对短视
频、短剧等的分流，院线电影依然具备
强大的市场号召力，好内容始终是票房
的驱动力。”中央社会主义学院中华文
化教研部研究员孙佳山说。

多元优质供给叠加惠民票价，为暑
期档注入强劲动能。

今年是“电影经济促进年”。国家
电影局联合相关部门和多地推出形式多
样的惠民观影措施，发放观影消费券。
今年暑期档平均电影票价约为 36.7 元，
创近 5年来暑期档最低。

走进影院的观众不仅数量增多，结构
也持续优化，存量市场与增量市场同步拓
展。数据显示，40 岁及以上观众占比达
26.2%，同比提升 3.5 个百分点；30—34 岁
群体占比 20.8%，保持稳步增长。灯塔
专业版数据分析师陈晋分析认为：“这
一变化反映出电影内容题材的拓宽，有
效触达成熟观众群体的观影需求。”

“暑期档的稳健增长为下半年电影
市场注入了信心。”赖力表示。

国产影片多重突破，新生
代创作力量崛起

暑期档作为中国电影全年周期最长
的档期，是展示中国电影创作风貌的重
要窗口。

“今年暑期档的影片题材类型基本
覆盖全年龄段观影需求，兼顾青年社
交、亲子观影等诸多场景。”浙江大学
国际影视发展研究院院长范志忠说。

从革命历史题材影片 《四渡》 到
《欢迎来龙餐馆》 等现实题材作品，从
喜剧片 《功夫女足》《年会不能停！2》
到 《八仙！》 等动画电影，国产影片题
材类型百花齐放，涌现多部叫好又叫座
的优质作品。

《功夫女足》 承袭周星驰喜剧风格，
吸引了大批 80 后、90 后怀旧影迷以及家
庭观影群体，以 23 亿元斩获暑期档票房
第一；取材自传统神话故事的 《八仙！》
票房突破 18 亿元，成为国产动画又一标
杆之作；《欢迎来龙餐馆》 创下近 3 年国
产影片点映高分纪录，上映 21 天票房突
破 19亿元，成为档期后半程的亮点。

节节走高的票房背后，是国产影片
在题材开拓与艺术表达上的多重突破，
以及新生代创作力量的崛起。

“纵观今年国产影片，创作队伍中
有蓝鸿春、牟正洋等一批导演。他们以
自己鲜活的个体体验与敏锐的时代感
知，带来新的视角与气象。”北京电影
学院教授谢辛说。

《欢迎来龙餐馆》 以中餐文化为切
入口，将“天下大同”“和为贵”的朴
素观念转化为生动表达。《八仙！》 从传
统神话故事中汲取灵感，创新叙事视
角。《给阿嬷的情书》 扎根潮汕地域文
化，讲述守望相助的动人故事。

“几部影片都选择把普通人的命运、
情感作为叙事重心，实现艺术表达与大
众情感的同频共振。”谢辛认为，这体
现出当下极具现实意义的创作方向：大
时代不是悬浮的抽象背景，需要透过一
个个具体的人被看见、被感知；叙事方
式贴近生活、关注个体，让宏大叙事落
地生根，才能赋予作品直抵人心的长久
力量。

消 费 链 不 断 延 伸 ，“ 电
影+”乘数效应显现

暑期档观影热，也拉动文旅融合、
文创衍生等多元业态增长，进一步放大

“电影+”关联消费的乘数效应。
“ 《欢迎来龙餐馆》 的大量外景是

在石炭井工业文旅小镇取景拍摄的。”
宁夏石嘴山市大武口区石炭井街道党工
委书记王鹏介绍，影片上映后，小镇的
日均客流翻倍，高峰期每日游客 8000 人
次左右。

高人气带动周边商户客流攀升，石
炭井老矿区时间餐厅经营者葛义红说：

“到店的游客一天比一天多，收入增加
了不少。”

“电影+文旅”的联动价值在多地显
现。《功夫女足》 带火广东深圳溪涌度
假村，游客量增长 50% 以上；《八仙！》

带动山东蓬莱、四川青城山、山西永乐
宫等地人气高涨；《给阿嬷的情书》 带
动侨乡文旅发展，古村落、特色美食门
店迎来大批影迷。

观影红利还进一步辐射至城市消费
场景，撬动“票根经济”。北京市举办
仲夏电影嘉年华，发放惠民观影补贴，
开展露天放映，观众凭票根即可享受餐
饮、文博、购物等多重优惠；黑龙江哈
尔滨市依托“电影双周”活动，布局数
十处户外放映点位，联动商圈、景区推
出票根专属福利。

伴随电影热映，手办、盲盒、文具
等影片 IP （知识产权） 衍生品热销出
圈。《八仙！》 上线冰箱贴、徽章、收藏
卡牌等多款文创产品，将蜀锦、竹编、
木版年画等非遗技艺融入文创开发，受
到市场追捧。还有餐厅围绕 《欢迎来龙
餐馆》 推出了十几款联名套餐，受到
欢迎。

“暑期档‘电影+’多元业态的蓬勃
发展，再次证明电影的经济价值远远不
止一张电影票，还可以与旅游、餐饮、
购物、交通、文创等消费场景联结。”
范志忠说。

据测算，今年以来，各地影院通过
多样经营转型及丰富的“电影+”活动，
拉动消费链不断延长，带动电影全产业
链产值超过 4100 亿元。

“未来，‘电影+’应该深化跨领域
融合，延长作品生命周期，把单次观影
体验转化为更持久的文化体验与消费行
为。而这一切的前提是电影本身要足够
好，只有真正走进观众记忆、触动观众
情感的作品，才能打破银幕边界，融入
大众日常生活，向着全产业链、长周
期、多场景的方向延伸。”谢辛说。
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7月，“江海万里不觉远——《给阿嬷的情书》电影道具及侨批文物特展”在中国华侨
历史博物馆开展。 刘  静摄（人民图片）  

《欢迎来龙餐馆》 剧照。      （资料图片）


