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构建起全球最大、体系最完备的服装产业

来北京秀水街定制西服；到上海南外滩轻纺面料市
场选购旗袍；在广州天河路逛潮流快时尚品牌……买衣
服，正成为许多外国游客逛中国的重要一站。

千里迢迢，为什么愿意把宝贵的时间和行李箱空间
分给中国服装？

位于北京长安街东端延长线上的秀水街大厦，英文
名叫 Silk Street，因丝绸而得名。今天，纺织服装依旧占
到商厦门店近一半的比例。2020 年，秀水街启动升级改
造，希望把中国最好的产品呈现给国外消费者。为此，
北京秀水街商业管理有限公司总裁董青跑了全国二三十
个服装产业带，一处处调研回来，她发现，许多中国工
厂长期与国际大牌合作，具备顶尖的生产制作工艺，产
品质量、舒适度方面完全可以媲美海外优品。

“回来我们就果断决定，要卖中高端产品。”董青说，
今天中国纺织工业的生产能力和水平已经大大提升，在
巨大产能和供应链托举下，纺织服装产品的质价比优势
突出。比如，很多外国消费者来买丝巾，不是一条一条
买，而是几十条、上百条地买，因为产品质地、价格在
这儿。

中国纺织传承千载，产业经过多年积累，成效显著。
不妨来看一组数据：中国纺织工业联合会相关信息显示，
2021 年至 2024 年，中国纺织纤维加工总量年均规模保持
在 6000 万吨以上，全球占比超过一半；化纤产量占世界
比重超过 75%；高性能纤维总产能世界占比超过 1/3。

中国已构建起全球最大、体系最完备的服装产业。
从色彩、纤维、纱线到面料、服装、家纺，成千上万家
企业覆盖全产业链各个环节，有效满足全球市场多元化、
多层级的应用需求。行业数据显示，中国年产服装超 700
亿件，占全球半数以上；出口金额占全球服装出口总额
30% 左右。

站在这样的产业底盘上，董青对秀水街的纺织服装
生意充满信心。像一扇小小的窗口，如今，这里汇聚了
100 多个中国设计师、产业带和原创自主品牌，外国游客
来到这里，既能找到领带西服，也能找到独具韵味的中
式礼服。一家原创家纺品牌门店，驻扎秀水街 20 多年，
产品远销 60 多个国家和地区。有的外国游客时隔 10 多年
再次到访，还珍藏着门店的老名片；有的消费者回了国，
还会越洋下单，让产品邮寄到家……

中国纺织工业联合会数据显示，国内主要大型商业
实体中自主品牌占比达 85% 左右，原创潮流品牌消费占
比超过 15%。“中国纺织行业已经整体迈进世界第一方阵，
正步入从‘跟跑并跑’向‘全面领跑’跨越、从‘大而
全’向‘强而韧’质变的新阶段。”中国纺织工业联合会
会长孙瑞哲在 2025 纺织大会上表示。

消费者需求更多样化、更讲究

您过去一年买了多少衣服？每年花在纺织服装上的
消费金额有多少？

2025 年，全国限额以上服装、鞋帽、针纺织品类商
品零售额为 15215 亿元，同比增长 3.2%。看规模，这已是
一个超 1.5 万亿元的大市场，扩大纺织服装消费，动力在
哪儿？

“纺织产业链长、覆盖面广，是畅通经济循环的‘毛
细血管’、涵养内需动力的‘源头活水’。”孙瑞哲说，纺
织服装具有天然的刚需属性与抗周期韧性，14 亿多人口
的基本衣着需求始终是内需体系的重要支撑。

今天，纺织服装消费早已不止于“刚需”范畴——
一方面，越来越多消费者希望“买得精”“穿得好”，

对面料、工艺、设计等更讲究了。
从关注羊绒比例的毫厘之差，到研究防水透气指数

的专业系数，再到对亲肤性、耐穿性的细致比较，“参数
消费”成为重要趋势。

黄渝湘是浙江桐乡合盈服饰有限公司总经理，公司

主打羊毛、羊绒服饰，过去 4 年公司业绩一直保持增长。
眼下，黄渝湘正忙着公司线上秋季新品上架，线下订单
交付，同时要着手明年夏天的产品开发工作。作为“厂
二代”接班工厂 4 年，她发现，国内消费者对羊毛羊绒产
品的接受度和喜爱度在逐步提升。

比如，羊毛羊绒产品本是秋冬季的主打，但现在正
延伸至夏季。打开社交平台，羊毛俨然成为新晋夏季

“三件套”。有消费者感叹：“羊毛原来可以做到纱一样薄
透舒适。”再如，以往中老年消费者更偏爱羊毛产品，但
现在越来越多二三十岁的年轻消费者也开始购买。品类
的拓展、消费群体的多元化，让原本相对平淡的羊毛产
品迎来更大的市场。

另一方面，滑雪、户外、适老化……纺织服装消费
场景延展，不断打开发展空间。

夏季冲浪、冬天滑雪、登山徒步、越野竞速，买装
备成为许多消费者“入坑”新爱好的第一步。滑雪服、
冲锋衣等高性能专业装备构成了场景体验的物质基础。
此外，在万亿级银发经济与康养产业的版图中，具备健
康监测、智能交互、环境响应等功能的适老化纺织品也
成为关键支撑和服务载体。消费者对纺织服装的需求愈
发多样化，不断打开想象空间。

在业内人士看来，未来纺织服装行业要持续扩大优
质供给。要深化市场研究，增品种、提品质、创品牌，
开发适老适幼产品、时尚潮品等，精准匹配不同人群需
求。同时，围绕体育、健康、户外等新型消费，提升产
品功能化、智能化、特色化水平。

“今天消费者越来越能识别什么是好产品。”黄渝湘
说，从成衣的角度来看，一个是面料，一个是工艺，二者只
要其中之一能做到行业前 10%，产品销售一定不会差。

新技术、新材料、新工艺、新设计

观察日常生活，不难发现纺织服装行业近年来的新
变化。走在街上，身着各式国风服饰的男女老少变多了，

“新中式”流行起来；日常穿着，防晒、防风、速干等主
打性能的面料应用越来越广泛，服装的“科技味儿”更
浓了。

纺织服装产业向中高端发展，企业的着力点在哪里？
在科技——

过去，人们对棉的印象停留在柔软、保暖等特性上，
而今天，棉也可以具备透气、凉感、速干、抗菌、防晒
等多元功能。走进全棉时代门店，透气的空气褶皱纱、
自带凉感和弹性的水光棉等产品，进一步丰富着消费者
对于棉的感受。产品背后，则是持续的全棉科技研发。

“比如全棉运动速干面料，从立项研发到量产，我们
前后花了 3 年多的时间。”全棉时代相关负责人介绍，公
司成立了全棉功能性研发团队，联合高校、国家检测机
构和下游供应链，从纱线到织造，再到染整工艺一步步
攻关。期间经历了上百次试样、设备改造和真人场景实
测，反复迭代，才最终实现产品落地。

“如今消费者更偏爱天然、环保的面料，特别是轻运
动、城市户外的普及，让大家希望衣服既能防晒速干，
又能纯棉亲肤。功能性、绿色环保面料，正成为差异化
竞争的关键。”上述负责人说，棉产品高端化依赖材料技
术的持续突破。公司将不断创新，以高品质的全棉产品
回应用户需求。

纺织服装是典型的传统行业，但传统并不等于落后。
随着现代化深入，行业也在与时俱进、蓬勃发展。“原料
端的设计提质改性，制造端的数智绿色转型，产品端的
上天入地达人。”孙瑞哲说，纺织行业在新技术、新材
料、新工艺、新设计的系统集成中，形成“科技、时尚、
绿色、健康”的高质量发展属性。

在时尚——
刺绣马甲搭配牛仔裤、衬衫配云锦马面裙、香云纱

旗袍叠穿西装外套……今天，以新中式服装为代表的国
风国潮引领穿搭新风尚，更催生千亿级消费热点。2024
年，国潮服饰市场规模超过 2200 亿元。行业报告显示，
服装鞋子、生活装饰品是受访青年更愿意下单的国潮产
品，25岁至 34岁人群是新中式服装主力消费群体。

从小众审美到大众日常，国风服饰的“破圈”背后，
是一批批中国设计师将文化符号转化为时尚语言，把东
方美学与现代设计有机融合，持续提升产品品质与品牌
价值。以时尚为引领，香云纱、宋锦、苗绣等非遗和民
族技艺加速融入现代生产体系，融入百姓衣橱。

“随着社会经济发展，消费者对蕴含中国传统文化元
素的服饰需求日益旺盛。”中国服装协会会长陈大鹏在接
受媒体采访时表示，在此背景下，中国时尚设计的全球
影响力稳步提升，以东方美学为特点的文化消费热潮正
在形成。国风兴起，成为中国服装产业实现从跟随向创
造转变的起点，未来会成为行业发展的重要增长点，也
是行业实现新价值创造的重要方向。

中国年产服装超 700 亿件，占全球半数以上——

科技+时尚，织就百姓“新衣橱”
本报记者  李  婕

衣食住行，衣居首位。从中式国风、时尚潮牌到科技面料、手工奢品，
纺织服装早已超出“刚需”范畴，成为品质消费的重要载体。

《扩大消费“十五五”规划》提出，扩大纺织服装消费，支持纺织服装产
业向中高端发展。中国是纺织服装生产大国，纺织纤维加工总量占全球比重
超过一半；2025年全国限额以上服装、鞋帽、针纺织品类商品零售额超1.5万
亿元。在此基础上，纺织服装消费如何扩大？怎样实现向中高端发展的跃迁？

    一辆智能汽车的组合驾
驶辅助系统安不安全，有了强
制性国标来把关；脑机接口的
数据格式怎么统一，有了国家
标准可依……今年以来，国家
市场监督管理总局（国家标准
委）已发布国家标准 2800 余
项，其中新兴产业国家标准达
1400 余项，有力支撑了新质生
产力蓬勃发展。

新兴产业有哪些？根据国
家统计局制定的《工业战略性
新兴产业分类目录（2023）》，
工业战略性新兴产业涵盖新
一代信息技术、生物技术、新
能源、新材料、高端装备、新能
源汽车、绿色环保以及航空航
天、海洋装备等九大产业。今
年以来发布的新兴产业国家
标准，正密集覆盖这些领域，
一条以标准引领新兴产业发
展的路径日渐清晰。

今年新发布的 1400 余项
新兴产业国家标准中，新一
代信息技术产业和新材料产
业发布数量均超过 300 项。其
中，在信息技术领域，《信息
技术 脑机接口 多模态数据
格式》《人工智能终端智能化
分级》 等标准树立了产业发
展前沿标杆。今年 5 月，工业
和信息化部、商务部、市场
监管总局等部门联合启动实
施 《人工智能终端智能化分
级》 系列国家标准。标准采
用“2+N”架构，明确了智
能化概念、等级划分和测试
方法。终端智能化从 L1 响应
级、L2 工具级、L3 辅助级到
L4 协同级逐级提升，智能化
水平不断增强。首批标准覆
盖手机、电脑、电视、眼镜、
汽车座舱、音箱、耳机等多
种智能终端产品，多家手机
品牌已宣布通过国家人工智
能 L3 辅助级认证。在新材料
领 域 ，《船 用 高 强 度 止 裂 钢
板》《聚丙烯腈基氧化纤维》
等标准的发布，促进了新材
料产业化发展。

高端装备制造产业新发
布国家标准超过 200 项，《磁
力直驱输送系统通用技术规
范》《智能网联汽车 组合驾
驶辅助系统安全要求》 等标准夯实了产业高端装备制
造发展底座。今年 6 月，工业和信息化部组织制定的

《智能网联汽车 组合驾驶辅助系统安全要求》 强制性
国家标准正式发布，将于 2027 年 1 月 1 日起实施。标准
对基础单车道、基础多车道、领航组合驾驶辅助系统
分别提出了安全要求。

新能源和节能环保领域同样动作频频，新发布国
家标准均超过 100 项。被称为“史上最严”的 《电动汽
车安全要求》《电动汽车用动力蓄电池安全要求》 及时
回应了公众对新能源汽车的安全关切。两项强制性国
家标准于今年 7 月 1 日正式实施，对底盘磕碰、电池热
失控、事故高压漏电等隐患提出更严格安全标准。电
池热失控“不起火、不爆炸”成为强制要求，首次强
制要求配备一键物理断电装置。

航空航天和低空经济领域同样迎来重要标准支撑。
《平板式堆叠卫星星箭机械接口要求》《无人驾驶航空
器飞行管理与服务信息交互规范》 等一批重要标准发
布，有效满足了新兴产业发展的迫切需要。

产业界对标准的快速跟进已见成效。工业和信息
化部副部长辛国斌介绍，我国人工智能已经基本贯穿
研发设计、生产制造、质检运维等全链条，已有近 200
项人工智能关键标准成功研制。“从基础上看，我国算
力 底 座 持 续 夯 实 ， 截 至 6 月 底 ， 智 能 算 力 规 模 达
2185EFLOPS，围绕算力枢纽建成 70 余条算力大通道。”
辛国斌说，“通过实景实训，我们已经让机器人在生产
制造、应急救援、餐饮服务等场景开启‘作业模式’。”

“新兴产业是引领产业升级发展的新动能、新引
擎。”工业和信息化部规划司司长姚珺表示，“十五五”
时期，将实施发展壮大工业新兴产业打造新动能行动，
多措并举加快新兴产业规模化发展，提升产业全球竞
争力，打造一批新兴支柱产业。

市场监管总局有关负责人表示，将持续聚焦新兴
产业发展需求，加大标准制定实施力度，助力“十五
五”标准体系建设实现良好开局。
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国家税务总局等9部门开展“春雨润苗”专项行动——

50 条服务举措护航小微发展
本报记者  汪文正

今年 3 月，国家税务总局等 9 部门印
发通知，开展 2026 年助力小微经营主体
发展“春雨润苗”专项行动，推出 4 个方
面 50 条服务举措，支持小微经营主体高
质量发展。截至 7 月底，税务部门会同相
关部门共组织开展面向小微经营主体的政
策培训、合规辅导、提示提醒等服务 6992
万户次，联合响应各类小微经营主体税费
诉求 2.94万余条。

税务总局纳税服务司有关负责人介

绍，在今年“春雨润苗”行动中，9 部门
深化拓展常态化政企沟通机制，推动部门
间需求对接、信息交换、数据共享，为小
微经营主体“高效办成一件事”提供支
撑。截至 7 月底，多部门累计建立协作机
制 127个，共享数据 9.74亿条。

跨 部 门 协 作 基 础 上 ， 税 务 部 门 还
推 进 小 微 经 营 主 体 直 联 机 制 ， 在 小 微
经 营 主 体 涉 税 诉 求 上 实 现 从 税 务 总 局
到 省 市 县 局 的 四 级 联 动 快 速 响 应 ； 持

续 优 化 服 务 举 措 ， 为 小 微 经 营 主 体 提
供 纳 税 申 报 智 能 填 报 服 务 ； 在 小 微 经
营 主 体 聚 集 的 商 超 零 售 、 餐 饮 住 宿 、
停车场等领域试点推行“支付即开票”
等服务措施。

今年“春雨润苗”行动将科技部、金
融监管总局纳入联合行动单位，进一步拓
展跨部门协同广度和服务深度——

聚焦科技创新，税务、科技等部门积
极加强科技企业孵化器及在孵对象政策辅

导，联合高校、科研院所加强产学研对接
与成果转化服务，激发科技型小微经营主
体创新活力。截至目前，税务、科技等部
门共服务科技和创新型中小企业、专精特
新企业 7.66万户次。

聚焦金融贷款，税务总局、金融监管
总局拓展数据共享范围、“总对总”合作
模式双升级，构建“企业诚信纳税—贷款
更加便利—发展更有潜力—税基更加稳
固”的良性循环。

聚焦跨境经营，税务部门推进“税路
通”服务品牌融入国家海外综合服务体
系，加强小微经营主体政策指导和风险提
醒，帮助防范跨境税费风险，助力小微经
营主体更好“走出去”。截至 7 月底，税
务部门今年针对跨境经营高频问题已开展
合规引导 39.98万户次。

▲图为日前，四川省乐山市市中区苏稽镇的中迪
智能装备制造 （四川） 有限公司机器人装配制造车间
里，技术人员正在对设备进行调试。

李华时摄 （人民视觉）  

    ▲不久前，消费者在“创意内蒙古”设
计创新成果展上参观羊绒围巾系列作品。

丁根厚摄 （人民视觉）  　

▶近日，来自美国的游客在上海南外滩
量身定制中心定制皮衣，感受“上海定制”
的独特魅力。      王  初摄 （人民视觉）  
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