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“中国和马来西亚经贸往来火热，这里面都是商
机。”马来西亚中国总商会中央理事、国际商务委员会
主席丁扬岗在 2026“侨助千企万品出海”行动活动现
场忙个不停，他说，前来交流接洽的中国企业让他收
获颇丰。

丁扬岗的父辈自 1967 起在马来西亚从事日用化工
类产品的生产销售，如今他与中国企业合作伙伴在产

品研发、生产、销售多环节深入合作，切身感受着中
马经贸合作的紧密“黏性”。

“中国和马来西亚经贸领域有很强的互补性，马来
西亚的榴莲在中国卖得火热，中国的新能源汽车在马
来西亚大受欢迎，两国年轻人通过短视频社交平台共
享着文化潮流，中国的奶茶饮品、网红小吃也受到马
来西亚消费者的喜爱。这些热络往来对中马企业来说
都是合作共赢的商机。”丁扬岗说。

在活动现场，有许多像丁扬岗一样深耕亚太市场
多年的海外华商，通过展会寻找新的合作机遇。来自
全球 52 个国家和地区的 600 多位侨领、侨商、采购商代
表和 APEC 各成员经济体工商界代表汇聚一堂，共同
聚焦粤港澳大湾区高质量发展和亚太区域共同繁荣。

本次活动由中国侨联指导、广东省侨联主办、深
圳市侨联承办。活动同期举办第十二届华人华侨产业

交易会 （简称“侨交会”） 暨 2026 亚太产业合作与出
海博览会，展会展期 3 天，展览面积 2 万平方米，设置
国际智能科技、国际美食科技两大主题展区。300 余
家优质企业携 2 万余件展品参展，打造“展览+对接+
考察”一体化出海服务矩阵。

据主办方统计，本届侨交会采购类目、对接频率创
历届新高。参会采购商中，APEC 成员经济体采购商占
比超七成，澳大利亚、加拿大、马来西亚、墨西哥、新西兰
等国家的客商带着明确采购需求参与对接洽谈。

“这次活动是广东省侨联深入落实中国侨联‘侨助
千企万品出海’行动部署的生动实践，更是抢抓亚太
经合组织第三十三次领导人非正式会议落地深圳重大
历史机遇、充分依托广东得天独厚侨务资源、打通粤
港澳大湾区与亚太市场双向联通的经贸盛会。”广东省
侨联副主席邵瑾说。

  2026“侨助千企万品出海”行动（广东）、第十二届华人华侨产业交易会举办——

融入亚太合作，“侨”这一群人
本报记者  高  乔

近日，2026“侨助千企万品出海”行动（广东）
暨亚太经贸合作交流推进活动在广东省深圳市
举办。活动紧扣亚太经济合作组织（APEC）“中国
年”重大机遇，发挥侨界经贸力量，助力中国企业
出海。活动同期举办第十二届华人华侨产业交
易会（简称“侨交会”）暨2026亚太产业合作与出
海博览会，展会采购类目、对接频率创历届新高。

融入亚太经贸合作大潮，海外华商有哪些切
身体会与实操经验？助力中国企业出海，海外华
商能发挥哪些独特优势？走进“侨助千企万品出
海”行动的活动现场，问题的答案更加鲜活。
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在本次侨交会上，主办方举办 11 场主题商务洽
谈，收集意向订单、代理或渠道合作线索 5000 多条，
约 180 家企业参与对接。采购行业覆盖 AI 智能科技、
新能源、消费电子、智慧城市、食品农业、建材家居、
健康医疗、商超零售等近 20 个行业领域。“侨助千企

万品出海”行动现场的火热场景，是广大华商融入亚
太经贸交流大潮的一个生动缩影。

自 2006 年开始深耕菲律宾百货零售行业的菲律宾
广东总商会名誉会长、菲律宾新友好日用百货有限公
司董事长吴海波，对中国与亚太地区的经贸合作有切
身感受。

“2010 年前后，小百货类的义乌小商品在菲律宾
销量火爆，2015 年前后，高品质的厨房用具在菲律宾
大受欢迎，最近几年，中国企业制造的太阳能供电灯
泡、风扇、储能设备走进菲律宾千家万户。”吴海波说，
一直以来，中菲民间经贸很有活力，菲律宾民众厨房、客
厅里的中国商品，也是他们生活改善的见证物。

从“供需对接”到“订单落地”，本届侨交会呈现
了一场亚太经贸合作的“深圳速度”。AI 智能科技、
机器人、消费电子是海外买家首要采购目标，其中智

耘动力科技有限公司展出的机器人产品备受海外采购
商青睐，现场收获海外买家 600 台机器人意向订单，
价值 2000 多万元，成为本届展会智能科技品类出海的
典型代表。

意大利中国总商会会长、意大利新中华贸易有限
公司董事长林建芬这次带领意大利中国总商会侨务经
贸考察团来到活动现场。“一方面，活动帮助全球侨界
资源和国内优质产业精准对接，让中国企业出海有了
更多通道、更广平台，为中国企业出海提供侨界支持。
另一方面，活动激活了海外侨团力量，激励海外华商
不局限于个体经商，也服务家乡、以侨助贸，让海外
侨团凝聚成服务国家外贸大局的合力。这是中国企业
和海外华商的双向共赢，既帮助广东优质产品走出国
门，也能推动海外优质资源、技术理念、合作项目回流
大湾区，助力粤港澳大湾区高质量发展。”林建芬说。

据活动主办方统计，侨交会展期 3 天累计接待观
众超 3.5 万人次，其中侨商 410 余人，海外专业买家
1632 人，国内专业买家及采购商代表 6120 人，现场意
向合作金额突破 27 亿元。此前举办的 2026“侨助千企
万品出海行动”（广东）东莞专场活动，吸引 20 多个国
家和地区侨商及本地政企代表近 300 人参会，现场达
成 14 项合作签约，采购意向金额 21.4 亿元。今年以
来，广东省侨联已与海外牵线搭桥形成经贸线索 99 起，
促成合作 32 起，总意向金额超 64 亿元……喜人的合作
金额展现广东省侨界力量参与中外经贸往来的活力。

最近几天，吴海波刚从巴西回国，又奔赴泰国。
他正在筹备与中国企业合作，通过巴西、泰国的本土
电商，在当地拓展日用百货业务。吴海波说，海外华
商拥有在东南亚经营百货销售相对成熟的渠道和经验，

中国企业合作方能够提供物美价廉的货品，双方合作
既能整合各自优势，也能实现资源互补，让更多产品
在当地工厂生产、销售，惠及更多海外民众。“华商助
力中国企业出海，对双方都是合作机遇。”

“中国许多高新科技产品，在中国市场经历了充分
的市场检验，为马来西亚市场带来创新品类。比如中国
的无人机、机器人，拓展了马来西亚新的增量市场，也丰
富了民众的生活选择。由此带来的商机是中马企业共
享的红利。”丁扬岗说，“海外华商在当地有成熟的市场
资源，对当地法律法规充分了解，能够帮助中国企业更
好地找到进入当地市场的切口，也能为产品更好融入
当地市场提供建议。这正是侨交会的重要意义：我们
与合作伙伴面对面深入交流，为中国企业精准牵线，
也帮助华商寻找优质国内资源，实现双向共赢。”

老挝中国总商会副会长、老挝友联集团公司董事
长姚勇在老挝深耕 30 余年，事业版图涉及酒店公寓、
会展商场等多个领域。“近年来，中老友好关系不断深
化，中老经济走廊建设高效推进，‘侨助千企万品出
海’行动抓住亚太合作的时代机遇，为老挝华商与国
内企业搭建交流合作平台，我们也密切关注中老合作
的重点领域，期待为中国企业出海老挝、老挝产品进
入中国搭建双向桥梁。”姚勇说。

“下一步，我们还将组织策划 2026‘华商海外行’
活动，依托侨交会境外展平台资源，遴选国内优质企
业赴印度尼西亚等国家和地区举办智能科技专题展。
充分发挥海外华商渠道优势，聚焦广东智能科技领域
产品展示、双向经贸项目洽谈等，助力企业产品引进
来、走出去，深化中外产业经贸交流合作。”邵瑾说。

（曾小军对本文亦有贡献）
下图：参展商在第十二届华人华侨产业交易会上
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“此次大会发布中国 （广西） —东盟
跨境采购双向清单，为我们推动广西与
越南在数字经济、绿色能源等领域的合
作提供了机遇。我们将抢抓平陆运河开
通和中越智慧口岸建设的时机，帮助更
多企业找到合作项目。”近日，越南中国
总商会广西企业联合会会长银伦接受采
访时说。

当天，2026 中国（广西）—东盟跨境产
业链供应链合作大会暨侨商侨领广西行
活动在广西壮族自治区南宁市举行，活动
以“共建跨境产供链 共享合作新机遇”为
主题，深化中国东盟双向投资合作。

广西壮族自治区主席韦韬在活动致
辞中介绍，当前，广西正统筹推进中
国—东盟产业合作区，沿边临港产业园
区、中国东兴—越南芒街跨境经济合作区
建设，同东盟国家共建中国—东盟国家人
工智能应用合作中心（以下简称：南 A 中

心）。今年 9 月，平陆运河即将建成通航，
将开辟广西及中国西南地区通往东盟运
距最短、最经济、最便捷的水运通道。

韦韬希望，广大侨商侨领发挥自身
技术、人才、研发、市场等优势，积极
布局广西，引荐上下游企业、合作伙伴
集聚广西，打造优势互补、互利共赢的
跨区域跨境产业链供应链；积极参与南
A 中心、中国—东盟智算走廊、东盟场
景适配实验室等建设，与广西携手打造
面向东盟的人工智能开放高地、集成高
地、应用高地、创新高地；抢抓中国—东盟
自贸区 3.0 版建设机遇，不断开发适配东
盟市场需求的各类产品，拓展东盟乃至
全球市场。

中国侨商联合会荣誉会长、玖龙纸
业 （控股） 有限公司董事长张茵表示，
当前，玖龙纸业正借助平陆运河开通的
机遇，打通面向东盟的跨境物流链路，

在广西建设林浆纸零碳全链条产业园，
产品已辐射东南亚市场。接下来，希望
与东盟伙伴一道，进一步推进产业链供
应链协同合作。

深圳市中鑫泰投资发展有限公司总
经理尹力此次组织 100 多家越南企业参
会，他表示，其所在企业已在广西东兴
市建设智能制造产业园，引进粤港澳大
湾区相关企业落户，深化与越南企业合
作，构建面向东盟的电子信息制造基地。

“广西是我们开拓东盟市场的关键枢
纽与前沿支点，可有效联动越南、泰国、
印尼等海外生产基地，构建‘国内基地
供货+海外工厂本地化生产’的协同联动
格局。”国轩高科股份有限公司中国业务
总裁陈炜说。

陈炜表示，公司将依托广西柳州基
地的制造能力，快速响应东盟市场订单，
深耕东盟动力电池及储能赛道。

此次活动中，中国侨联副主席吴换
炎发布 《中国 （广西） —东盟跨境产业
链供应链合作倡议》，呼吁侨商侨领架设
桥梁，拓展合作空间，聚焦先进制造、
新能源、新材料领域，让项目落地生根，
助力广西打造面向东盟的跨境合作新高
地。大会还发布中国 （广西） —东盟跨
境采购双向清单，签约一批项目。

活动期间，北京大学区域与国别研
究院副院长翟崑围绕中国 （广西） 与东
盟合作新机遇话题作专题演讲；广西壮
族自治区产业园区改革发展办公室主任、
自治区投资促进局局长蔡锦军作广西跨
境产供链专题推介。

活动主办方还举行了中国—东盟企
业交流会、经贸投资对接会等系列活动，
并组织企业代表和侨商侨领赴广西有关
设区市开展投资考察。

（来源：中新网  记者林浩、周开达） 

广西邀侨商抢抓中国东盟产供链合作机遇

电影 《欢迎来龙餐馆》 近期热映。影
片将镜头对准海外中餐馆：异国街头，一
句“好好吃饭”、一道东方美食，连接起游
子与故乡，也让素不相识的人因为中国菜
坐到了一起。

电影之外，类似的故事正在世界各地
发生。

浙江是侨务大省，近 200 万浙江籍侨胞
分布在世界 180 多个国家和地区，其中超过
1/3 从事中餐业。对不少海外侨胞而言，中
餐馆是谋生的起点，也是乡愁的寄托；对
当地食客来说，一盘菜、一碗汤，也可能
成为认识中国的第一扇窗。

在意大利罗马经营中餐馆多年的浙江
籍侨商、意大利温州工商会会长何建锋，
就在用一道道中国菜与当地人“交朋友”。

在他经营的“中华楼”里，大屏幕上
中国各地美食、风土人情轮番播放。

“我希望客人吃到一道菜时，也能知道
这道菜来自哪里。”何建锋说，餐馆不只是
吃饭的地方。一道菜可以讲一段故事，也
可以让一个从未来过中国的人，对一座城
市、一片土地产生好奇。

何建锋来自浙江省温州市。父辈从事
餐 饮 ， 他 从 小 就 在 灶 台 、 餐 桌 间 长 大 。
2005 年到意大利后，他先在老乡开的中餐
馆打工，后来转行做贸易，但对中餐的那
份热爱始终没有放下。

2016 年，他在罗马接手了一家经营 80
多年的意大利餐厅，第一次真正拥有了自
己的中餐馆。

这家老店原本有自己的故事和客群。
接手之初，一些当地居民担心，餐厅换成
中国人经营后，会失去原来的味道。何建
锋没有急着改变一切，而是从一条鱼开始
琢磨。

在意大利，当地人不习惯食用带刺的
食物。于是，他把酸菜鱼里的鱼头、鱼骨
去掉，只留下鱼肉；鱼骨和鸡架则熬成汤
底。这样既保留了中国菜的鲜香，也让外
国食客更能接受。

一道改良的酸菜鱼渐渐成了招牌菜，
甚至吸引两三百公里外的客人专程来尝。

随着客群扩大，2017 年，他又接手了
于 1964 年开业的罗马第一家中餐厅“龙凤
楼”。他将餐厅更名为“中华楼”，最初主
打温州菜，后来又融入粤菜、川菜、湘菜
等不同地域的风味。

菜式越来越多，地方美食涵盖的地域越来越广，但
有一样东西没有变——做正宗的中餐。

“很多人劝我做中餐、日料融合菜，因为这样可能赚
得更多。但我从小就是吃中餐长大的。如果大家都改了，
中餐谁去做？”何建锋说。

于是，温州炒粉干、小海鲜等家乡味道，与川菜、
湘菜、粤菜等同桌出现。面对不同口味的食客，他还会
在餐桌上配上一小碟温州酱油醋和辣椒酱，让客人自己
调出喜欢的味道。

一道菜、一碟蘸料，背后是何建锋对“中餐出海”
的朴素理解：中国味道包罗万象，要学会用当地人听得
懂的方式讲述它。

这些年，他还多次带意大利客人到浙江参访。“他们
先是在餐桌上认识一道菜，慢慢会问，这道菜来自哪里？
浙江在哪里？”在何建锋看来，这或许就是餐馆能够发挥的
另一种作用——让一道菜成为外国朋友了解中国的起点。

而在浙江，越来越多海外中餐从业者正在探索传统
中餐如何更好适应海外市场。

近十年来，浙江省侨联、浙江商业职业技术学院、
浙江省餐饮行业协会持续举办海外中餐烹饪技能培训，
引导海外中餐从业者不仅练厨艺，也学文化、学创新、
学经营。

在今年举行的第二十二期培训班上，学员们学习春
季浙菜、保健药膳、茶宴融合等课程，也接触预制菜出
海、AI赋能、新媒体营销等“破局课”。

自 2017 年首期海外中餐烹饪技能培训班举办以来，
该项目已累计培训来自 100 多个国家和地区的约 2000 名
海外中餐从业者，并授牌 30 余家“中国浙菜海外体验
店”，推动海外学员将浙菜技艺与经营理念带回当地，让
中餐“做得香”，也让中国文化能“传得远”。

“海外中餐要走得更远，光靠一两个‘大厨’把菜做
好还不够，需要把经验变成标准。以前老一辈华侨把粤
菜带到海外，让外国人知道了粤菜。我们这一代，也应
该把更多地方菜系传出去。”作为第二十期培训班班长，
何建锋感受尤其深，他希望有一天，海外食客提起中国
菜，也能知道浙菜。

罗马“中华楼”里，锅气依旧，大屏幕上的中国美
食仍在不断切换。

“如果海外朋友吃完一道中国菜，开始对这道菜背后
的城市感兴趣，想来中国看一看，这就是一种很好的传
播。”何建锋说。

（来源：中新网  记者钱晨菲）
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暑期以来，云南省大理市大理古城迎来旅游旺季。图
为游客漫步大理古城街巷。 新华社记者  胡  超摄  
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