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一粒种子化身“农业芯片”

高粱是中国白酒的“关键原材
料”。《礼记》 中，高粱就已成为酿
酒的主角。

仁怀优质白酒的产能，很大程
度受制于高粱产量。到 1986 年国家
在仁怀建设高粱育种基地时，本土
品 种 仍 是 只 能 亩 产 75 公 斤 的 老
高粱。

那年，一个叫涂佑能的 23 岁年
轻人立志找到产量大、品质高、抗
病性好的高粱品种，通过杂交选育，
打造酒用高粱的“超级种子芯片”。
可他没想到，单是找品种，就用了
13年。

13 年里，涂佑能走遍山坡田埂，
从小伙子走成了中年人，不少同事
都坐不住冷板凳，相继选择离开。
直到 1999 年，他在农户罗荣才家的
地里发现一株“牛尾砣”变异株，
涂佑能惊喜交加，“生怕错过，马上
拍照、采集”。一周后，团队又采集
到优秀的“小红缨子”品种。至此，
对“酒用高粱芯片”，涂佑能心里有
了数。

“良种的选育，从来不是一蹴而
就的，更不可能一劳永逸。”经过数
百次杂交繁育，2008 年，涂佑能团
队成功培育出红缨子、红珍珠两个
优良品种，不仅解决了丰产性、稳
定性、抗病性等问题，而且出酒率
高、品质优良。此时距离他偶然发
现“牛尾砣”，又过去了 10年。

现在已是茅台集团首席育种专
家的涂佑能，脚步还没停。如今，
红缨子已经“进化”到了第七代：株高
从 2.6 米降到 2.1 米，生育期大幅缩短
至 118 天，更抗倒伏，种植海拔达到
1200 米，比第一代抬高了 150 米。当被
问这些改进有什么作用，涂佑能提
到最多的是“为了农民”——降下
的这半米，让山坡上的农民采摘更
省力，高粱粒撒落更少；正在选育
的第十代特大穗型，一穗顶过去两
三穗，将种植密度从每亩 1 万株降至
3000-4000 株，可以在保证产量的基
础上，减少施肥、管护等重复性劳动。

“我就是农民，我这一辈子想的，就是怎么让农
民少受累、多增收。”涂佑能说，“从这个意义上说，
育种没有终极目标，永远在路上。”

一份订单“订”牢好日子

种高粱的账，火石镇荣华村 57 岁的村民王明算
得最清。年轻时他在外打工，虽然比务农挣得多，
但离家太远，老人顾不上，租房子、带小孩开销也
不小。

2003 年，村里传来消息，种高粱有赚头了：茅
台免费发种子，有机肥送到地头，全程专家指导，
收储中心建到村口储中心建到村口，，收购价写进合同收购价写进合同，，农户只要按农户只要按
标准交付标准交付，，酒厂包收酒厂包收！！王明算了算账王明算了算账，，果断回了家果断回了家。。
同村的李运同村的李运、、李光能李光能 20042004 年也从福建厦门回来加入年也从福建厦门回来加入
高粱种植高粱种植。。三月下种三月下种、、七八月收七八月收，，虽然忙起来也辛虽然忙起来也辛
苦苦，，一年中倒多出几个月的农闲一年中倒多出几个月的农闲。。

这份这份““包收包收””订单订单，，一诺就是一诺就是 2020 多年多年。。收购保收购保
护价从护价从 20022002 年的年的 22 元元//公斤公斤，，一路涨到如今一路涨到如今 1111..22 元元//公公

斤斤，，一亩地收 500 多斤、能卖近 3000
元。遵义市播州区乐山镇的刘念种
了 12 年高粱，最苦时被私人商贩压
价，“高粱熟了价格跌了，人直接联
系不上，一年白干”。如今签了订
单 ，“ 茅 台 按 保 护 价 收 ， 不 用 愁
销路”。

今 年 丰 收 季 ， 16 名 粮 农 接 过
“匠心粱农”奖杯。“红缨之星”薛
开华发言时说：“以前种苞谷、水
稻，一年到头攒不下钱，现在种红
缨子高粱，收入翻了好几倍。”在仁
怀、习水、金沙等 5 个县区，这样的
订 单 已 覆 盖 上 百 万 亩 有 机 基 地 ，
2026 年超 12 万户农户预计增收超 10
亿元。

“一条高粱产业链，是产业兴旺
与惠农富农的生动实践。一份深耕
乡土的承诺，是可持续发展与共同
富裕的笃定坚守。”茅台集团党委书
记、董事长陈华说。

产业稳了，人就开始回流。荣
华村 5000 多口人，过去约 3000 人常
年 在 外 ， 近 两 年 回 来 的 人 增 加 了
一成。

种子的萌发有两次：一次在土
里，长出高粱；一次在村庄里，长
出人气、亲情与公共生活。

一片高粱地迎接世界来客

今年丰收季的高粱地里，出现
了不少外国面孔。

伊拉克籍影视演员、美食博主
王立轩第一次参加丰收季活动。站
在漫山遍野的红缨子高粱前，他感
到 “ 内 心 充 满 希 望 ”， 王 立 轩 说 ，
他最爱中国人身上那股“一直在学
习、努力成长、不断变得更好”的
韧性。

被问起参加中国农民丰收节的
感受，这位在华待了近 12 年的伊拉
克人表示，他最喜欢“农民劳作时
开心的状态”。广场上十几支队伍、
四五十人一群，老老少少跳着各式
舞蹈，“随处都是烟火气，感觉全世
界的人都到这里来了”。

俄罗斯视频博主缇娅娜已是第
三次参加丰收季，但今年依然有新惊喜，“活动越来
越热闹，而且有更多外籍人士参与，更有国际化氛
围了”。丰收宴上，缇娅娜和中外嘉宾同坐一席：

“和大家一起吃饭聊天，互相祝贺 （丰收），很幸
福。”在贵州生活近十年的她，早已把这里当作在中
国的家乡。这一次，她还见到了自己的“偶像”王
立轩——两位异国博主在高粱地里相遇，镜头里都
是丰收的红，欢声笑语中，贵州成了他们共同的
话题。

让远方来客流连的不仅是归仓仪式让远方来客流连的不仅是归仓仪式。。今年活动今年活动
以以““农农、、酒酒、、文文、、旅旅””融合共生理念打造的红缨市融合共生理念打造的红缨市
集集，，让高粱从酿酒原料变成了可触摸的乡土让高粱从酿酒原料变成了可触摸的乡土 IPIP————
高粱汤圆软糯飘香高粱汤圆软糯飘香，，苗族刺绣针线翻飞苗族刺绣针线翻飞，，非遗芦笙非遗芦笙
悠悠响起悠悠响起。。红缨工坊里红缨工坊里，，以红缨子高粱为主料的发以红缨子高粱为主料的发
酵精酿酵精酿，，更让年轻人眼前一亮更让年轻人眼前一亮。。

小小一粒高粱小小一粒高粱，，打开了一扇让世界重新认识中打开了一扇让世界重新认识中
国乡村的窗国乡村的窗。。

上图上图：：仁怀市的一片高粱地仁怀市的一片高粱地。。
下图下图：：丰收季活动现场丰收季活动现场。。
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8 月，赤水河两岸，红缨
高粱似火。

日前，2026年中国农民丰
收节晚会仁怀特色会场·丙午
年茅台红缨子高粱丰收季活动，
在贵州省遵义市仁怀市鲁班街
道隆堡社区的高粱地里举行。

随着鼓声响起，一场庄重
的归仓仪式拉开帷幕。粮农手
持柏枝绕仓巡礼，奉酒敬天，
伴随《高粱赋》的诵读声漫过
田野，一捧捧高粱红穗成熟归
仓，静候重阳时节进入新一轮
的酿酒周期。这场仪式敬的是
天地、是劳动，更是一粒种子
的来路。

机器视觉——
东正光学的最初“光源”

“机器视觉，就是用机器代替人眼来做测量和判
断。”东正光学创始人兼董事长徐毅说，“它的需求，
是伴随工业生产中‘看得更准、判得更快、过程可
追溯’的要求而起的。”

东正光学成立之时，机器视觉常用的 1.75 英寸
大靶面相机问世不久，市场上与之匹配的远心镜头
选择较少且价格昂贵。东正光学敏锐捕捉需求，推
出中国首款 1.75 英寸大靶面远心镜头。“普通镜头可
能需要多个工位或多次拍摄才能完成工业生产检测，
而大靶面镜头可以配合一台高分辨率相机覆盖更大
区域。”东正光学工业事业部总监韦亚林介绍，更大
的单次检测视野换来更多的可识别细节、更高的检
测效率，这款镜头凭借高质量与高性价比在当时选
择不多的市场上获得了优势。

“当时的‘大厂’，较少针对工业镜头投入大量
定制化研发和生产，而专注机器视觉的企业更是凤
毛麟角。正因如此，‘小公司’得以找准市场缺口，
在细分赛道扎下根来。”徐毅说。

如今，换好无尘服走入东正光学多个无尘车间，
非球面模压、镀膜、手工组装、质检等各环节映入
眼帘，繁忙工序之下是实验室级精密：自研自动组

装调心设备将偏移控制在 0.005mm 以内，纳米级减
震平台将振动位移控制在 1nm 级别，多项数据与国
际高端检测系统接轨。

韦亚林向记者介绍：“得益于扎实的制造能力，
东正光学在工业质量控制、半导体制造、医疗光学
等高端领域均已立足。”

精准定位与耐心积淀，东正光学从细分领域出
发，在 10 余年间构建起完整技术体系。从最初“造
得出来”，到现在“造得稳定、造得高效、造得有
底气”。

“光线散射”——
进入影视创作者的摄影器材清单

“电影镜头并非仅限于电影拍摄，而是指符合现
代动态影像工业化生产标准的专业镜头。”东正光学
电影镜头事业部总监洪琪介绍，从商业电视广告、
短片、纪录片到自媒体创作，电影镜头已全面贯穿
多类视频制作。

然而，从工业检测的水平面“散射”到影视叙
事，镜头的技术逻辑几乎是“翻转”的。工业镜头
以识别细节为目的，追求高解析力、超低畸变、高
对比度、全视场一致。而电影镜头是为叙事而生，

“画面的空间感和透视层次，甚至有选择地保留和创
造‘不完美’，才更符合人眼的审美。”洪琪说。

“一开始研发人员确实不适应，从前的标准和设
计思路在跨领域却成了错的方向。”一位工程师坦
言。通过向国内外的摄影师、导演、租赁行反复请
教，东正团队在一次次设计和产品试验中，逐步摸
索出自身电影镜头的标准和审美体系。

于是观众看到：电影 《爆水管》 里警探在狭窄
水管中穿行时，镜头铺满暖调光线；《非传统浪漫关
系》 中男女主角漫步夜晚街头，背后霓虹光晕柔和
地化开；《寒战 1994》 里的雨夜对峙戏码，冷峻的雨
丝在高光处被细腻捕捉……这些风格各异的画面，
背后都有东正光学 DZOFILM 电影镜头的参与。

但是，产品被“用到”了，是否就意味着市场
真正被“打开”？

“以往，单颗全新电影镜头售价通常在 20 万元以
上，专为大型制作团队而生。”洪琪说，变化出现在
自媒体激增后，小型制作团队涌现，预算在压缩，
市场需要一支买得起、扛得住的电影镜头。

东正光学在市场新需求中找准节奏。“东正光学
推出的玄蜂镜头焦段齐全，而且轻便性很好。”一位使
用 DZOFILM 玄蜂系列完成创作的导演说，“卡口设计
一致，换镜效率高，色彩还原优质。”另一位摄影指导
看重它的场景适应力，“受空间限制，设备需要频繁移
动，玄蜂的轻量化是第一考量。”而在电影《奇迹·笨小
孩》拍摄现场，摄影指导对玄蜂 RETRO 镜头做了详
细测试后，决定将其用于部分场面的拍摄。

越来越多的创作者对东正电影镜头青睐有加。
从电影工业影棚到小团队创作，东正光学的产品正
进入全球影像创作者的摄影器材清单。

“光路折射”——
消费摄影镜头的探索与突破

不久前闭幕的第 27 届上海国际摄影器材和数码
影像展览会上，东正光学旗下品牌 Thypoch （叙） 的
首款全画幅自动对焦变焦镜头引来不少摄影爱好者
驻足展台，详细了解这款消费类镜头的自动对焦性

能与光学锐度表现。
东正光学在消费类摄影镜头的探索，并非一帆

风顺。
2016 年，东正光学推出首支消费类镜头品牌

KERLEE。这款产品提升了东正光学在行业内的知名
度，企业也由此接到了电影镜头的代工业务。市场
负责人吴淑贞介绍，正是这次代工经历，让东正团
队在电影镜头领域展开探索。

4 年后，当工业光学与电影影像的积累具备向更
广泛创作者群体转化的条件时，东正光学重返消费
市场，推出 Thypoch （叙） 品牌。

2026 年 5 月，Thypoch“旅行者 24-50mm F2.8”
问世，成为国产首款全画幅自动对焦变焦镜头。

“相较于定焦镜头，变焦镜头的整体设计变量和
复杂程度成倍提升，变量之间也会相互影响制约，
对整体光学像差平衡要求明显提高。”设计总工程师
向记者解释，“对于缺乏自主生产能力的厂商，镜片
供应与品质把控是巨大挑战。”

“在研发端，我们通过共享研发团队打通不同领
域的技术壁垒，让经验快速流动；在生产端，坚持
核心环节自主掌控，所有部件纳入统一的质量追溯
体系。”设计总工程师说，“正是这套覆盖设计、研
发到制造的全链条能力，让‘国产首款全画幅 AF 变
焦’从构想变为现实。”

“光路折射”回消费级市场后，东正光学作为一
定程度上的“新入局者”，有着自己的发展规划。

“一方面，我们的无反 （微单） 镜头电子与自动对焦
技术仍有提升空间；另一方面，多数摄影师选择产
品时，品牌认可度往往比技术本身更占分量”，徐毅
直言，“目前，我们以务实姿态切入市场，将高性价
比作为主要竞争优势。”但多年的技术积累，也让这
家企业有足够的发展定力和信心。

“要靠‘硬核’技术才能在消费级市场站稳脚
跟。”徐毅满怀信心，“我们做好了继续钻研技术的
准备，要让‘中国光学’在全球影像市场照出的形
象越来越清晰。

2013年，东正光学的创始团队在广
东深圳租下第一间厂房。彼时很难料想，
首款国产自研全画幅自动对焦变焦镜头、
全球首款探针变焦镜头、用于半导体检
测的高倍同轴 16K线扫镜头……遍布多
种用途的“硬核”镜头，都将出现在这
家企业的成果列表中。

工业、医疗、影视与大众影像创作……
东正光学积极拓展技术应用场景，在不
同赛道拿出国产自研的解决方案，走出
一条多点开花的国产光学技术发展路径。

国
产
镜
头
的
故
事

坚持国产自研，东正光学积极拓展技术应用场景

让国产光学镜头产品的
“光谱”更宽 更广

本报记者  于尚波

▲ 东正光学车间镜片制造
场景。

▲ 东正光学玄蜂系列的一款镜头。 本文图片均由受访者提供   


