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今年“三夏”期间，中国新型农业机械的高效作业场景在国内外社交媒体
上引发广泛关注，一些展示河南、山东等主产区麦收的视频在网上走红，视频
中联合收割机协同作业等内容，引发全球网友对中国“新农具”的关注和点赞。

有惊叹于规模化与速度的，有网友表示，看到那么多台联合收割机在金黄
色的麦田中协同作业，如同“工业化的艺术”；有好奇于智能化应用的，对于视
频中出现的搭载北斗导航系统的无人驾驶收割机，有网友留言询问这些设备是
否自主运行，并对中国农民通过手机APP调度农机的方式表示赞叹。还有网友表
示期待，希望这些技术为自己国家的农业赋能。

在惊叹之余，不少网友在问：中国的“新农具”到底有多“聪明”？为什么
中国的“新农具”发展得这么快？在国外也能用上中国的“新农具”吗？
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中国的“新农具”有多
好用？

当春风拂过田野，清晨的黑龙
江七星、红卫农场等地的智慧农业
示范区，农机手只需在屏幕上轻点
设定，插秧机便能依托北斗高精度
导航，沿着规划路线自主前行，行
距、株距与插秧深度均达到精准把
控；在河南省商丘市睢县的麦田里，
智能灌溉机器人穿梭田间，按照预
设路线自主巡航，并自动识别土壤
墒情，根据需要将水肥均匀地喷洒
在麦苗根部。

当“三夏”农忙时节来临，安徽
亳州蒙城的田野上，新型纵轴流收割
机有序作业，其设备结构更合理，作
业滚筒更长，小麦脱粒更彻底，并且
加装了智能监测屏；江苏新沂的桃园
里，造型灵巧的机器人能通过高清摄
像头识别果实成熟度，利用仿生夹爪
与机械臂协同作业，而轨道小车则满
载鲜桃，沿着田间轨道缓缓驶向分拣
中 心 ， 使 搬 运 环 节 也 实 现 了 “ 机
械化”。

这一幕幕鲜活的农耕图景，是中
国农业机械化发展的生动缩影。数字
屏幕里实时看墒情，手机 APP 上调
度农机、监测作业，物联网设备监控
温度、湿度……当前，物联网、大数
据、人工智能、卫星遥感、北斗导航
等现代信息技术在农业生产中加快应
用，如今的广袤田野上，各种各样的
数智“新农具”尽显“科技范”，科
技赋能农业的场景日益丰富。

一组数字呈现了包括“新农具”
在内的中国农业科技的发展成果——
近年来，中国农业现代化水平持续提
升，农业科技进步贡献率在 2025 年
超过 64%；农机装备研发应用加快发
展，农作物耕种收综合机械化率达到
76.7%；智慧农业应用场景全链条拓
展，农用无人机保有量超过 30 万架、
年作业面积突破 4.6 亿亩；农业机器
人研发应用加快攻关突破。

如今的中国农业，正从“面朝黄
土背朝天”的传统耕作，迈向“无人
机巡田、AI 定方案”的智能生产。
将农机工业的创新成果深度嵌入农业
生产，不仅实现了降本增效，更在悄
然推动农业产业体系与经营模式的深
层次变革。

为 什 么 中 国 的 “ 新 农
具”发展得这么快？

中国农机装备产业的飞速发展，
离不开国家政策的支持。

一系列政策“组合拳”为智能农
机从研发到应用构筑了全链条支持体
系，为现代农业注入强劲动力。2024
年 3 月，国务院印发的 《推动大规模
设备更新和消费品以旧换新行动方
案》 提出，扎实推进老旧农业机械报
废更新，加快农业机械结构调整。同
年10月，农业农村部印发《全国智慧
农业行动计划 （2024—2028 年） 》，
提出持续推进智能农机创新，在规模
化应用场景下实现精准整地、精准播
种、变量施药、变量施肥、变量灌
溉、收获减损、运输减损、仓存减

损、秸秆合理利用等精准作业。今年
中央一号文件提出，“拓展无人机、
物联网、机器人等应用场景”，无人
机和机器人首次写进中央一号文件。
农具的每一次迭代，都标注着农业生
产力跃升的刻度。随着农业智能装备
发展按下加速键，更多适应农业生产
需求的“新农具”将在田野上释放更
大潜能。

田间连车间，研发企业在全方位
发力。

近年来，国内企业在智能农机
领域的研发投入不断加大，许多企
业已经能够生产出拥有自主知识产
权的智能拖拉机、无人机喷药系统
等，智能农机逐步实现了从配件到
整机的国产化。比如在湖南，中联
重科加大资源投入，以“高端化、
智能化、绿色化、国际化”为方向，
构建了一条先进且完整的农机高端
零部件产业链。依托技术突破和先
进的制造体系，中联重科自主研制
大马力拖拉机混合动力总成，同步
推进联合收获机等主要农机的混动
应用，并研发无人驾驶、耕深自适
应、柔性脱粒、防堵预警等一系列
自适应控制关键技术。

从更大的视野看，农机智能化是
数字经济和智能制造能力向农业领域
的延伸，工程机械、汽车、电子信息
等领域的跨界力量正在涌入农机行
业。产业协同效应，不仅放大了技术
创新的乘数效应，也为中国农机装备
产业的发展构筑起系统优势。从会种
地到“慧”种地，科技助力传统农业
加速朝着智慧农业转变，更多先进科
技正在成为好用的帮手。

为了玩转“新农具”，农机手也

得到了更多的“充电”机会。
中国各地围绕主要产业和农民需

求，通过加速完善技术培训、售后运
维等配套体系，破除“新农具”落地
应用的场景壁垒和操作门槛，培育了
一大批懂农机农艺、能经营管理、会
操作维修的农机技能人才队伍，在更
大范围内形成技术研发、人才培育、
场景应用的良性循环，助力“新农
具”扎根田野，给农业生产带来更多
便利与实惠。

在国外也能用上中国的
“新农具”吗？

中国农机出海再提速。
中国是农机制造大国，拥有规模

以上农机制造企业 2200 多家、生产
农机产品 4500 多种，是全球唯一具
备全品类农机制造能力的国家。近年
来，中国农机在产品质量、性能、效
率等方面持续取得突破，国际竞争力
逐年增强，逐步走俏海外。

规模稳步增长。今年一季度，我
国农业机械设备及零部件进出口总额
达 62.8 亿美元，同比增长 27.9%。其
中 ， 出 口 59.4 亿 美 元 ， 同 比 增 长
28.9%。中国农业机械正凭借硬核实

力深耕全球市场。
结构持续优化。中国农机出口从

低成本向高附加值、知识密集型转
变，智能化、绿色化、定制化成为核
心竞争力。

中国的“新农具”为何
如此受欢迎？

业内人士分析，随着全球农业现
代化进程加快，发展中国家对农业机
械的需求不断增加，尤其是对高效、
智能、适应性强的农机产品需求旺
盛。中国农机行业在技术创新方面取
得显著进展，产品功能和性能不断提
升，收获越来越多海外客户的认可。
东方红拖拉机已出口到 100 多个国家
和地区，为农业增产贡献力量。中国
一拖表示，下一步将通过优化产业布
局、加快产品研发，推出更多海外畅
销机型，让中国农机驶向更广阔的
天地。

科技含量不断攀升的同时，中国
农机产品种类也持续丰富，展现出较
强的适应性与多样性，可满足不同地
区和不同应用场景的需求。针对乌干
达收获季与雨季重叠、水稻来不及收
割可能烂在地里的情况，中联重科派

驻工程师根据当地气候、作物生长情
况等对水稻联合收割机作出改进，得
到农户广泛认可；为了适应中亚地区
的特殊作业环境和使用习惯，潍柴雷
沃对拖拉机、收获机械等产品进行了
多项针对性改进，增强了动力系统的
适应性，优化发动机进气系统和冷却
系统……

从“产品出口”向“全体系出
海”转变。如今，中国农机企业正从
单一的产品贸易，向研发适配、产能
响应、服务保障全链条延伸，以体系
化能力深耕海外市场。截至 2026 年
一季度末，中联重科建有 10 多个海
外工厂、430 多个业务网点以及 220
多个服务备件仓库，及时解决客户在
使用过程中遇到的问题，进一步增强
市场竞争力。北极鸥航空科技 （山
东） 集团有限公司与哈萨克斯坦的农
场签订棉田植保服务大单，合同内容
不仅包括售卖农用无人机，还涵盖了
硬件、软件、飞手培训、人员管理等

“整包服务”解决方案。
业内专家认为，中国农机出口呈

现规模持续增长、结构不断优化、市
场多元化发展的新态势。未来，随着
全球化布局持续深化，中国农机市场
将不断迭代升级，以更完善的配件网
络、更专业的培训体系、更优质的服
务保障，驶入更广阔的田野。

在山东荣成康派斯新能源车辆股份有
限公司的生产车间，生产线满负荷运转，
出口订单已经排到年底。这家以出口为主
的房车生产企业拥有先进的数字化智能工
厂，能快速响应不同市场客户的个性化需
求，关键零部件自主研发率达到 80%，先
进的中国制造为全球消费者带来便捷高效
的旅居方式。

优质的商品在国内市场同样获得热销。
荣成是全国房车生产基地和出口基地，今
年上半年，荣成房车出口额达 10.6 亿元，
同比增长 21%，而内销增幅甚至超过出口
增幅，同比增长超过 40%，广阔的国内市
场释放出巨大的消费潜力。

房车消费热潮，在今年暑期消费市场
得到印证。除了车辆销售火爆外，租车市
场也迎来较快增长。有平台数据显示，近2
个月，一些热门城市的房车出租率已达到
七成以上，房车租赁订单同比增长超过
50%。炎炎夏日，一辆辆房车穿行于草原
湖畔、山野近郊，既满足人们对“诗和远
方”的向往，也让出行更加舒适逸趣，成
为暑期消费新亮点。

制造产业迭代升级，扩大了优质新型
消费品供给，而培育打造更多消费新业态
新场景，更离不开消费“软”环境的支撑
保障。近期，相关部门陆续推出支持发展
房车露营产业、促进房车露营文旅消费的

措施。今年6月，商务部等9部门联合出台
培育壮大汽车后市场消费的措施，包括针
对房车露营产业出台全链条支持举措，涉
及房车上路通行、营地配套服务水平、制
造产业链升级等方面。7 月，《扩大消费

“十五五”规划》实施，将“丰富特色旅游
产品，培育邮轮游艇、房车露营、工业旅
游、研学旅游等项目”作为重要内容，提
出“拓展汽车改装、租赁、赛事及房车露
营等汽车后市场消费”。各地配套落地扶持
细则，不断激发市场活力，房车露营消费
持续升温。

透过房车露营这一消费新业态，可以
看到提振消费是一项多维命题。进一步激

活消费潜力，释放市场活力，不仅需要从
供给端实现产品提质升级，还需要在消费
端优化消费环境，丰富消费场景。

这些年，凭借成熟的生产技术、完备
的供应链和丰富的应用场景，不少中国产
品在海外市场圈粉。企业在海外淬炼成长
后，可以将先进的制造工艺、严苛的品控
标准和场景化研发经验，应用于国内产品
生产，推动产品升级，更好满足国内多元
化消费升级需求，创造激发新型消费。有
了优质产品供给，要想留住消费、放大潜
力，还得持续优化消费环境，呵护培育新
型消费场景，包括破除制度障碍、提升配
套服务水平、完善行业标准体系等一系列

工作，需要下慢功夫。
消费是经济增长的“压舱石”、主动

力。房车露营等新型服务消费火爆，正是
当下我国商品供给升级、服务消费扩容、
消费环境持续优化的写照。7 月 30 日召开
的中共中央政治局会议强调，“要有效扩大
国内需求，适应不同群体消费需求扩大优
质供给，挖掘服务消费潜力。”坚持扩大内
需战略基点，不断优化商品和服务供给，
加速培育消费新增长点，打造多元消费新
场景，我国超大规模市场优势将进一步凸
显，消费市场持续发展壮大，内需潜力不
断释放，消费作为经济增长“主引擎”的
作用也将越来越强。

为什么中国的“新农具”这么“聪明”？
叶晓楠  项馨婵

“诗和远方”里的服务消费潜力
欧阳洁

6月11日，在山东省焦桥镇中国科学院无人农场示范基地，无人驾驶的收割机、运粮机在田间收割小麦。
董乃德摄 （人民图片）  

1月28日，在四川省达州市一处柑橘种植基地，达州市低空经济产业公司工作人员操作无人机帮助村民转运水果。
邓良奎摄 （人民图片）  

7月23日，在广西壮族自治区柳州市一处粮食产业示范基地的稻田里，工作人员在驾驶收割机收割水稻。
黎寒池摄 （人民图片）  


